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ONSOZ

Tiirkiye, sahip oldugu ekolojik avantajlardan dolay1 bircok sebze ve meyvenin yetistirildigi
bir iilke konumunda olup, birgok meyvenin anavatani konumundadir. Bu agidan, gerek sebze
ve gerekse meyve iiretiminde diinyanmn onemli iilkeleri arasinda yer almaktadir. Ulkenin yas
sebze ve meyve lretimi ve ticareti; milli gelir, istihdam ve ihracat agisindan biiyiik yararlar
saglamaktadir.

Tirkiye’de yas sebze ve meyve pazarlamasinda Toptanci Hallerinin 6nemli bir yeri
bulunmaktadir. Ureticiler tarimsal iiriinlerini; bir yandan yerel pazarlarda direkt kendileri
pazarlayabilirken, bir yandan da Hal i¢i ve disinda komisyonculara da satabilmektedirler.
Bununla birlikte meyve suyu, salca gibi tirlinleri lireten fabrikalara da satiglar s6z konusudur.

Ozellikle Hallerde faaliyette bulunan komisyoncular, tiiketim merkezi komisyonculari ile
semt pazarlaria ve ihracat yapanlara mal temin eden tiiccarlar olduk¢a etkindir. Bunlar; bir
taraftan tiriin temin ederken {ireticiler, diger taraftan {irin satarken diger komisyoncular veya
tiiccarlar ile yakin iligki durumundadirlar.

Tiirkiye’de yas sebze ve meyve pazarlamaciliginin diizenlenmesi konusunda 1960 yilindan
itibaren birgok yasa ¢ikarilmigtir. Bu yasalarda; Hallerde {iriin alim-satiminin nasil yapilacagi,
kimlerin yiirlitecegi, isyerlerinin Oncelikli olarak kimlere ve nasil tahsis edilecegi, tahsis
edilenler ile galisanlarin hangi 6zelliklere sahip olmalar1 gerektigi, Halde mal satan ve
alanlarin haklarmin nasil savunulacagi, iriinlerin kalitesi, depolanmasi, standardizasyonu,
iiriin satis fiyatinin belirlenmesi gibi birgok husus ayrintili bir sekilde belirtilmistir.

Arastirma bolgesi olarak secilen Tokat ili gerek sebze ve gerekse meyve iiretimi agisindan
biiyiik bir potansiyeli ve iiretimi olan bir bdlgedir. Ilde iiretilen yas sebze ve meyveler gerek il
ici ve yakin bolgedeki iller, gerekse daha uzak bolgelere (Mersin ili gibi) satilmaktadir. Hatta
buradan satin alian {iriinler bazi yillar ihracata da gonderilmektedir. Ilde iiretilen yas sebze
ve meyveler; tarim isletmelerinde, yerel pazarlarda, iriin toplam merkezlerinde ve/veya
Toptanci Hallerinde satilmaktadir.

Tokat-Merkez ilgeye bagh 4 adet Toptanci Hali bulunmaktadir. Bu Haller; biri il merkezinde
olmak tizere digerleri Emirseyit, Giiryildiz ve Biiyiikyildiz Kasabalarinda bulunmaktadir.
Yapilan aragtirmada; Tokat-Merkez ilgedeki yas sebze ve meyve Toptanci Hallerinin yapist,
isleyisi, yas sebze ve meyve Toptanci Halleri ile ilgili yasal diizenlemelerin Tokat Belediyesi
Toptanct Hali isleyisi {izerine olumlu ve olumsuz etkilerinin belirlenmesi, Hal sisteminin
komisyoncu ve iireticiler agisindan degisik yonleriyle irdelenmesi ile birlikte mevcut
sorunlarin saptanmasi ve bunlara iligkin ¢6ziim Onerilerinin ortaya konulmasi amaglanmastir.
Bu baglamda; ilgili Hallerde faaliyette bulunan 63 adet komisyoncu ve bu Hallerde iiriin satis
yapan 76 adet ciftci ile anket ¢caligsmasi yiiriitilmiistiir.

Yapilan bu arastirma sonucunda elde edilen verilerin karar alicilara ve Hallerde yas sebze ve
meyve alim-satimi yapanlara yarar saglayacagini iimit ediyoruz.

Aragtirmanin yiiriitiilmesi asamasinda anketlere katilan ve bilgiler veren ¢ok degerli
komisyoncu ve iireticilerimize ¢ok tesekkiir ederiz.

Calismanin yaymlanmasma karar veren ve basimim lstlenen T.C. Gida, Tarim ve
Hayvancilik Bakanligi Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitlisii yonetici ve
calisanlarina tesekkiir ederiz.

Dog. Dr. Murat SAYILI
Onur CIVELEK



YONETICi OZETi

Tiirkiye, sahip oldugu ekolojik ozelliklerden dolayi birgok yas sebze ve meyve iiretiminin
yapildigi, dolayisiyla iiretim ag¢isindan diinyanin 6nemli tilkelerinden birisidir. Yas sebze ve
meyve sektorlinlin iilkenin tarimsal iiretiminde 6nemli bir paya sahiptir, milli gelire ve
istihdama sagladig katki ile 6zellikle ihracat agisindan 6nemi biiytiktiir.

Ulkede yas sebze ve meyvelerin toptan alim ve satiminda Toptanci Hallerinin 6zel bir yeri
bulunmaktadir. Yas sebze ve meyvelerin toptanci Hallerinde satis sekli, Hal sisteminin
isleyisi, sorunlar ve ¢oziim onerileri gibi konularda yapilmis olan bilimsel ¢aligma sayisi
sinirhidir. Bu nedenle, tarim potansiyeli oldukca yiiksek olan Tokat ilinde Merkez ilgeye baglh
yas sebze ve meyve Toptanci Hallerinin yapisi, sorunlart ve ¢dziim Onerilerinin ortaya
konuldugu bu ¢alisma literatiire 6nemli katki saglayacak niteliktedir.

Arastirmada, diinya, Tirkiye ve Tokat ilinde yas sebze ve meyve iretimi ve ticareti,
Tiirkiye’de yas sebze ve meyve pazarlama sistemleri, Tiirkiye’de Toptanci Halleri ile ilgili
yasal diizenlemeler ve sorunlar detayli bir sekilde incelenmistir. Ayrica, Tokat ili Merkez
ilcede faaliyet gosteren toplam 4 adet yas sebze ve meyve Toptanct Halinde faaliyet gdsteren
63 adet komisyoncu ve bu Hallere tirlin satig1 gerceklestiren 19 adet kdyden toplam 76 adet
iiretici ile anket calismasi yapilmistir.

Bu arastirmay1 yapan ve sonuglarini bizlerle paylasan Gaziosmanpasa Universitesi Ziraat
Fakiiltesi Tarim Ekonomisi Boliimii 6gretim iiyelerinden Dog. Dr. Murat SAYILI ve Onur
CIVELEK ’e tesekkiir ederiz.

Konu ile ilgili olarak bundan sonra yapilacak olan arastirmalara yol gosterici olacagini
diistindiiglimiiz bu ¢alismanin ilgili kisi, kurum ve kuruluslara faydali olacagi inancindayiz.

Mine HASDEMIR
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OZET

Bu ¢alismanin amaci; Tokat ili Merkez ilgedeki yas sebze ve meyve Toptanci Hallerinin
yapisi, isleyisi, Hallerde karsilasilan problemlerin neler oldugunu tespit etmek ve bu
problemlerin ¢6ziimii konusunda dneriler ortaya koymaktir.

Bu amaglara ulasmak i¢in birinci asamada; Tokat ili Merkez ilgede faaliyet gosteren yas sebze
ve meyve Toptanct Halinde gorev yapan 63 adet komisyoncu ile, ikinci asamada ise;
Arastirma bolgesinde faaliyet gosteren Toptancit Hallerine {iriin tedariki saglayan 19 adet
koyden kiimeleme yontemiyle belirlenmis 3 ayr1 gruptaki 76 adet isletme ile 2011 yili Ocak-
Mart aylarinda anket yapilmistir.

Anket sonuglarindan elde edilen bulgulara gore, Toptanct Hallerinde faaliyet gosteren
komisyoncular belediye tarafindan kendilerine tahsis edilmis isyerlerinde alim-satim islerini
gerceklestirmektedirler. Hal icerisinde iiretici birliklerine rastlanmamistir. Uriinlerin Hal
icerisinde muhafaza edilmesi amaciyla soguk hava depolar1 ve ila¢ kalintilarinin belirlenen
seviyelerde olup olmadigini belirlemek amaciyla laboratuarlarin mevcut olmadigi tespit
edilmistir. Toptanct Hallerine en fazla Kazova Bolgesi’nden mal temin edilirken {iriin
sevkiyatt en fazla komsu illere (Samsun, Amasya, Yozgat ve Ordu) yapilmaktadir.
Komisyoncular tarafindan satin alinan triinlerinin bedellerini biiyiikk oranda pesin, geriye
kalani ise karisik ve vadeli olarak 6dendigi belirlenmistir. Komisyonculara gore, Halde iiriin
fiyatlar1 arz ve talebe gore deger bulmaktadir. Uriin fiyatin etkileyen unsurlarin en énemlileri;
kalite ve tazelik, mal miktar1 ve Hale gelen alic1 sayisidir. Hal ile ilgili yasay1 biiyiik oranda
bildiklerini ifade eden komisyoncular, yasanin aslinda olumlu oldugunu ancak denetimlerde
yeterli etkinligin saglamadigini ifade etmektedirler.

Anahtar kelimeler: Yas Sebze ve Meyve Pazarlamasi, Toptanci Hali, Tokat Ili



ABSTRACT

The aim of this work is the structure of whole sale of fresh vegetables and fruit in Tokat
Province of Central District, problems that come across and recommend solutions for them.

In order to reach these aims in the first step; had a questionnaires with 63 commission agents
who work in whole sale of fresh vegetable and fruit in Tokat, and in the second step;
questionnaires with the farmers of 19 village who supplying products to the whole sale in
January-March 2011.

The results of these questionnaires show that the commission agents of whole sale do their
buying-selling activity in the shop that municipality allocate for theem. There isn’t any
producer group in the whole sale. There isn’t any laboratory that examines the products even
they are suitable or not with the determined level of medicine and cold warehouse which
protect the products. More products are provided in Kazova district and more product
cansignments are mainly to the neighbors cities (Samsun, Amasya, Yozgat and Ordu)
commision agents py mostly in cash, fort the left they have a fixed term for the products they
buy. Commission agents think that the prices of products change according to desire. The
most important factors that affect the price of product are quality, fresh and quantity and also
the number of customer that comes to the whole sale. Commission agents say that they mostly
know the law about whole sale, this law is actually positive but enough activity isn’t provided
in the means of control.

Keywords: Marketing of Fresh Vegetable and Fruit, Whole Sale, Tokat Province
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1. GIRIS
1.1. Konunun Onemi

Tiirkiye, sahip oldugu ekolojik 6zellikleri bakimindan bir ¢ok tarim iirlinlin yetistirilmesine uygun
olan nadir iilkeler arasindadir (Vural, 2006a). Diger bir ifadeyle, Tiirkiye bircok meyvenin anavatani
ve meyvecilik kiiltiiriniin besigidir. Tiirkiye, i¢inde bulundugu enlem ve boylam dereceleri agisindan
tropik bahge bitkileri disinda tiim sebze, meyve ve asma tiirleri yoniinden diinyada son derece elverisgli
bolgelerden biridir. Tiirkiye, yas sebze ve meyve iiretimi bakimindan Cin, Hindistan, ABD ve
Brezilya’nin ardindan besinci sirada yer almaktadir (Kankaya, 2008). Ekolojik yapisinin uygunlugu
nedeniyle onemli tarimsal iiretim potansiyeline sahip olan Tiirkiye’de 27,7 milyon ha tarim alanimin
%6,3’iinde meyvecilik, zeytincilik ve bagcilik yapilirken, %1,2’sinde ise sadece sebzecilik faaliyeti
sirdiriilmekte ve yilda yaklasik 43 milyon ton yas sebze ve meyve iiretimi yapilmaktadir
(Tahhusoglu, 2007).

Iklim ve toprak kosullar1 yoniinden cok cesitli sebze ve meyve iiretimine elverisli olan Tiirkiye nin
diinya yas sebze ve meyve iiretiminde 6nemli bir yeri vardir. Ayn1 zamanda yas sebze ve meyve
sektorii tarimsal iiretimde 6nemli bir paya sahip olurken, sektoriin milli gelire sagladigi 6nemli katki
ve olusturdugu istihdam ile tarim iiriinleri ihracat: agisindan da énemi biiyiiktiir (Ozsu, 2005).

Tirkiye’de ¢esitli tarim riinlerine yonelik gesitli destekleme sekillerine rastlanirken, yas sebze ve
meyve iiretimine ait 6zel bir destek bulunmamaktadir. Yas sebze ve meyve iiretim ve pazarlamasina
ait herhangi bir desteklemenin olmamasi degisen pazarlama kanallari ve satis sekillerini
olugturmaktadir. Nitekim tiriinler, dogrudan tiiketiciye pazarlanabildigi gibi, tiiccara ve tliketim
merkezlerindeki komisyonculara da pazarlanabilmektedir.

Yas sebze ve meyvelerin toptan alim ve satiminda Toptanct Hallerinin 6zel bir yeri vardir. Tiirkiye’de
yas sebze ve meyve pazarlanmasinda, Toptanci Halleri ve bu Hallerde gorev yapan komisyoncular,
tilketim merkezleri komisyoncular1 ile semt pazarlarina ve ihracat¢iya mal temin eden tiiccarlar
oldukga etkindir. Toptancilar faaliyet gosterdikleri bolgelerde tiiketicilerin gereksinimlerini bilmekte,
buna gore tiiketici taleplerini perakendecilere sunmakta, dolayisiyla toplam pazarlama masraflarini
azaltmaktadirlar. Ayrica Toptancilar ¢ok fazla sayida liretici ve toplayici ile goriiserek gerekli mallar
satin alabilir ve perakendeciye daha ucuz mal satabilirler. Diger taraftan, iiretici ¢ok sayida alici ile
goriismek zorunda kalmayacagindan, Toptancinin {iretici ile karsilagsmasi pazarlama masraflarimi
azaltmaktadir. Toptancilar, gerek iireticilere ve gerekse perakendecilere kredi vererek, kredili satislar
yaparak, Uriinii zamaninda satin alarak, finanse ederek de pazarlamayi da kolaylastirirlar. Yine
Toptancilar iiriinleri depolayarak pazarlamada zaman faydasi yaratirlar.

Tiirkiye’de yas sebze ve meyve pazarlamacilig, ilk olarak 12 Eyliil 1960 tarih ve 80 sayili “Toptanct
Halleri Sureti Idaresi Hakkinda Kanun” ile diizenlenmis olup, yasaya gore Belediyeler tarafindan
yuriitiilmistiir. Bu kanuna gore; Toptanct Hallerindeki satislar, kooperatif veya kooperatif birlikleri,
ireticiler ve komisyoncular tarafindan yapilabilmekte, ancak bunlarin birbirlerinden mal alip satmalari
yasaklanmaktadir. Kanunla, Haldeki yerlerin onceliklere tabi olarak kimlere ve nasil tahsis olunacagi,
kendilerine tahsisi yapilanlarla, calisanlarm ve diger sahislarin ne gibi 6zellikler tasiyacaklari, satis
islemlerinin nasil yapilacagi, ireticinin ve Halden mal alanlarin hak ve ¢ikarlarinin nasil
korunacaginin Belediye Meclislerince kabul edilecek yonetmelikler ile tespiti hiikiimlestirilmistir.

Yasadaki triinlerin kalitesi, standardizasyonu, depo ve koruma kosullar: fiyat belirlemesi gibi birgok
konudaki eksiklikler 27 Haziran 1995 tarihli 22326 sayili Resmi Gazete’de yayinlanarak yiiriirlige
giren “Yas Sebze ve Meyve Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanct Halleri Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname” ile tamamlanmaya c¢alisilmstir. “Haller Yasas:” olarak da bilinen 14 Haziran 1998 tarih
ve 23372 sayili Resmi Gazete’yle yiirtirliige giren 4367 sayili kanun ise aslinda 552 sayili Kanun
Hukmiindeki Kararname’nin biraz genisletilmis halidir. Bu kanunda amag, yas sebze ve meyve
alanindaki vergi kagak¢iligini onlemektir (Yilmaz, 2008). Bu kanundan sonra 23 Mayis 2007 tarih ve
26530 sayili Resmi Gazete’yle yiiriirliige giren 5652 sayili kanunda ise, Toptanci Hallerinin kurulusu,
belediye ve isletme paylari, Toptanci Hallerinde yer alan diikkanlarin kiralama, satis ve tahsis
kosullarinin sartlar1 degistirilmis ve daha genis bir bi¢imde agiklanmaya ¢alisilmistir (Anonim, 2007).
En son c¢ikarilan yasa ise, sebze ve meyve ticaretini diizenlemekteki yetersizligi, sebze ve meyve



ticaret hacminin biiyiikliigl, Avrupa Birligi (AB) mevzuatina uyumun saglanmasi ve Toptanct Halleri
ile pazar yerlerinin yeniden yapilandirilmasi gerekliligi sonucu olarak 26 Mart 2010 tarihli ve 27533
sayili Resmi Gazete’de yayinlanarak yiriirliige giren “Sebze ve Meyveler ile Yeterli Arz ve Talep
Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun”dur.

Ureticiler, tiiketiciler ile yas sebze ve meyve ticaretini meslek edinenlerin ¢ikarlarini esit ve dengeli bir
bi¢imde koruma amaci tasiyan yasa, Hallerin alt yapisinin gii¢clendirilmesinden, denetimlerin
yogunlastirilmasina, kurallara uymayanlara yonelik yaptirnmlarin arttirilmasina kadar bir biitiin olarak
kayitli ekonomiyi 6zendirmeye yonelik bir dizi dnlem igermesine karsin, Tiirkiye’de 40-45 milyon ton
dolayinda bulunan yas sebze ve meyve iiretimini yaklagik tigte birlik boliimii Toptanct Hallerine
girmekte ve “yasal ticaret” kapsaminda degerlendirilmektedir. Tiim bunlar ise Toptancit Halleri ve
Hallerle ilgili yasalarmn ¢ikarilip eksiksiz uygulanmasinin Tiirkiye yas sebze ve meyve iretim—
pazarlama politikalari i¢in son derece 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir (Yilmaz, 2008).

Yapilan Hal kanunlari ¢er¢evesinde yas sebze ve meyve pazarlama sistemi halen etkin bir yapiya sahip
olamamustir. Uretilen yas sebze ve meyvelerin biiyiik boliimii yasal zorunluluklara ragmen Toptanci
Hallerinden ge¢meden pazarlanabilmektedir. Toptanct Hallerindeki pazarlama yapisi ise iiretici ve
tilketiciden c¢ok aracilara hizmet vermektedir. Ayrica yas sebze ve meyve pazarlamasinda yasanan
olumsuzluklar iiretimi ve {ilkenin bu iiriinlerden saglayacagi yararlar1 sinirlandirmaktadir.

Arastirma alani olarak segilen Tokat ili, yas sebze ve meyve iiretimi bakimindan Tiirkiye’deki
tretimin yaklasik %5’inin gergeklestigi Karadeniz (6zellikle Orta Karadeniz) Bolgesi’nde Samsun
ilinden sonra ikinci sirada yer almaktadir (Anonim, 2011d).

Tokat ilinde yapilan s6z konusu tiretimin énemli bir kismi i¢ ve dig pazara yonelik olmasina ragmen
pazarlamada biiylik sorunlarla karsilasilmaktadir. Tokat ilinde yas sebze ve meyve fiyatlarinin
olusumu, bir kisminin ambalajlanmasi ve diger bolgelere dagitimi gibi pazarlama hizmetleri Toptanci
Halinde gergeklestirilmekte, ancak Hal yasasinin uygulanmasinda halen bir¢ok sorunlarla
karsilagilabilmektedir.

Tokat Belediyesi Toptanci Hali; Tokat Belediyesi sinirlar1 ve miicavir alanlar igerisinde, yas sebze ve
meyve ticaretinin kalite, standart ve saglik kurallarina uygun olarak serbest rekabet sistemi igerisinde
yapilmasini saglamak; lretici ve tiiketiciler ile yas sebze ve meyve ticaretini meslek edinenlerin
cikarlarin1 dengeli ve esit sekilde korumak; ayrica miilkiyeti Tokat Belediyesi’ne ait yas sebze ve
meyve Toptanci Halinin genel isleyisini diizenlemeyi, fiyat takibini, riisum tahsilini ve esaslarini
Toptanci Halde ticari faaliyet gosteren esnafa uyacaklar1 kurallarin diizenlenmesini amaglamaktadir
(Anonim, 2009b).

fldeki Toptanc1 Haline gelen iiriinler, il icinde en fazla merkeze yakin olan Kazova yoresinden olmak
iizere, Pazar, TurHal ve Niksar ilgelerinden temin edilmektedir. il disindan ise, yogun olarak Akdeniz
Bolgesi’nden (Cukurova, Mersin, Antalya) olmak iizere Samsun, Amasya ve Nigde illerinden iiriin
nakliyat1 yapilmaktadir (Gilindiiz, v.d. 2005).

Yas sebze ve meyvelerin toptan satisinda denetleme, kontrol, fiyat olusumu gibi gorevleri {istlenen
Toptanci Hallerindeki alt yap1 ve mevzuattan kaynaklanan eksiklikler ile uygulamadan ve mevzuatin
yeterince bilinmemesinden kaynaklanan aksakliklar Toptanci Haline yiiklenen gorevlerin saglikli bir
sekilde olugsmasina engel olmanin yaninda haksiz rekabet yaratan uygulamalar (kagak Haller ve kayit
dis1 satislar olmasr) ile de karsilasilabilmektedir (Ozsu, 2005).

Yapilan bu arastirma, Tokat-Merkez ilgedeki yas sebze ve meyve Toptanci Hallerinin yapisi, isleyisi,
sorunlar1 ve bunlara iligskin ¢6ziim Onerilerini saptanmasi agisindan bir ilk olma niteligi tasimaktadir ve
bu yonden orijinaldir. Yapilan arastirma neticesinde elde edilen bulgular; tireticiler, komisyoncular ve
tiiketiciler agisindan dnemli yararlar saglayabilecektir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Tokat ili, yas sebze ve meyve iiretimi agisindan dnemli bir potansiyele sahiptir. {lde iiretilen yas sebze
ve meyveler; tarim isletmelerinde, yerel pazarlarda, iiriin toplama merkezlerinde ve/veya Toptanct
Hallerinde satilmaktadir. Uriinlerin {iretim ve pazarlamasi, pazarlama kanallari, sorunlar ve ¢dziim
Onerileri gibi konularda birgok arastirma yapilmakla beraber, ozellikle Toptancit Halleri ile ilgili



Tiirkiye’de yapilmig ¢alisma sayisi ¢ok sinirlt durumdadir. Tokat ilinde ise bu konuda yapilmis genis
capli (Toptanct Halinde iiriin ticareti yapan hem komisyoncular ve hem de ireticileri kapsayan)
herhangi bir ¢alisma bulunmamaktadir. Yapilacak arastirma ile bu konudaki 6nemli bir eksiklik
giderilmis olacaktir.

Arastirmanin amaci;

= Yas sebze ve meyve Toptanct Halleri ile ilgili yasal diizenlemelerin, Tokat Belediyesi
Toptanci Hali igleyisi lizerine olumlu ve olumsuz etkilerinin belirlenmesi,

= Hal sisteminin iiretici ve komisyoncu agisindan degisik yonleriyle irdelenmesi,
= Mevcut sorunlarin tespiti ve bunlara yonelik ¢6ziim 6nerilerinin ortaya konmasidir.

Aragtirma sonucunda, Hal yasasi, Tiirkiye’de yas sebze ve meyve pazarlamasinda Hallerin 6nemi ve
rolii, pazarlamada Halin tercih nedenleri (Halde iriin satmanin avantaj ve dezavantajlar1) gibi birgok
konuda agiklayici bilgilere ulasilmis olacaktir.



2. MATERYAL VE YONTEM
2.1. Materyal

Aragtirmanin ana materyalini, Tokat-Merkez ilgede faaliyet gosteren Tokat, Emirseyit, Giiryildiz ve
Biiyiikyildiz Belediyesi Toptanct Hallerindeki komisyoncular ve ilgili Hallerde iriin satist
gerceklestiren ¢iftgiler ile yapilan anketlerden elde edilen orijinal nitelikli veriler olusturmaktadir.

Ayrica Hallerin isleyisi ile ilgili kisi, kurum, kurulus, dernek ve odalarin yazili ya da sozli gorisleri
ile konu ile ilgili daha 6nce yapilmis ¢alismalardan da ikincil veri olarak yararlanilmistir.

Komisyoncu ve iiretici anketleri 2011 yili Ocak-Mart aylarinda yapilmis olup 2009-2010 iiretim
donemini kapsamaktadir.

2.2. Yontem

Calismada, Hal ile ilgili komisyoncularin ve gift¢ilerin goriislerini belirleyebilmek amaciyla 2 ayri
anket formu hazirlanmistir. Caligmanin daha ¢ok Hal sisteminin degerlendirilmesine yonelik olmasi
nedeniyle {irlin bazinda ¢alisilmamustir.

Calismada, goriisiilecek komisyoncu sayisinin tespitinde herhangi bir olasilikli 6rnekleme yontemi
kullanilmamig ve tam sayim yéntemine gore anket ¢alismasi planlanmistir. Buna gore; Tokat-Merkez
ilgede faaliyet gosteren 46 komisyoncunun tamamiyla, Emirseyit Kasabasi’ndaki Toptanct Halinde
faaliyet gosteren 9 komisyoncudan ankete katilan 7’si, Giiryildiz Kasabasi’ndaki Toptancit Halinde
faaliyet gosteren 9 komisyoncunun yine anket yapmayi kabul eden 6’s1 ve Biiyiikyildiz Kasabasinda
faaliyette bulunan 4 komisyoncu (tamami) olmak tizere toplam 63 adet komisyoncuyla goriisiilmiistiir.

Anket yapilacak iiretici sayisinin belirlenmesinde “Kiime Ornekleme (Cluster Sampling) Yontemi”
uygulanmistir. Buna gore; Merkez ilgedeki 4 adet Toptanci Haline iiriin getiren kdylerden 19 adet
koydeki (komisyoncular ile yapilan goriisme sonucu belirlenen) ciftciler ile anket caligmasi
yapilmistir. Arastirma kapsaminda; her bir kdyden 4’er ¢iftgi olmak lizere toplam 76 adet cift¢i ile
anket ¢aligmasi yuriitiilmiistiir.

2.2.1. Verilerin Toplanmasi Sirasinda izlenen Yontem

Arastirmaya baglarken, oncelikle amaca gore hangi bilgilerin toplanmasi1 gerektigi ve bu verileri
toplarken nasil bir yontem izlenmesi gerektigi belirlenmistir. Oncelikle Tokat Belediyesi Toptanci
Halinin yapisi ve isleyisinin ortaya konulmasi, komisyoncu sayilarini belirlenmesi amaciyla gerekli
dokiimanlar toplanmis ve ilgili kisiler ziyaret edilmistir.

Aragtirmada kullanilacak veriler komisyonculara ve ciftcilere yonelik hazirlanan anket uygulamasi ile
elde edilmistir. Anket caligmasi yiizyiize goriismeler seklinde gergeklestirilmistir. Anketlerin
uygulanmasi sirasinda 6ncelikle ¢alismanin amaci agiklanarak giiven ortaminin olusturulmasina dzen
gosterilmistir.

2.2.2. Verilerin Analizi Sirasinda izlenen Yontem

Arastirmada, komisyoncu ve iiretici anketlerinden elde edilen veri ve bilgiler degerlendirilmeden 6nce
anket formlar iizerinde gerekli hesaplama ve diizenlemeler yapilmis, daha sonra kodlanan veriler
bilgisayara aktarilmistir. Verilerin degerlendirilmesinde MS OFFICE EXCEL programindan
yararlanilmustir.

Calisma konusuyla ilgili ikinci verilerin ve anketlerden elde edilen birincil verilerin faktorler itibariyle
karsilagtirma ve degerlendirmesinde basit aritmetik ortalama ve yiizde hesaplari, grafik, indeks gibi
cesitli tekniklerden yararlanilmistir. Anket sonuglarindan elde edilen veriler, ¢izelgeler halinde
sunulmustur.

Komisyoncular tarafindan elde edilen veriler degerlendirilirken once Tokat-Merkez ilgede faaliyet
gosteren komisyoncularin kendi durumlar1 ortaya koyulmus, daha sonra Toptanci Halleri bir biitiin
olarak degerlendirilmistir. Ayrica ortaya ¢ikan sonuglar ile ilgede yer alan farkli Toptancit Halleri
birbirleri arasinda karsilastirilmisgtir.



Ureticilerden saglanan veriler isletme genislik gruplari esas alinarak analiz edilmis ve arazi genislik
gruplar itibariyle cizelgeler seklinde sunulmustur. Isletmeler arazi genisliklerine gére; 1. grup (< 15
da), 2. grup (16 - 30 da) ve 3. grup (31 da >) seklinde gruplandirilarak incelenmistir.

Isletmelerde niifus; yas gruplari, cinsiyet ve egitim durumlari itibariyle incelenmistir.

Niifus miktarinin belirlenmesinde, isletmede iiretici ve ailesi ile birlikteki mevcut insan sayist dikkate
alinarak bunlarin cinsiyet ve yas gruplarina gore dagilimi ortaya konulmustur.

Niifusun egitim diizeyi belirlenirken 6grenim siireleri y1l olarak dikkate alinmustir.

Bununla birlikte 6grenim siiresi; okur-yazar olmayanlar i¢in 0, okuryazarlar i¢in ise 1 y1l olarak kabul
edilmistir.

Isletme arazisi, ortalama ve oransal olarak arazi ve iiriin nev’ine gore ayrilarak incelenmistir.



3. DUNYA, TURKIYE VE TOKAT iLINDE YAS SEBZE VE MEYVE URETIMI VE
TiCARETI

3.1. Diinyada Yas Sebze ve Meyve Uretimi

Diinyadaki sebze ve meyve iiretim alanindaki gelismeler 2000-2009 dénemi itibariyle incelendiginde,
belirtilen donemde siirekli bir artig trendi (sebze alanlarinda 2004 ve 2008 yillarinda ¢ok kiigiik
diistisler hari¢) yasandig1 goriilmektedir (Cizelge 3.1). Bununla birlikte, diinya sebze iiretim alan1 2000
yilinda 44.860.061 ha’dan 2009 yilinda 53.124.503 ha’a ulasmigtir. Ayni yillarda meyve iiretim alani
ise 49.062.904 ha’dan 56.249.745 ha’a yiikselmistir.

Cizelge 3.1. Diinyada Toplam Sebze ve Meyve Uretim Alani1, Miktar1 ve Verimi

VILLAR EKILEN ALAN (ha) URETIM (ton) VERIM (kg/ha)

Sebze Meyve Sebze Meyve Sebze Meyve
2000 44.860.061 49.062.904  748.125.979  472.600.919 16.677 9.633
2001 46.633.243 49.396.857  779.358.331  474.081.000 16.713 9.597
2002 47.617.112 49.757.774  812.257.295  484.134.641 17.058 9.730
2003 49.961.831 50.533.902  841.460.320  490.300.185 16.842 9.702
2004 49.688.332 51.898.496 873.417.121 511.513.857 17.578 9.856
2005 50.825.650 52.697.691 871.004.955 516.623.229 17.137 9.804
2006 52.229.939 54.023.359  901.359.872  496.351.369 17.258 9.188
2007 52.745.187 54.867.680 913.723.438  499.711.349 17.323 9.108
2008 52.339.177 55.105.888  987.367.787  580.630.839 18.865 10.537
2009 53.124.503 56.249.745 1.011.461.754  594.253.606 19.039 10.565

Kaynak: Anonim, 2011a.

Sebze ve meyve iiretim miktarindaki gelismelere bakildiginda, 2000-2009 doneminde diinya sebze ve
meyve (meyve tretiminde 2006 yili hari¢) tretiminde degisen oranlarda da olsa artig trendi
goriilmektedir. Diinyadaki sebze iretimi 2000 yilinda 748.125.979 ton’dan 2009 yilinda
1.011.461.754 ton’a yiikselmistir. Ayrica meyve liretimi ise, 472.600.919 ton’dan 594.253.606 ton’a
yiikselmistir.

Diinyada sebze ve meyve verimi (2000-2009) yillar itibariyle incelendiginde 16.677 kg/ha’dan 19.039
kg/ha’a yiikselmistir. Diger bir yandan meyvede ise 9.633 kg/ha olan verimin 10.565 kg/ha’a
yiikseldigi goriilmektedir.

Diinyadaki sebze ve meyve iiretiminin tilkelere gore miktar ve dagilimlari Cizelge 3.2°de verilmistir.

Diinya sebze iiretiminin %69,98’si basta Cin olmak {izere, Hindistan, ABD, Tiirkiye, Misir, [ran,
Italya, Rusya, Ispanya ve Meksika tarafindan karsilanmaktadir. Diinyada en dnemli sebze iireticisi
iilke Cin olup, tek bagina diinya sebze iiretiminin %45,43’iinii iiretmektedir. Tiirkiye diinya sebze
iiretimi toplamindan almis oldugu payla (%2,64) diinya siralamasinda dérdiincii siradadir.

Diinya meyve iretiminin iilkelere gore dagilimi incelendiginde, Cin {retimden almis oldugu
%19,21°lik payla yine ilk siralarda yer almaktadir. Bunu Hindistan (%11,50), Brezilya (%6,34), ABD
(%4,56), Italya (%3,05), Meksika (%2,71), ispanya (%2,42), Tiirkiye (%2,39), Iran (%2,22) ve
Nijerya (%1,60) takip etmektedir. Tiirkiye, meyve iiretim miktar1 agisindan diinyada sekizinci
siradadir.

Birlesmis Milletler Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) verilerine gore; diinyada en fazla iiretilen sebzenin
“patates” (%29,92) oldugu goriilmektedir (Cizelge 3.3). Bunu sirasiyla domates (%13,89), karpuz
(%8,90), kuru sogan (%7,24) ile lahana ve ¢esitleri (%6,36) izlemektedir. Diger yandan 2009 yili
diinya meyve iiretiminin %61,66’s11 basta muz olmak iizere, elma, portakal, {iziim ve hindistan cevizi
olusturmaktadir.



Cizelge 3.2. Diinyada Sebze ve Meyve Uretiminin Ulkelere Gére Dagilimi (2009)

SEBZE MEYVE

ULKELER Uretim Miktari Oran ULKELER Uretim Miktari Oran

(ton) (%) (ton) (%)
Cin 459.558.212 45,43 Cin 114.139.129 19,21
Hindistan 90.757.000 8,97 Hindistan 68.358.200 11,50
ABD 37.813.456 3,74 Brezilya 37.686.986 6,34
Tiirkiye 26.683.026 2,64 ABD 27.115.927 4,56
Misir 20.274.836 2,00 Italya 18.123.049 3,05
fran 16.351.179 1,62 Meksika 16.122.211 2,71
Italya 15.794.282 1,56 Ispanya 14.373.497 2,42
Rusya Federasyonu 14.826.860 1,47 Tiirkiye 14.222.927 2,39
Ispanya 13.625.674 1,35 fran 13.183.703 2,22
Meksika 12.100.851 1,20 Nijerya 9.502.000 1,60
Ik 10 Ulke 707.785.376 69,98 i1k 10 Ulke 332.827.629 56,00
Diger 303.676.378 30,02 Diger 261.425.977 44,00
TOPLAM 1.011.461.754 100,00 TOPLAM 594.253.606 100,00

Kaynak: Anonim, 2011a.

Cizelge 3.3. Diinyada Sebze ve Meyve Uretiminde Agirlikli Uriinler (2009)

SEBZE MEYVE

URUNLER Uretim Miktar Oran URUNLER Uretim Miktar1 Oran

(ton) (%) (ton) (%)
Patates 329.581.307 32,59 Muz 97.378.272 16,39
Domates 152.956.115 15,12 Elma 71.286.632 12,00
Karpuz 98.047.947 9,69 Portakal 68.475.267 11,52
Kuru Sogan 73.231.830 7,24 Uziim 67.557.199 11,37
Lahana ve ¢esitleri 64.326.757 6,36 Hindistan cevizi 61.708.358 10,38
Digerleri 293.317.798 29,00 Digerleri 227.847.878 38,34
TOPLAM 1.011.461.754 100,00 TOPLAM 594.253.606 100,00

Kaynak: Anonim, 2011a.

3.2. Tiirkiye’de Yas Sebze ve Meyve Uretimi

Diinyanin 6nemli sebze ve meyve ireticileri arasinda yer alan Tiirkiye, diinya toplam sebze {iretim
alanlariin %2,10’una sahiptir (Cizelge 3.1 ve 3.4).

Tiirkiye’de 2000’lerin basinda 1.020.403 ha alanda sebze iiretimi yapilmakta iken, 2009 yili itibariyle
sebze liretimi alani artarak 1.114.071 ha’a ulagmistir (Cizelge 3.4). Tiirkiye’nin 2000-2009 yillan
arasinda sebze {retim miktarindaki gelismelere bakildiginda ise dalgalanmalar yasandig
goriilmektedir. 2000 yilinda 24.639.362 ton sebze iiretimi yapilmaktayken 2009 yilina gelindiginde
artarak 26.683.026 ton’a yiikselmistir.

Tiirkiye’de iiretilen sebzelerin birim alandan elde edilen toplam verimleri incelediginde, 2000 yilinda
24.147 kg/ha olan sebze verimi azalarak 23.951 kg/ha’a gerilemistir. Tiirkiye’de 2004 yilinda yasanan
dogal afetler, 2006 yilinda don olaylari, 2007 yilinda yetersiz yagislar sebze iliretiminde diisiise neden
olmus ve birim alandan elde edilen verim yeterince saglanamamistir (Albayrak, 2009).

Tiirkiye, diinyadaki 8 gen merkezinden Yakindogu ve Akdeniz Havzasi’n1 kapsamasi nedeniyle bir¢ok
tiir ve gesidin anavatani durumundadir. Bu agidan, kiiltiirii yapilan 138 meyve tiirlinden 75 kadar tiir
Tirkiye’de yetistirilebilmektedir. Bu genetik c¢esitlilik, degisik ¢evresel kosullara adapte olan, farkli
pazar taleplerini yanitlayan ve 6zellikle organik yetistiriciligin 6n planda oldugu gilintimiizde hastalik
ve zararlilara dayanikli ¢esitlerin se¢imine biiyiik 6l¢iide katki saglamaktadir (Anonim, 2010a).



Cizelge 3.4. Tiirkiye’de Sebze ve Meyve Uretim Alani, Miktar1 ve Verimi

VILLAR EKILEN ALAN (ha) URETIM (ton) VERIM (kg/ha)

Sebze Meyve Sebze Meyve Sebze Meyve
2000 1.020.403 1.006.262 24.639.362 10.858.550 24147 10.791
2001 1.014.603 1.004.257 24.164.622 10.787.450 23.817 10.742
2002 1.072.204 1.017.021 25.825.067 10.622.750 24.086 10.445
2003 1.070.304 1.038.512 25.917.617 11.494.670 24.215 11.068
2004 1.056.903 1.031.455 25.347.512 10.763.500 23.983 10.435
2005 1.079.483 1.038.322 26.288.417 12.635.525 24.353 12.169
2006 1.058.966 1.039.735 25.758.661 12.178.869 24.324 11.713
2007 1.054.780 1.029.714 25.625.400 12.286.895 24.295 11.932
2008 1.091.649 1.042.808 27.110.452 12.926.992 24.834 12.396
2009 1.114.071 1.055.276 26.683.026 14.222.927 23.951 13.478

Kaynak: Anonim, 2011a.

Tiirkiye’de meyve iiretim alanindaki gelismeler 2000-2009 yillar itibariyle incelendiginde, belirtilen
donemde dalgalanmalar oldugu goriilmektedir (Cizelge 3.4). Ulkede 2000’lerin basinda yaklasik
1.006.262 ha alanda meyve {liretimi yapilmakta iken, bu alan 2009 yil1 itibariyle artarak 1.055.276 ha’a
ulagmuistir.

FAO verilerine gore, diinya toplam meyve iiretiminin %1,88’1 Tiirkiye tarafindan {iretilmektedir
(Cizelge 3.1 ve 3.4). 2000-2009 yillar1 arasinda Tirkiye’de meyve iiretim miktart incelendiginde,
siirekli dalgalanmalar yasandign  goriilmektedir. Uretim miktarindaki gelismeler yakindan
incelendiginde, 2000 yilinda 10.858.550 ton meyve iiretimi gerceklesirken, 2009 yilina gelindiginde
artarak 14.222.927 ton’a yiikselmistir. Ayn1 sekilde meyve veriminde de bir artis s6z konusudur.
Nitekim 2000 yilinda 10.791 kg/ha olan meyve verimi artarak 13.478 kg/ha’a yiikselmistir.

Tiirkiye’de en genis iiretim miktarina sahip sebzeler; domates, patates, karpuz, biber ve ¢esitleri, hiyar
ve kornison ile lahana ve cesitleridir. 2009 yil1 itibariyle Tiirkiye toplam iiretim miktarinin yaklagik
%40,27°sinde domates, %16,48’inde patates, %14,28’inde karpuz, %6,88’inde biber ve cesitleri,
%6,50’sinde hiyar ve kornison, %?2,65’inde ise lahana ve cesitlerinde tretim gergeklestirmistir
(Cizelge 3.5). Diger taraftan Tiirkiye’de tiretilen meyvelerin %81,95’inin basta tiziim (%29,98) olmak
tizere, elma (%19,56), portakal (%11,88), zeytin (%9,07), mandalina (%5,95) ve limon (%5,51)
oldugu goriilmektedir.

Cizelge 3.5. Tiirkiye’de Sebze ve Meyve Uretiminde Agirlikli Uriinler (2009)

SEBZE MEYVE

URUNLER Uretim Miktar1 Oran URUNLER Uretim Miktar1 Oran

(ton) (%) (ton) (%)
Domates 10.745.600 40,27 Uziim 4.264.720 29,99
Patates 4.397.710 16,48 Elma 2.782.370 19,56
Karpuz 3.810.210 14,28 Portakal 1.689.920 11,88
Biber ve gesitleri 1.837.000 6,89 Zeytin 1.290.650 9,07
Hiyar ve Kornison 1.735.010 6,50 Mandalina 846.390 5,95
Lahana ve gesitleri 706.855 2,65 Limon 783.587 5,51
Digerleri 3.450.641 12,93 Digerleri 2.565.290 18,04
TOPLAM 26.683.026 100,00 Toplam 14.222.927 100,00

Kaynak: Anonim, 2011a.



3.3. Tokat Ilinde Yas Sebze ve Meyve Uretimi

Tokat ili, Karadeniz Bélgesi ile I¢ Anadolu Bolgesi iklimi arasinda gecis bolgesi niteliginde olup, 230-
1.500 m rakimlar arasinda tarim yapilan zengin bir {iretim alanina sahiptir. Ilin ekolojik sartlar {iriin
cesitliligine, ikinci tirtin ve kislik sebze yetistiriciligine imkan tanimaktadir (Anonim, 2011b).

Tokat ilinde yapilan son niifus sayimina gére 617.802 kisi olan toplam niifusun yaklasik %58,9’u il ve
ilge merkezlerinde, %41,1’i ise kOy ve beldelerde ikamet etmektedir (Anonim, 2011c). Bununla
birlikte, ilde islenen tarim alan1 381 bin ha olup bu alanin yaklagik %4’liik bolimiinii sebze, %2’lik
boliimiinii ise meyve alanlar1 olusturmaktadir. Ekonomisi tarima ve tarima dayali sanayiye bagli olan
Tokat ilinde 64.138 adet tiretici ge¢imini bu sektérden saglamaktadir (Anonim, 2010b).

3.3.1. Tokat ilinde Yas Sebze Uretimi

Karadeniz Bolgesi’'nde iiretilen yas sebze ve meyveler, Tiirkiye’nin toptan yas sebze ve meyve
tretiminin %5’ini olusturmaktadir (Anonim, 2011d). Sebze liretimi bakimindan Karadeniz Bolgesi,
Tiirkiye’deki bolgeler icerisinde besinci sirada yer almaktadir (Yulafci, 2004). Yas sebze ve meyve
iiretimi bolgenin Orta Karadeniz Boélgesi’nde yogunlasmaktadir. Orta Karadeniz Bolgesi’nin en
onemli sebze iireticisi Samsun ilinden sonra ikinci siray1 Tokat ili almaktadir (Anonim, 2011d).

Tokat ilinde, sebze iiretim alanlarindaki gelismeler incelediginde 2000-2009 yillar1 arasinda
dalgalanmalar oldugu goriillmektedir (Cizelge 3.6). Bununla birlikte sebze liretim alanlar1 2000 yilinda
22.185 ha iken %4,11 azalarak 2009 yilinda 21.273 ha’a gerilemistir.

Cizelge 3.6. Tokat ilinde Sebze Uretim Alani, Miktari ve Verimi
Uretim Alani Uretim Miktari

Verim

YILLAR (ha) Indeks (ton) Indeks (kg/ha) Indeks
2000 22.185 100,00 590.634 100,00 26.623 100,00
2001 22.382 100,89 612.696 103,74 27.374 102,82
2002 19.905 8,72 449.934 76,18 22.604 8,90
2003 20.087 9,54 596.955 101,07 29.718 111,63
2004 19.855 8,50 640.222 108,40 32.245 121,12
2005 22.788 102,72 849.393 143,81 37.274 140,01
2006 22.236 100,23 871.050 147,48 39.173 147,14
2007 21.273 9,89 830.904 140,68 39.059 146,71
2008 19.941 89,89 860.698 145,72 43.162 162,12
2009 19.945 89,90 684.403 115,88 34.315 128,89

Kaynak: Anonim, 2010c.

Sebze tiretimi 2000-2009 yillan arasinda incelendiginde ise, bu donemlerde dalgalanmalar yasandigi
belirlenmistir. Bununla birlikte i{iretim miktarina bakildiginda 2000 yilinda 590.634 ton sebze {iretimi
yapilirken 2009 yilina gelindiginde tiretim %11,88’lik bir artisla 684.403 ton’a yiikselmistir. Bu artig
neticesinde Tirkiye tiretiminden almis oldugu pay ise %2,56°dir.

2009 yili Tokat ili sebze iiretiminin %70,15’ini domates olusturmaktadir. Bunu sirasiyla fasulye
(%5,49), karpuz (%5,00), hiyar (%4,53), biber (%3,13), marul (%2,09) ve 1spanak (%]1,51)
izlemektedir (Anonim, 2011d).

Tokat ilinde sebze verimi 2000 yilinda 26.623 kg/ha iken, 2009 yilina gelindiginde verim %28,89’luk
bir artis gostererek 34.315 kg/ha’a yiikselmistir. Ilde saglanan verimlilik diinya ve Tiirkiye
ortalamasinin iistiindedir.

3.3.2. Tokat ilinde Yas Meyve Uretimi

Tokat ili, ¢ok diisiik rakimlardan yiiksek rakimlara dogru yiikselen arazi yapisi ile gerek iklim
kosullarinin elverigli olmasi ve gerekse topraklarinin biiyiik 6l¢iide sulanabilir olmasi nedeniyle birgok
meyve tiirlinlin yetistirilmesinde uygun topraklara sahiptir.



Tokat ilindeki meyve iiretim alanlar incelendiginde siirekli dalgalanmalar oldugu goriilmektedir.
Tokat ilinde 2000 yilinda 12.979 ha alanda meyve iiretimi yapilmakta iken, bu alan 2009 yil1 itibariyle
%8,72’lik bir artisla 14.111 ha’a yiikselmistir (Cizelge 3.7). Uretim miktarindaki gelismelere
bakildiginda ise, meyve iiretim alanlar1 gibi iiretim miktarinda da dalgalanmalar oldugu gériilmektedir.
Tokat ilinde meyve iiretimi 2000 yilinda 71.735 ton’dan %29,13’liik artigla 2009 yilinda 92.633 ton’a
ylikselmistir.

Cizelge 3.7. Tokat ilinde Meyve Uretim Alan1, Miktar1 ve Verimi

YILLAR Ure“(rr‘]‘aflam fndeks Ure“g‘olr\glkta“ indeks (\(S/r;]':) fndeks
2000 12.979 100,00 71.735 100,00 5.527 100,00
2001 13582 104,65 71.089 99,10 5.234 94,70
2002 15.433 118,91 78571 109,53 5.001 92,11
2003 14.358 110,62 69.189 96,45 4819 87,19
2004 14.204 110,13 60.190 83,91 4211 76,19
2005 14.180 109,25 82.912 115,58 5.847 105,79
2006 14.920 114,95 71.764 100,04 4810 87,08
2007 16.263 125,30 98.406 137,18 6.051 109,48
2008 14.108 108,70 90.735 126,49 6.431 116,36
2009 14.111 108,72 92.633 129,13 6.565 118,78

Kaynak: Anonim, 2010c.

Tokat’ta en genis liretim miktarina sahip meyveler; liziim, elma, vigne, seftali, armut ve eriktir. 2009
yili itibariyle Tokat ilindeki toplam tiretim miktarinin %37,99 unu tiziim, %18,94 tinii elma, %8,58’ini
visne, %8,09’unu seftali, %5,63 linli armut ve %3,69’unu ise erik olusturmaktadir (Cizelge 3.8).

Cizelge 3.8. Tokat ilinde Meyve Uretiminde Agirlikli Uriinler (2009)

URUNLER Uretim Miktari (ton) Oran (%)
Uziim 35.193 37,99
Elma 17.542 18,94
Vigne 7.945 8,58
Seftali 7.496 8,09
Armut 5.217 5,63
Erik 3.422 3,69
Digerleri 15.818 17,08
TOPLAM 92.633 100,00

Kaynak: Anonim, 2011d.

2009 yilinda Tokat ilinde meyve verimi 6.565 kg/ha olup, bu deger hem diinya ve hem de Tiirkiye
ortalamasindan oldukca disiiktiir (Cizelge 3.1, 3.4 ve 3.7). Diger bir yandan, 2000-2009 déneminde
Tokat ilinde meyve verimi %18,78’lik artig saglamustir.

3.2. Diinyada ve Tiirkiye’de Yas Sebze ve Meyve Ticareti
3.2.1. Diinyada Yas Sebze ve Meyve Ihracati

Pazar, pazarlama fonksiyonunun tamamladigi yerdir. Pazarlamanin asil iglevini ise iiretimin bir pargasi
olan zaman, yer ve sekil faydalar1 olusturmaktir. Buna gére genis anlamiyla pazar; “i¢inde her zaman
bilinen alim ve satim islerine ilaveten, derecelendirme, paketleme, depolama ve parasal islemlerin
yapildigr genis bir alan™ tamimlamaktadir (Yilmaz, 2008). Diger bir ifadeyle pazar; “ne, ne kadar,
nasil tiretilmeli ve tiretim nasu dagitilmali gibi temel ekonomik sorulara ¢oziim arayan, girigsimci
faaliyetleri organize eden ve kolaylastiran bir alan”dir (Kotler, 1999).
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Uretilmis olan {iriinlerin pazarda en iyi sekilde deger bulmas i¢in etkin bir pazarlama sistemine sahip
olunmasi gerekmektedir. Etkin bir pazarlama sistemi ise; iireticilere kaynaklarini optimum diizeyde
kullanarak kaynak israflarini nleyip, uzmanlasmis isletmeler olarak rekabet giiglerini arttirmalarini ve
daha iyi fiyatlardan triinlerini arz ederek gelirlerini yiikselmelerini saglamaktir (Yilmaz, 2008).

Basarili bir pazarlama sistemi, iilkenin farkli bolgelerindeki degisik kalite ve miktarda tarimsal iiriin
talebinin karsilanmasini hedef alir. Nitekim yas sebze ve meyve pazarlamasinda basarili olan iilkelerin
iiretim ve pazarlama sistemleri incelendiginde; cogunda iiriin veya bdlgesel diizeyde kooperatif
birlikleri, ya da bord veya oksin (mezat-agik arttirma sistemi) seklinde organizasyonlar olusturduklart
ve bu organizasyonlar sayesinde iiretim ve pazarlamanin planlandig, bilgi akisinin saglanarak ihracat
satim paylariin arttirildigy, iilke {iretiminin pazarlara uygun g¢esitler ve donemlere gore yonlendirildigi
saptanmigtir.

Tirkiye; uygun ekolojik kosullari, taze sebze tilketme aliskanligi, geng niifusun fazlaligi ve hizl niifus
artigt ile yiiksek i¢ tilketim nedeniyle i¢ dinamikleri yiiksek olan bir {iilkedir. Ancak iiretimde
karsilagilan yapisal sorunlar, oOrgiitlenmelerdeki yetersizlikler, iyi tarirm uygulamalarinin
yayginlagtirllmasiin gerekliligi, yas sebze ve meyve pazarlama kanallarinin karmasikligi, iiretici
gelirlerinin diistikliigi, tiretimden tiiketime kayiplarin fazlaligi ve potansiyeli yiiksek olmasina karsin
diistik dis ticaret payi ile baz1 6nemli sorunlara sahiptir. Oysa Tirkiye artik tarim tirlinleri ihracatinda
global diinyanin bir parcasidir ve diinyadaki gelismelerden dogrudan etkilenen bir tilkedir (Yilmaz,
2008).

Diinya yas sebze ihracat miktar1 ve degerindeki gelismelere bakildiginda, 1999-2008 déneminde
diinya ihracatinda degisen oranlarda da olsa artig egilimi goriilmektedir (Cizelge 3.9). Diinya yas sebze
ihracat miktar1 1999 yilinda 1.642.712 ton’dan %76,59’luk artigla 2008 yilinda 2.900.919 ton’a
yiikselmistir. Diger taraftan diinya yas sebze ihracati aynmi yillar icerisinde 853.980.000 $’dan
2.729.985.000 $’a yiikselmistir.

Cizelge 3.9. Diinyada ve Tiirkiye’de Yas Sebze ve Meyve Ihracat Miktar1 ve Degeri
DUNYA TURKIYE
YILLAR  ihracat Miktar1 (ton)  Thracat Degeri (000 $) Ihracat Miktar1 (ton)  Thracat Degeri (000 $)
Sebze Meyve Sebze Meyve Sebze Meyve Sebze Meyve

1999 1.642.712  658.249  853.980  444.042 1.547 4.303 519 2.587
2000 1.643.285  769.262  890.258  463.311 5.140 3.269 1.974 1.858
2001 1.773.390 802.746  950.720  498.911 2.696 6.713 625 3.182
2002 1.784.658  782.762  994.874  454.861 1.312 6.641 473 4.089

2003 2.198.574 734536 1.559.798  485.722 4.931 8.790 2.241 6.254
2004 2.253.649  833.894 1.643.804  575.609 4.386 11.891 2.239 8.096
2005 2.318.016 1.047.095 1.780.710  742.615 6.291 11.630 4.504 9.622
2006 2.591.971 1.134.561 2.214561  861.054 6.796 11.087 3.514 8.873
2007 2.737.231 1.246.647 2.511.324 1.007.306 5.999 12.336 2.842 10.824

2008 2.900.919 1.412.799 2.729.985 1.248.652 6.400 29.028 4.281 27.977
Kaynak: Anonim, 2011a.

Tiirkiye’deki yas sebze ihracat miktar1 ve degerindeki gelismelere bakildiginda ise, diinyadaki gibi bir
artis trendi gostermeyip bazi yillar artan bazi yillar ise azalan bir seyir izlemektedir. Ihracat
miktarindaki gelismeler incelendiginde; 1999 yilinda 1.547 ton olan yas sebze ihracati 2009 yilina
gelindiginde %313,70’lik bir artisla 6.400 ton’a ulagmigtir. Tirkiye, ihracatinin bu denli yiiksek
artmasia karsin diinya ihracatindan 9%0,22°lik bir pay almistir. Ayrica Tiirkiye’nin 1999 yilinda
ihracattan elde ettigi gelir 519 bin $ iken, bu deger iiretim miktarindaki artisa bagli olarak %724,86’lik
artarak 2009 yilinda 4.281 bin $’a yiikselmistir.

Diinyanin yag meyve ihracati 1999 yilina gore 2008 yilinda 658.249 ton’dan 1.412.799 ton’a
yiikselirken (%114,63°lik artig); Tirkiye’nin ihracati ise 4.303 ton’dan 29.028 ton’a yiikselmistir
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(%574,60°1ik artig). Bu artiglara paralel olarak 1999-2008 yillar1 arasinda meyve ihracat degeri;
diinyada 444.042.000 $’dan %181,20’lik bir artigla 1.248.652.000 $’a, Tiirkiye’de ise 2.587.000 $’dan
%981,45°1ik bir artisla 27.977.000 $’a yiikselmistir. Bu yiikselise paralel olarak diinya yas meyve
ihracatinda Tiirkiye %2,24’liik bir pay almstir.

Tirkiye acisindan diinya yas meyve ve sebze ticareti incelendiginde, AB, Ortadogu, Bagimsiz
Devletler Toplulugu ve Dogu Avrupa iilkeleri dikkat cekmektedir.

Romanya ve Ukrayna, diinya yas meyve ve sebze ithalatinda 6nemli paya sahip olmayan, ancak
Tiirkiye’nin ihracatindan énemli pay almaya baslayan tlkelerdir. Rusya Federasyonu, diinya ithalati
ve Tiirkiye’nin ihracat1 icinde 6nemli yere sahip bir iilkedir. Ingiltere, Almanya ve Hollanda diinya
ithalat1 ve Tiirkiye’nin ihracatindan 6nemli pay alan iilkeler olarak dikkat ¢ekmektedir.

Rusya Federasyonu, hem diinya ithalati ve hem de Tiirkiye ihracati agisindan 6nemli bir yere sahiptir.
Nitekim 2008 yilinda Tiirkiye’nin liretmis oldugu yas sebze ve meyve ihracatinin %37 sinin yoneldigi
en 6nemli alict konumundadir. Rusya Federasyonu’nu %10 ile Almanya, %8 ile Ukrayna, %7 ile
Romanya ve %6 ile Bulgaristan takip etmektedir.

Tiirkiye'de yas meyve ve sebze liretimi miktar itibariyle dnemli olmasina karsin, ihracatin iiretime
oram cok diisiiktiir. fhracata konu olan sebze ve meyve gesitlerinin uluslararasi piyasalarda talep
edilen cesitlere uygun olmayisi ve iiretimden tiiketime miktar ve kalite kayiplarinin yiiksekligi bu
yapinin en 6nemli nedenleri arasindadir.

Diinya yas sebze ve meyve ticaretinde dikkat ¢eken bir bagka husus da cevresel baskilarin kalite
giivence prosediirlerini etkilemesidir. Kaliteyi olumlu yonde etkileyen ancak cevreye olumsuz etkide
bulunacak sistemler kabul gérmektedir.

Son yillarda AB’nde iiriinlerin ¢evresel boyutu 6nemli bir konu haline gelmistir. Bu nedenle tireticiler,
iiriinlerin sadece fiyat, kalite, tliketici talepleri ve standartlar gibi geleneksel boyutunu degil, aym
zamanda cevresel boyutunu da gz Oniline almak zorundadir. AB’ne ihracat yapan firmalar iye
iilkelerdeki tiiketicilerin saglik ve ¢evre konusundaki duyarliliklarinin farkinda olmali, pazar talebi ve
yasal diizenlemelere uygun {iriinler sunarak, tiiketicilerin ihtiyaglarini karsilamaya c¢alismalidir.

Bunun disinda AB’nde ithal edilen yas sebze ve meyveler, gida kontrolorleri tarafindan HACCP
(Kritik Kontrol ve Tehlike Analizi) sistemi agisindan kontrol edilmemekle birlikte, bu belgenin olmasi
giiclii bir dokiiman olarak kabul edilmektedir.

AB’ndeki biiylik perakendeci gruplar, saglikli ve kaliteli {iriin tliketimini saglamak i¢in kendi
iilkelerinde yetistirilen ya da yurt disindan ithal edilen tarimsal {irinlerde aranan minimum standartlari
GLOBALGAP adi altinda toplamislardir. S6z konusu sertifika, bugiin AB’ndeki biiyiik zincir
magazalarca kabul edilmekte ve istenebilmektedir. Ayrica, GLOBALGAP ve HACCP sisteminin
uygulanmasini da tesvik etmekte ve prensiplerini desteklemektedir.

Diinya sebze ve meyve ticaretinin bir diger boyutu ise, organik {irlinlere olan talebin artmasidir.
Tiirkiye’deki tarim alanlarinin geligmis tilkeler diizeyinde zarar gérmemis olmas1 ve mevcut yas sebze
ve meyve liretim potansiyeli diisiiniildiigiinde bu potansiyelin degerlendirilmesi 6nem arz etmektedir
(Subasi, 2009).

3.2.2. Tiirkiye’nin Yas Sebze ve Meyve Thracati

Tiirkiye’de halen yas sebze ve meyve pazarlama sisteminin temelini Toptanci Halleri olusturmaktadir.
Haller; “yas sebze ve meyvenin toptan alim ve satiminmin gerceklestigi, fiyatin arz ve talebe gore
olustugu daimi toptan pazarlar”dir. Uretici ve tiiketici merkezlerinde kurulan Toptanci Halleri ve
Hallerde yer alan komisyoncu ve tiiccarlar 6nemli fonksiyonlar tistlenmektedir. Toptanc1 Halleri, yas
sebze ve meyve ticaretinin kalite, standart ve saglik kurallarina uygun olarak serbest rekabet sistemi
icerisinde yapilmasini saglamak, lretici ve tiiketici ile yas sebze ve meyve ticaretini meslek
edinenlerin ¢ikarlarmi dengeli ve esit sekilde korumak amaciyla kurulmaktadir (Anonim, 1995a).

552 Sayili Yas Sebze ve Meyve Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanci Halleri Hakkinda Kanun
Hikmiinde Kararname’ye gore Toptanci Haller Yasasi; toptan ve perakende sebze ve meyve
ticaretinin bazi istisnalar disinda Toptanct Halleri yoluyla yapilmasini sart kogsmaktadir. Bu istisnalar,
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belediye kararina bagh olarak 500 kg veya 1 ton’u gegmeyen miktarlar, ihracat amagli liretim veya
dogrudan ihracatciya satis, gida sanayi sektoriine hammadde olarak satig, organik iiretim ve iiretici
birliklerine saglanan kismi muafiyetler seklindedir. Ciftgiler iriinlerini Toptanci Halindeki kayith
komisyonculara teslim etmekte ve iriiniin Toptancilara ve perakendecilere satigt bu komisyoncular
araciliyla gergeklestirilmektedir. Yani Hal sisteminin temel ilkeleri, Toptanct Halinde satis
zorunlulugu, piyasa kurallarinin islemesi ve serbest rekabet, kayitlilik ve agikliliktan olusur.

Ancak, Hal sisteminde yasanan sorunlar nedeniyle, Tiirkiye’de yas sebze ve meyve pazarlama
sisteminin rasyonel bir yapiya kavusmadigi yaygin bir kanaattir. Hatta zaman igerisinde Hallerdeki
pazarlama yapisinin iretici ve tiiketiciden daha ¢ok araciya hizmet eder hale geldigi belirtilmektedir.
Ayrica, yas sebze ve meyvenin pazarlanmasindaki olumsuzluklar iiretimi ve bu {irtinlerden
saglayabilecek yararlari da sinirlandirmaktadir.

Sebze ve meyve pazarlamasindaki sorunlarin temeli Toptanci Hal sistemi ile yakindan ilgilidir. Bu
sorunlar, basta iiretici ve tiikketici olmak {izere pazarlama kanalindaki diger aktorleri de olumsuz
etkilemektedir. Yas sebze ve meyvelerin bazi karakteristik oOzellikleri (cabuk bozulmalari,
depolanamayiglari, agirliklarina gére biiyiikk hacimli olmalar1 vb.) ihracatta karsilasilan kisitlar da
yasanan bu olumsuzluklar1 daha da agirlastirmaktadir (Yilmaz, 2008).

Tiirkiye’de yas sebze ve meyve iiretiminin 2008 yil1 itibariyle yalnizca %5’i ihracata konu olmaktadir
(Subas1, 2009). Ayn1 oran Ispanya’da %45 ve Israil’de %31°dir. Bu anlamda, iiretilen yas sebze ve
meyve Uretiminin yaklasitk %95°1 iilke icinde kalmakta, bu miktarin %25-30’u ise tiiketim
merkezlerine ulasmadan ¢iiriimektedir (Anonim, 2009a). Tirkiye; ¢ok az {ilkenin sahip oldugu
olanaklar1 iyi kullanarak, iiretimi ihracata yonelik olarak planlayip, belirli norm ve standartlara uygun
kaliteli triinlerle diinya yas sebze piyasasinda rekabet giicii yiiksek bir {ilke konumuna ulasabilir
(Yilmaz, 2008).

Tiirkiye’nin 6nemli tiirler itibariyle 2006-2008 yillar1 arasindaki yas sebze ve meyve ihracatina iligkin
veriler Cizelge 3.10°da verilmistir.

Cizelge 3.10. Tiirkiye’de Uriinler itibariyle Yas Sebze ve Meyve Thracati

2006 2007 2008

URUNLER Miktar Deger Miktar Deger Miktar Deger

(000 ton) (000 %) (000 ton) (000 $) (000 ton) (000 $)
Limon 323 153.317 286 194.535 222 202.874
Mandalina 299 137.253 258 155.708 301 196.086
Portakal 246 99.249 176 91.843 162 95.679
Greyfurt 155 69.067 127 72473 130 81.776
Sofralik Uziim 151 84.093 170 130.786 202 169.407
Karpuz 16 4.260 20 6.536 45 12.868
Seftali, Nektarin 39 22.877 19 15.935 43 36.710
Kiraz, Vigne 54 129.180 57 144.157 29 113.458
Elma 25 10.355 10 5.432 20 12.314
Incir 9 17.794 7 17.914 10 24.293
Kavun 7 3.891 7 4.643 8 5.179
Domates 304 174.284 372 297.176 440 388.584
Kuru Sogan 128 19.405 168 33.625 194 29.582
Patates 41 7.673 240 37.738 90 8.707
Hiyar ve Kornison 52 30.328 58 42.358 80 58.883
Taze biber 59 56.508 51 62.786 66 66.458
Havug 42 8.349 46 9.857 46 10.220

Kaynak: Subas1, 2009.
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Cizelge incelendiginde, yas sebze ve meyve ihracatinda ilk sirayr hem miktar ve hem de deger olarak
domates ve mandalina almaktadir. 2008 yil1 itibariyle yas sebze ihracatinda 6n plana ¢ikan iirlin olan
domates miktar olarak toplam sebze ihracatinin %45’ini olusturmaktadir. Thracat1 yapilan diger 6nemli
sebzeler; kuru sogan, patates, hiyar ve kornison, biber ve havug’tur. Bununla birlikte ayn1 yilda meyve
ihracat1 incelediginde, turunggiller yaklasik %65°1lik payla (%23,85 ile mandalina, %17,59 ile limon,
%12,84 ile portakal ve %10,30 ile greyfurt) ilk sirada yer almaktadir. Bunu sirasiyla %16’lik payla
sofralik {iziim (en énemli ¢esidi Sultani Uziimii), kiraz, visne, seftali ve nektarin, elma, karpuz, incir,
kavun izlemektedir.

3.2.3. Diinyada ve Tiirkiye’de Yas Sebze ve Meyve Ithalati

Diinyada 1999-2008 yillart aras1 yas sebze ve meyve ithalat miktar1 incelendiginde; sebze ithalati
1.432.734 ton’dan 2.270.472 ton’a ve meyve ithalati ise 664.691 ton’dan 1.564.680 ton’a yiikselmistir.
Ithalat miktarindaki bu artis beraberinde ithalat degerinin yiikselmesine sebebiyet vermektedir.
Nitekim ayni donem itibariyle, sebze ithalat degeri 889.226.000 $’dan 2.264.510.000 $’a ve myve
ithalat degeri de 599.961.000 $’dan 1.598.823.000 $’a yiikselmistir (Cizelge 3.11).

Cizelge 3.11. Diinyada ve Tiirkiye’de Yas Sebze ve Meyve ithalat Miktar1 ve Degeri
DUNYA TURKIYE
YILLAR ithalat Miktar1 (ton)  ithalat Degeri (000 $)  ithalat Miktar1 (ton)  ithalat Degeri (000 $)
Sebze Meyve Sebze Meyve Sebze Meyve Sebze Meyve

1999 1.432.734  664.691  889.226  599.961 7 14 14 17
2000 1.627.662  843.252  937.934  666.888 174 19 110 15
2001 1.724.879  885.086 1.024.873  663.448 14 19 14 5
2002 1.781.999  875.379 1.094.649  663.655 0 7 0 5
2003 1.957.168  890.348 1.375.634  743.742 4 3 4 2
2004 2.042.598  983.962 1.417.622  893.327 0 8 0 9
2005 2.024.043 1.166.089 1.542.284  972.515 45 271 74 92
2006 2.058.430 1.258.257 1.719.103 1.107.772 5 505 7 203
2007 2.175.958 1.421.265 2.020.937 1.367.193 416 2385 855 578
2008 2.270.472 1.564.680 2.264.510 1.598.823 253 1111 829 329

Kaynak: Anonim, 2011a.

Tiirkiye sahip oldugu iiretim alan1 ve ekolojik sartlar1 bakimindan ¢ok sansh bir iilkedir. Ulkede birgcok
sebze ve meyve ¢esidinin {iretildigi daha 6nce belirtmisti. Fakat {ilkede lretilemeyen, yetisme kosullari
tilke iklimine uymayan cesitler ithal edilmektedir. Bu baglamda Tirkiye’deki yas meyve ithalat
miktar1 2008 yil itibariyle 1.111 ton olup, 329.000 $ ithalat gergeklestirilmistir. Bu ithalat igerisinde
meyvede muz, avokado armudu, mango, ananas, hindistan cevizi, hurma ve benzer meyveler 6ne
¢ikan driinlerdir (Cizelge 3.12). Diger yandan aymi yillarda Tirkiye’nin toplam yas sebze ithalati
829.000 $’dir (Cizelge 3.11). ithal edilen sebzeler arasinda patates, sarimsak, dolmalik kabak, enginar,
marul, tathh misir, kuskonmaz ve domates oldugu goriilmektedir (Cizelge 3.12).

Odemeler dengesinin 6nemli bir grubu olan ticaret bilangosu tarim sektoriinde daima pozitif
durumdadir. Ciinkii tarim sektorii ihracatinin, ithalatindan biiyiik olmasi sebebiyle disa bagimli
olmayan bir yap1 sergilemektedir (Akbay, v.d. 2005).
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Cizelge 3.12. Tiirkiye’de Uriinler itibariyle Yas Sebze ve Meyve Ithalati

2006 2007 2008

URUNLER Miktar Deger Miktar Deger Miktar Deger

(ton) (000 $) (ton) (000 $) (ton) (000 $)

- Patates (tohumluk) 14.773 10.485 14.431 13.623 11.127 11.696
- Patates (taze) 1.193 274 5.512 1.885 2.887 1.404
- Patates (digerleri) 7.281 2.210 4.185 1.536 434 204
- Kuru sarimsak 1.153 1.620 2.007 4.242 3.055 6.638
- Dolmalik kabak (taze/sogutulmus) 0 0 0 0 383 1.540
- Enginarlar (taze/sogutulmus) 1.824 346 2.067 695 1.965 824
- Bas marul (taze/sogutulmus) 0 0 0 0 611 776
- Diger marullar (taze/sogutulmus) 0 0 89 73 252 282
L g oo oo m a
- Kuskonmaz (taze/sogutulmus) 12 75 14 87 16 96
- Domates (taze/sogutulmus) 0 0 25 24 84 89
TOPLAM YAS SEBZE 26.546 15.072 29.142 22.469 21.415 24.214
- Muz 184.830 75.689 224.262 100.749 104.829 70.893
- Turunggiller 52.300 8.054 78.049 14.569 38.407 13.630
- Hurma 10.574 3.822 13.092 6.874 12.277 8.571
- Kivi 10.836 3.767 9.166 3.126 6.537 1.936
- Incir 8.895 17.794 7.489 17.914 9.573 24.293
- Elma, armut ve ayva 4.255 3.291 5.486 4.730 3.955 3.475
- Kavunlar, karpuzlar ve papaya 4.216 702 3.230 736 6.554 1.310
- Ananas 1.306 952 2.408 1.957 4.460 3.472
- Hindistan cevizi 1.103 468 769 338 1.244 842
- Uziim 417 461 415 536 433 707
- Guava, mango ve mangostein 180 156 130 129 151 172
érli(giylsg kiraz, seftali, erik ve ¢akal 108 101 66 160 127 563
- Avokado armudu 74 115 127 167 135 216
TOPLAM YAS MEYVE 269.254 97.277 339.461 134.606 294.216 139.976

Kaynak: Subasi, 2009.
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4. TURKIYE’DE YAS SEBZE VE MEYVE PAZARLAMA SIiSTEMLERI

Pazarlama, miibadele siirecinde insan istek ve ihtiyaglarimin tatminine yonelik insan faaliyetleri dir
(Altunisik, v.d. 2006). Pazarlama anlayisinin gelisimi incelendiginde iiret-sat felsefesine sahip olan
iiretim anlayisindan (1930 6ncesi), diinya tiiketicilerinin istek ve gereksinimlerini esas alan ve tiiketici
odakl1 kiiresel pazarlama anlayisina (1980 sonrasi) gecilmistir. Bu siirecte kiiresel pazarda pazarlama
stratejileri ve toplumsal sorumluluk ara¢ olarak kullanilmaya baglanmigtir. Tiiketici faydasini
arttirmada kullanmilan pazarlama araglar kadar pazarlama kanallarinin yapist da énem kazanmustir.
Hangi {iriin olursa olsun, en kisa yoldan tiiketiciye ulastirilmasi beklenir. Ciinkii pazarlama kanali
uzadik¢a araci sayisi artmakta ve pazar marj1 ylikselmektedir. Buna paralel olarak tiiketici fiyati
artmakta ve lretici eline gegen fiyat diismektedir. Bu agidan pazarlama kanallar1 tiim paydaslar
acgisindan 6nem tasimaktadir.

Pazarlama kanallar1 {iriine, Orgiitlenme diizeyine, iilkenin rekabet ve ticaret politikalarina gore
degisiklik gostermektedir. Diinyada yas sebze ve meyve ticaretinde cesitli pazarlama sistemleri
bulunmaktadir (Albayrak, 2009). Ornegin, ABD’de kurulus itibariyle farkli olarak 5 gesit Toptanci
Halinden (6zel sirketler tarafindan kurulup isletilen Haller, ¢ift¢i kooperatifleri tarafindan kurulan
Haller, eyaletler tarafindan kurulan Haller, eyalet pazarlama sistemleri tarafindan kurulan Haller ve
belediyelerce kurulup isletilen Haller) séz edilmektedir (Vural, 2006a). Avrupa iilkelerinde ise
genellikle belediyeler ve ¢ift¢i kooperatifleri tarafindan kurulan Hallere rastlanmaktadir. Bununla
beraber Hollanda’da iiretici kooperatiflerince kurulan Yas Sebze ve Meyve Mezatlar1 (Oksin) vardir.
Oksinler, Tirkiye’de ise “a¢ik artirma/mezat” seklinde adlandirilmaktadir. Oksinlerin amaci, piyasa
miidahalesi olmadan yas sebze ve meyve gibi tarimsal tirlinlerin arz ve talebe gore fiyat olusumunu ve
iireticiye asgari fiyat garantisi saglamak, kalite, ambalajlama ve depolama hizmetleri vermektir.
Ayrica riinlerin kontrolorler tarafindan kalite ve standart denetimleri de yapilmaktadir. Oksinlerin
finansmani1 ve isletme masraflar igin, satilan iiriinlerden belli oranda bir yiizde (%) komisyon olarak
alinmaktadir. Oksine tireticilerin iiye olmalar1 Halinde alinacak komisyon orani daha diisiik diizeylerde
belirlenmektedir (Albayrak, 2009).

Tiirkiye genelinde ise, yas sebze ve meyvenin pazarlanmasinda Toptanci Halleri, semt pazarlari,
iiretici, komisyoncular, tiiccarlar, pazarcilar, kooperatifler, seyyar saticilar, siipermarketler, manavlar,
sanayiciler ve dis saticilar yer almaktadir. Yurt i¢i sebze ve meyve pazarlanmasinda en biiyiik rolii
Toptanci Halleri ve bu Hallerde gérev yapan komisyoncular, semt pazarlar1 ve ihracatgrya mal temin
eden tiiccarlar oynamaktadir.

Tiirkiye’de Toptanci Halleri; yas sebze ve meyvenin toptan alim ve satiminin gergeklestigi, fiyatin arz
ve talebe gore olustugu daimi toptan pazarlardir. Yas sebze ve meyve piyasasina devletin bir
miidahalesi s6z konusu degildir. Pazarlama fonksiyonlar1 biiyiik oranda 6zel sektor tarafindan
uistlenilmekte olup kooperatifler araciligiyla pazarlamaya hemen hemen rastlanilmamaktadir. Kamu
kurum ve kuruluslarin ise sadece yasal diizenlemeler ve altyapr olusumu gergevesinde pazarlama
sisteminde yer aldigi goriilmektedir. Diizenin saglanmasi, sistemin isleyisini saglama ve denetim,
kamunun {iistlendigi 6nemli rollerdir.

Uretilen iiriinler, son tiiketiciye ulasincaya kadar cesitli kanallardan gegmekte ve bu kanallarda
aracilarla karsilagsmaktadir. Uriinlerin {iretiminden itibaren iginden aktiklar1 ve isleme, depolama,
paketleme, tasima, gibi degisik olaylar ile karsilastiklar1 bu kanallar ve yerler toplu olarak “pazarlama
kanallar” olarak ifade edilmektedir. Uriinler pazarlama kanallar1 icerisinde cesitli asamalarda ve
pazarlarda farkli islemler gormektedir. Geleneksel bir pazarlama sisteminde bu pazarlar; iiretici,
Toptanci ve perakendeci seklinde 3 temel grupta toplanmaktadir (Y1lmaz, 2008):

o Uretici Pazarlary: Uriiniin iireticisi tarafindan satildig1 pazarlardir. Sebze ve Meyveler ile
Yeterli Arz ve Talep Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi Hakkindaki
Kanun’da, “Her tiirlii yas sebze ve meyvelerin iireticilerce perakende satisimin yapildigi ve
yorede yetistirilen mal miktart ve ¢esidi, tiretim sezonu ile iiretici ve tiiketici talepleri dikkate
alinarak, semt pazarlarimin kuruldugu giinlerle ayni olmamak sartiyla belediyelerce kurulur.
Kurulan pazar yerlerinde iireticiler kendi tirettikleri mallar disinda ve toptan satis miktarimin
iki katindan az olmamak iizere belediyelerce belirlenen miktarin tizerinde satis yapamaziar”
denilmektedir (Anonim, 2010d).
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e Toptanct Pazarlari: Uriiniin iireticiden alinip biiyiik Toptancilar ve isleme tesisleri gibi diger
alicilara satildig1 pazardir. Yas sebze ve meyvede bu pazarlar, iiretim ve tiilketim bolgelerinde
belediyeler tarafindan kurulan Toptanct Halleridir.

e  Perakendeci Pazarlari: Uriiniin son tiiketici tarafindan satin alindig1 siiper-hipermarket,
bakkal, manav, semt pazari ve buralarda faaliyet gosteren pazarci vb. satis yerleri ise
perakendeci pazarlarini olusturmaktadir (Yilmaz, 2008). Bu pazarlar igerisinde semt pazarlart,
ulasim kolaylig1 ve yakinligi, iiriinlerin tazeligi ve pazarlik avantaji gibi nedenlerle tiiketici
acisindan Onemini korumaktadir (Albayrak, 2009). Adana ilinde yapilan calismada,
tiikketicilerin yas sebze ve meyve aliminda ¢ogunlukla semt pazarlarindan haftalik alimi tercih
ettikleri (Gil, v.d. 2008) ve Antalya’da yapilan aragtirmada ise incelenen tiiketicilerin
%54,7’sinin sadece semt pazarlarindan alim yaptiklari belirlenmistir (Akpinar, v.d. 2009).

Sebze ve Meyveler ile Yeterli Arz ve Talep Derinligi Bulunan Diger Mallarm Ticaretinin
Diizenlenmesi Hakkindaki Kanun’da, “iireticiler ve pazarcilar tarafindan satisa sunulan mallar ile
belediyece miisaade edilen diger gida ve ihtiya¢ maddelerinin, dogrudan tiiketicilere perakende olarak
satildigi agik veya kapall pazar yerleri semt pazarlart” olarak tammlanmaktadir. Belediyeler, pazar
yerlerinde mallarin hijyenik sartlarda satisa sunulmasini saglayict uygun ¢aligma ortamini olusturmak
ve altyapi ile ¢evre diizenlemelerini yapmak, tiiketicinin korunmasina yonelik tedbirler almak ve
gerekli denetimleri yapmakla gorevlidir (Anonim, 2010d).

Yas sebze ve meyve pazarlama kanallari, igerdikleri araci ¢esidine ve islemlere gore
farklilagabilmektedir. Tiirkiye’de yas sebze ve meyve pazarlamasinda karsilagilan pazarlama kanallar
Sekil 4.1°de gosterilmistir. Bu pazarlama kanallarindan ilki, {ireticinin dogrudan iriiniinii tiiketiciye
satigidir. Belediyeler tarafindan belirli miktarlarda iiriiniin, {ireticilere semt pazarlarinda satigina olanak
saglamaktadir. Tiiketim merkezinde Hal bulunmamasi durumunda (pek ¢ok kasaba ve ilgede oldugu
gibi) {reticiler {irlinlerini miktar kisitlamast olmaksizin belirli gilinlerde kurulan pazarlarda
satabilmektedir. Ayrica uygulamada, yol kenar1 ve arazide dogrudan tiiketiciye satig yapilmaktadir.

Ikinci pazarlama kanali, perakendecilerin iireticilerden satin aldiklari {iriinleri, tiiketicilere satmalartyla
ortaya ¢cikmaktadir. Bu pazarlama kanali, yasada 6ngoriilen ancak goriildiigli sekilde uygulanmayan
bir pazarlama kanalidir. Bildirimde ve %2’lik Hal risumu 6demede bulunma kaydiyla satis olanagi
igermektedir. Uygulamada bildirimde ve 6demede bulunmaksizin satis yapildigi gézlenebilmektedir.

Ugiincii pazarlama kanali, iireticilerin iiriinlerini kooperatifler (iiretici birlikleri) araciligiyla satisiyla
ortaya ¢ikmaktadir. Uretici birlikleri, Hale bildirimde bulunmak kaydiyla iiretmis olduklari yas sebze
ve meyveleri herkese satabilirler. Oysa uygulamada {ireticilerin yeterince Orgiitlenememelerinden
dolay1 bu pazarlama kanalinin etkin bir sekilde ¢aligmadig1 goriillmektedir.

Dordiincii pazarlama kanali, 6zellikle tiiketim merkezlerinde bulunan nakliyeci tiiccarlarin {ireticiden
temin ettikleri triinii Hal disinda (yasal olmayan bir sekilde) perakendecilere satisiyla ortaya
¢ikmaktadir.

Besinci pazarlama kanali, {ireticilerin iiriinlerini iiretim veya tiiketim merkezindeki komisyoncular
araciliyla perakendecilere satisiyla ortaya cikmaktadir. Ureticiler, iiriinlerini ¢ogunlukla iiretim
merkezinde bulunan Haldeki komisyoncu araciliiyla satarken az da olsa tiiketim merkezindeki Hale
gotiiriilerek oradaki komisyoncu araciligiyla satabilmektedir. Hallerde komisyoncular satici (tiretici)
adina, irliniin miilkiyetine sahip olmaksizin emanet usulii satis yapmaktadirlar. Sistemde
komisyoncularin, satig tutar1 iizerinden komisyon alacagi i¢in iiretici ¢ikarin1 da en iyi sekilde
koruyacag1 ongoriilmiistiir. Bu nedenle komisyoncularin kendi nam ve hesaplarina mal alip satmalari
yasaklanmistir. Ancak bazi1 Hallerde komisyoncular iiriin tedarikini garanti altina almak i¢in baskalari
araciliyla {irtin satin alabilmektedirler. Bazen bu araci (tiiccar), komisyoncudan bagimsiz da
olabilmektedir. Boylece iiretici ve komisyoncu arasinda baska bir aracinin bulundugu bir kanal (6.
Kanal) ortaya ¢ikmaktadir.
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Sekil 4.1. Tiirkiye’de Yas Sebze ve Meyve Pazarlama Kanallar

Daha once de belirtildigi gibi tireticiler, triinlerini daha c¢ok tiretim bolgesindeki komisyoncular
araciligiyla satmaktadirlar. Uretim merkezi Toptanct Halindeki komisyoncu tarafindan teslim alinan
bu iirliniin tliccar tarafindan satin alinip tiiketim merkezindeki komisyoncu araciliyla perakendecilere
(genel olarak pazarci ve manavlara) satisiyla 7 numarali pazarlama kanali ortaya ¢ikmaktadir. Bazi
hallerde burada bahsedilen tiiccar tiketim merkezi Halindeki komisyoncu adina faaliyet
gosterebilmektedir. Bu kanalda iiretim merkezindeki komisyoncu ile iiretici arasinda mahalli
toplayicilarin girmesiyle kanal uzunlugu daha da artabilmektedir (8. Kanal).

Diger bir pazarlama kanali salga, konserve, meyve suyu ve meyve konsantresi gibi iriinlerin
iiretiminde kullanilmak {izere sanayi isletmelerince satin alinan yas sebze ve meyvelerin ve bunlarin
ticareti Hal Yasas1 kapsamina alinmistir (Madde 4). Yasaya gore, bu mallar Toptanct Hallerine
bildirilmesi kaydiyla iriinler islenerek tiiketicilere satabileceklerdir. Bu kapsamdaki friinler,
iireticilerin sanayi tesisine yakin bdlgelerde dogrudan ilgili isletmeye veya sanayi tesisine uzak
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bolgelerde ilgili isletme adina faaliyet gosteren mahalli toplayicilarin satisiyla pazarlanabilmektedir
(Kanal 9.1 ve 9.2).

Yas sebze ve meyve ticaretiyle ugrasan meslek mensuplar1 ihracata konu olan mallari, Toptanci
Hallerine bildirimde bulunmak kaydiyla Toptanci Hali disinda da satis yapabilirler (Madde 4).
Thracatgilar dogrudan iireticiden {iriin temin edecekleri gibi, baz1 durumlarda iiriinleri komisyoncular
araciliyla da temin etmektedirler. Bdylece 10.1 ve 10.2 numarali pazarlama kanallar1 ortaya
cikmaktadir.

Yas sebze ve meyve pazarlama kanallari igerisinde tretici-tiketici diizeyinde en yaygin tercih edilen
pazarlama kanalinin; “Uretici - Uretim Bélgesindeki Toptanci Hali - Tiiketim Bolgesindeki Toptanci
Hali — Perakendeci - Tiiketici” seklinde oldugu ortaya konmustur (Bayuk, 2000; Cetin, 2009).

Yas sebze ve meyvede pazarlama kanalinin uzamasi pazarlama marjinin yiikselmesine neden
olmaktadir. Nitekim masraflar ve kart kapsayan marj, her asamada tiiketicinin 6dedigi fiyatin
artmasina yol agmaktadir. 2010 y1li Temmuz ay1 verilerine gore, bazi yas sebze ve meyvelerde iiretici-
Hal fiyat farklar1 %36-80, Uiretici-pazar fiyat farklart %70-248, tiretici-market fiyat farklar1 %112-325
arasinda degismektedir (Cizelge 4.1 ve Sekil 4.2).

Cizelge 4.1. 2010 Yili Temmuz Ay1 Yas Sebze ve Meyve Ureticisi, Hal, Pazar ve Market Fiyatlar le Fiyat

Farklar1
o FIYATLAR (TL/kg) FIYAT FARKI (%) Uretici Fiyatiin
O o v e wae G TP MR G0
Domates 041 0,60 0,90 1,43 46,34 119,51 248,78 28,67
Salatalik 031 048 0,88 1,23 54,84 183,87 296,77 25,20
Sivri Biber 044 060 1,25 1,55 36,36 184,09 252,27 28,39
Yesil Fasulye 080 1,20 1,88 2,92 50,00 135,00 265,00 27,40
Patlican 028 045 0,71 1,19 60,71 153,57 325,00 23,53
Havug 044 060 1,20 1,40 36,36 172,73 218,18 31,43
Sogan 033 047 092 0,98 42,42 178,79 196,97 33,67
Patates 021 035 073 0,88 66,67 247,62 319,05 23,86
Kavun 036 050 0,68 1,17 38,89 88,89 225,00 30,77
Karpuz 020 036 041 0,67 80,00 105,00 235,00 29,85
Seftali 1,056 148 2,06 2,81 40,95 96,19 167,62 37,37
Limon 1,04 163 288 3,88 56,73 176,92 273,08 26,80
Elma 0,71 1,18 144 2,52 66,20 102,82 254,93 28,17
Armut 1,08 160 2,13 3,23 48,15 97,22 199,07 33,44
Findik (ig) 9,40 - 16,00 19,95 - 70,21 112,23 47,12

Kaynak: Anonim, 2010e.

O MNWEWY
;

A S > X
2 S & N & & S
Qo@ ‘_;b’b S .\<<’b Q-z."' bs S Q + 2 ey O s
< 23
.\Qr
W Uretici Fivati W Hal Fivati M Pazar Fivat O Market Fivati

Sekil 4.2. Secilmis Uriinlerde Ortalama Fiyatlar (TL/kg)
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Market fiyatlarinda iiretici fiyatlarmin pay1 yaklasik %24-47 ve pazarlama marj1 %5376 arasinda
degismektedir (Sekil 4.3). Bu kadar yiiksek marjlarin olmasi {iretici ve tiiketicide rahatsizliklara neden
olmaktadir. Uriin iireticiden ¢iktiktan sonra, yiiksek marjlar ile tiiketiciye ulasmakta ve iiretici
emeginin karsiligini  yeterince alamamakta, bu da siirdiriilebilir bir ekonomik faaliyetten
uzaklasmasina neden olmaktadir. Uretici iiretimden vazgegme noktasina gelebilmektedir (Albayrak,
2009).

100,00
80,00

60,00
40,00 - - - - H B
20,00 E

0,00

O Uretici Fiyati/Market Fiyatt  ® Marj

Sekil 4.3. Secilmis Uriinlerde Ortalama Pazarlama Marjlar1 (%)

Tirkiye’de yas sebze ve meyve ticareti, basta bu iiriinlerin {ireticisi olan genis bir kesimi ve bu
iirtinlerin tiiketicisi konumundaki tiim bireyleri, liretici orgiitlerini (kooperatifler, iiretici birlikleri gb.),
aracilar1 (komisyoncular, tliccarlar ve perakendeciler), nakliyecileri, ihracatg1 ve ithalatgilari,
sanayicileri, belediyeleri ve merkezi kamu Orgiitlerini ¢ok yakindan ilgilendirmektedir. Ciinki
toplumun saglikli ve dengeli beslenebilmesi, iireticilerin siirekli ve tatmin edici gelirler saglayabilmesi
ve ekonomiye istenen katkinin saglanabilmesi, etkin bir yas sebze ve meyve pazarlama sistemini
gerektirmektedir.

Yas sebze ve meyvelerin bazi 6zellikleri (dayaniksizliklar1 dolayisiyla kisa siirede pazara sunulmasi
zorunlulugu, ¢evre sartlarindan kolayca etkilenmeleri, hacimlerinin goreceli olarak fazlaligi, depolama
olanaklarmin ve siirelerinin kisitliligi vb.) ve cesitliligi pazarlama hizmetlerinin yerine getirilmesini
daha 6nemli hale getirmektedir. Tiirkiye’de bu iriinleri yetistiren ¢ok sayida iireticinin bulunmasi, bu
iireticilerin genis bir cografyaya dagilmis bulunmasi, iretim Olgeklerinin kiiciikligii yaninda
iireticilerin iiriin fiyatlarinda karsilastiklar1 aracilara oranla daha zayif olmalari, bu iiriinlerin
piyasalarinin tam rekabet piyasasi 6zelliklerini tasimasi pazarlamanin 6nemini daha da artirmaktadir.
Ayrica, tiiketicilerin tiriin giivenilirligi, cesitliligi, izlenebilirligi vb. talepleri yas sebze ve meyve
pazarlamasini daha da karmasik hale getirmektedir. Bugiin gelinen noktada, yas sebze ve meyvenin
pazarlamasinda yasanan olumsuzluklar, {iretimi ve Tiirkiye’nin bu {iriinlerden saglayabilecegi yararlar
simirlandirmaktadir.
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5. TURKIYE’DE TOPTANCI HALLERI ILE iLGILI YASAL DUZENLEMELER VE
SORUNLAR

5.1. Toptanc1 Halleri ile ilgili Yasal Diizenlemeler

Yas sebze ve meyve ile ilgili en {ist diizenleme, Anayasa’nin 45. maddesinde yer almaktadir. Bu
maddenin son fikrasina gore; “Deviet, bitkisel ve hayvansal iiriinlerin degerlendirilmesi ve gergek
degerlerinin iireticinin eline ge¢mesi i¢in gereken tedbirleri alir” (Anonim, 1982). Anayasasinin bu
genel hitkmii disinda, konu ile ilgili yasal diizenlemelere, agagida kronolojik sira ile deginilmektedir.

Yas sebze ve meyvenin toptan satis1 ve Toptanci Halleri ile ilgili yasal diizenleme 1930 yilinda kabul
edilen 1580 sayili Belediye Kanunu’nun 15. maddesinde yer almaktadir. Bu kanun ile korunmasi ve
satilmas1 sihhi sartlara tabi yas sebze ve meyve ile diger tiim iiriinlerin (et, yag, balik, zeytinyagi,
peynir, tursu vb.) korunmasi ve toptan alim satiminin belli yerlerde yapilmasini saglamak ve kontrol
etmek, Haller agmak ve yonetmek gorevi belediyelere verilmistir. Daha sonra, s6z konusu kanun
maddesine dayanilarak sadece yas sebze ve meyve pazarlamasina yonelik olarak 12 Eyliil 1960 tarih
ve 80 sayili “Toptanct Halleri Sureti Idaresi Hakkinda Kanun” ¢ikarilmistir. S6z konusu yasanin
yiiriitiilmesi belediyelere birakilmistir (Anonim, 1960). 80 sayili kanun 10 temel ve 2 gecidi maddeden
olugmaktadir. Kanuna gore; Halde toptan satiglar kooperatif veya kooperatif birlikleri, iireticiler ve
komisyoncular tarafindan yapilabilmekte, ancak bunlar1 birbirlerinden mal alip satmalar
yasaklanmaktadir. Kanunla, Haldeki yerlerin oncelikle tabi olarak kimlere ve nasil tahsis olunacagi,
kendilerine tahsisi yapilanlar ile c¢alisanlarin ve diger sahislarin uyacaklari ve ne gibi 6zellikler
tasiyacaklari, satis islemlerinin nasil yapilacagi, ireticilerin ve Halden mal alanlarin hak ve
cikarlarinin nasil korunacaginin belediye meclislerince kabul edilecek yonetmelikler ile belirlenmesi
hilkkme baglanmistir. Bu yasal diizenlemeye ek olarak, 1984 yilinda ¢ikarilan 3033 sayili yasa ile
“belediyelerin belediye hudutlar: i¢cinde, gergek ve tiizel kigilere yas sebze ve meyvelerin toptan alimi
ve satimi i¢in Haller a¢ma izni verilecegi, acilacak Toptanci Hallerinin kurulus, yonetim ve
isleyiglerine ait usul ve esaslarin, niifusu 250 000’in iizerindeki belediyelerde belediye meclislerince,
niifusu 250 000°den az olan belediyelerde ise Sanayi ve Ticaret Bakanhgi’'nca bir yonetmelikle
saglanacagi, Toptanct Hali kurulacak olan gercgek ve tiizel kisilere T.C. Ziraat Bankasi'nca kredi
verilecegi...” hikkmii getirilmistir (Vural, 2006b).

1960 tarih ve 80 sayil1 kanunda, {iriinlerin kalite, standardizasyon, depo ve koruma kosullari, fiyatlarin
belirlenmesi gibi ¢ok onemli konulara gerekli yer verilmemis olup daha birgok konuda bosluklar
bulunmaktaydi. Bu bosluklarin kapatilmasi amaciyla yasanin gecici 2. maddesine dayali olarak
belediyeler tarafindan sebze ve meyve Hal yonetmelikleri hazirlanip yiirtirlige konulmustur (Y1lmaz
ve Yilmaz, 2002).

1960-1995 arasindaki 35 yillik siire, 80 sayili yasa ve Belediye yasasina ekler getiren 3033 sayili yasa
hiikiimleri ile gegildikten sonra, kendisinden Onceki donemin uzun siireli sessizliginin aksine, ardi
ardma konu ile ilgili yasal diizenlemeler getirilmistir (Vural, 2006b). ilk olarak 27 Haziran 1995 tarihli
22326 sayili Resmi Gazete’de yaymlanarak yiiriirliige giren 552 sayili “Yas Sebze ve Meyve
Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanct Halleri Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname” ¢ikartilmigtir

(Anonim, 1995a).

Kararnamede 3 temel amag¢ hedeflenmistir:
= Yas sebze ve meyve oncelikle hallerde toplanacaktir,
= Serbest rekabet kosullari altinda en iyi fiyat olusumu saglanacaktir,
= Denetim genis 6l¢iide belediyeler eliyle yiiriitiilecektir.

Kanun Hiikmiinde Kararname’nin (KHK) yasadan farkli olarak getirdigi temel diizenlemeler ise soyle
Ozetlenebilir:

= Toptanci Halleri belediyeler ile gercek ve tiizel kisiler tarafindan, Bakanligin izni ile kurulur.

= Bakanlik bu izni verirken, fiyatlarin serbest rekabet kosullarima gore olusmasi, liretici ve
tiiketicinin korunmasi gibi hususlar degerlendirir.
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» Uretici birlikleri hari¢ tiim kisi ve kuruluslar mallarmi Toptanci Halinden gegirmek
zorundadir.

= Komisyoncularin alacaklari komisyon orani %8’ asmamak kaydiyla, taraflarca belirlenir.

» Ureticiler belediyelerce belirlenen miktarlart asmamak kaydiyla iirettikleri mallar1 iiretici
pazarlarinda Toptanci Hale giris zorunlulugu aranmaksizin dogrudan tiiketicilere satabilirler
(Vural, 2006b).

Bu yasanin ardindan yaklasik 4 ay sonra 7 Kasim 1995 tarih ve 22456 sayili Resmi Gazete’de
yayinlanan 4128 sayili kanun (Anonim, 1995b) ile 552 sayili kararnameye Ozellikle uygulanacak
cezalarla ilgili hitkkiimler ilave edilmistir. Daha sonra, 552 sayili KHK’de yer alan Toptanci Hallerinin
kurulmas ile ilgili 4. maddenin en iyi sekilde uygulanmasini saglamak amaciyla, 3 Ekim 1996 tarihli
22776 sayili Resmi Gazete’de Toptanct Hallerinin Kurulus Esaslart Hakkinda Yonetmelik
cikartilmistir (Anonim, 1996). Yas Sebze ve Meyve Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanci Halleri
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 19. maddesinde yer alan hususlar kapsaminda 28 Aralik
1997 tarih ve 23214 sayili Resmi Gazete’de “Toptanci Hallerinin Yonetim ve Isleyisi Hakkinda
Yonetmelik” yaymlanmigtir (Anonim, 1997). 1995 tarihinde itibaren 552 sayili KHK’nin
uygulanmasinda cesitli aksakliklar goriilmiis ve bunlarin giderilmesi amaciyla, 11 Haziran 1998 tarih
ve 4367 sayil “Yas Sebze ve Meyve Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanci Halleri Hakkinda Kanun
Hiikmiinde Kararnamenin Bazi Maddelerinin Degistirilmesine Dair Kanun” yirirlige konulmustur
(Anonim, 1998).

Bu kanunun temel amaci; yas sebze ve meyvelerin Hal disinda pazarlanmasindan dogan vergi
kaybinin Oniine gegmek ve kayit digi ekonomiyi azaltmaktir. Bu yasanin amaci vergi toplamak
oldugundan, getirilen diizenlemelerin {iretici ve tiiketici lehine olmasini beklemek de olanakli degildir.
Yasa kapsaminda, Hale girmeden satis yapanlarin tasima araglart faaliyetten men edilir. Halin
aktorleri arasinda artik “kendi nam ve hesaplarina almak iizere ticaret yapan gergek ve tiizel kisi
tacirler” de vardir. “Ticarette dinamizm gelecektir” gerekgesiyle komisyoncularin alacagi komisyon
orani serbest birakilmistir. Hal diginda yapilan satislarda alinan pay, %10’dan %20’ye ¢ikartilmistir.
Kaynagi belli olmayan yas sebze ve meyvenin gelir vergisi vermeden satiginin engellenmesi amaciyla,
%10 kanuni kamu kesintisi yapilmasi1 ongoriilmiistiir. Hal zabitasina, semt pazarlarim1 denetleme
yetkisi verilmigtir. Ayrica Hal dahilindeki Hakem Kurulu’nun aldigi kararlar1 Bakanlik onayiyla
bozma veya degistirme yetkisi getirilmistir (Vural, 2006b).

Tirkiye’de sebze ve meyve pazarlamasinda mevcut kurumsal ve islevsel altyapr eksikligi yaninda,
kanunun beraberinde getirdigi bir takim uygulamalar, bunlardan kaynaklanan ve o6zellikle kiiglik
tireticiyi olumsuz yonde etkileyen sorunlar nedeniyle 4367 sayili Toptanci Halleri ile ilgili kanunun
bazi maddelerinin tekrar gézden gecirilip degerlendirilmesi ihtiyaci dogmustur. Bu amagla 2007
yilinda 5652 sayili Yas Sebze ve Meyve Ticaretinin Diizenlenmesi ve Toptanct Halleri Hakkinda
Kanun ile 552 sayili KHK’nin bazi maddelerinde yasanan sorunlara ¢6ziim bulmak amaciyla
degistirilmistir. Ozellikle iiretici birliklerine ayrilan kontenjan ve kira kosullar iizerinde durulmustur.
Kanunda yapilan diizenleme ile Hal agma yetkisi Biiyliksehir ve il¢e belediyelerine verilmistir. Ger¢ek
ve tlizel kisiler tarafindan Toptan ve Perakende Hallerinin agilmasinin belediyelerin iznine tabi olmasi
kararlastirtlmistir (Anonim, 2007).

KHK ve degisikliklerle; sebze ve meyve ticaretinin kalite, standart ve saglik kurallarina uygun olarak
serbest rekabet sistemi icerisinde yapilmasi, iiretici ve tiiketiciler ile sebze ve meyve ticaretinin meslek
edinenlerin ¢ikarlarinin dengeli ve esit sekilde korunmasi ve Toptanct Hallerinin modern ¢agdas bir
altyapr sistemine kavusturulmasi amaglanmig, ancak aradan gegen yaklasik 14 yillik siire boyunca
bahsi gecen bu amaglara ulagilamamugtir.

Sebze ve meyve ticaretinde halen;

» Mallarin Haller iizerinden pazarlama zorunlulugunun serbest rekabeti olumsuz yonde
etkilemesi,

» Riisum ve komisyon oranlarinin ticareti zorlastiracak ve kayit disihigi arttiracak diizeyde
bulunmasi,
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» Sebze ve meyvelerin fiyat ve miktarlarina iliskin bilgilere ulagilamamasi,

» Miizayede, depolama, tasnifleme ve ambalajlama tesisleri ile laboratuarlari bulunmayan ¢ok
sayida Toptanct Halinin bulunmasi,

» Mallarin gida giivenligi ve izlenebilirliginin saglanmasina imkan veren mekanizmalarin
bulunmamasi,

» Anlasmazliklarin kolay, hizli ve diigiik maliyetle ¢6ziimiine imkan veren etkin bir
mekanizmanin olusturulamamast,

> ¢ piyasada standart uygulamalarin bulunmamasi,
» Ureticinin rekabet giiciiniin zay1f olmast,

» Ureticilerin mallarm, pazarlama imkanlarmin yetersiz olmasi gibi sorunlar yasanmaktadir
(Anonim, 2010f).

Yasanan bu sorunlar, 552 sayili KHK ve degisikliklerin sebze ve meyve ticaretini diizenlemekteki
yetersizligi, sebze ve meyve ticaret hacminin biiyiikligii, AB mevzuatina uyumun saglanmasi ve
Toptanci Halleri ile pazar yerlerinin yeniden yapilandirilmast gerekliligi yeni bir yasanin yapilmasini
zorunlu kilmistir. Bu gergevede 26 Mart 2010 tarihli 27533 sayili “Sebze ve Meyveler Ile Yeterli Arz ve
Talep Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun” Resmi
Gazete’de yaymlanarak yiiriirliige girmistir (Anonim, 2010d).

Bu kanunla birlikte, rekabetgi yapinin saglanmasi, ireticinin emeginin karsiligim alabilmesi,
tiikketicinin yeterli, kaliteli, gilivenilir, saglikli ve uygun fiyatlh mal talebinin karsilanabilmesi,
maliyetlerin diistiriilmesi, gida gilivenliginin temin edilmesi, kayit disiliginin 6nlenmesi, tedarik,
dagitim ve satigta etkinligin saglanmasi, Toptanct Halleri ile pazar yerlerinin ¢agdas bir altyapiya
kavusturulmasi, iretici ve tiiketicilerin hak ve menfaatlerinin korunmasi meslek mensuplarinin
faaliyetlerinin diizenlenmesi amaglanmistir. Bu baglamda Yeni Hal Yasast;

» Toptanci Haline bildirimde bulunmak kaydiyla mallarin Toptanci Hali diginda da toptan alinip
satilmasina,

» Hal kayt sisteminin kurulmasina,

A\

Hal i¢i ve dis1 islem maliyetlerinin azaltilmasina,

» Hal hakem heyetlerinin yeniden yapilandirilarak degeri 50 bin TL altindaki uyusmazlilarda
heyete bagvurunun zorunlu olmasina,

» Bakanlar Kurulu’nun piyasa sartlarina gore riisum oranlarini degistirebilmesine,

» Mallarin izlenebilirligine imkan veren {riin kiinyesi uygulamasmin getirilmesine ve
saticilarinda bu {iriin kiinyelerini, mallarin kap ve ambalajlarinda bulundurmakla yiikiimli
olmasina,

» Toptanci Hallerindeki isyerleri ile semt pazarlarindaki satig yerlerinin en az %20 {iretici/iiretici
oOrgiitlerine ayrilmasina,

» Sanayi ve Ticaret Bakanlhigi’nin ozellikle iiretici haklarinin korunmasi amacryla satim
islemlerini diizenleyen s6zlesmelerde bulunmasi gerekli asgari sartlar1 belirleyebilmesine,

> Uretici orgiitii kapsammnin genisletilmis ve iiretici orgiitlerinin riisum ddemeksizin Toptanci
Hali disinda da satis yapabilmesine,

» Semt pazarlarinin modern, ¢agdas bir yapiya kavusturulmasina ve tiiketicilere daha diizenli ve
saglikli bir ortamda aligveris imkaninin sunulmasina,

» Hal risumunun Toptanci Hali i¢inde ve Hal disinda %2 oraninda uygulanmasina ve Hal
risumunun paylasiminda {iretici bolgesindeki belediye %25, tiiketici bolgesindeki belediye
%75 oraninda pay alinmasina,

» Toptanci Hali kurma faaliyetlerini disiplin altina alma,
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» Toptanct Hali Konseyi’nin olusturulmasina ve boylelikle konseye temsilci verecek olan kamu
kurumlar1 ve tiiketici Orgiitleri ile sivil toplum ve meslek kuruluslari arasinda uygulamaya
yonelik diizenlemeler igermektedir.

5.2. Toptanci1 Hallerinin Yapisal Durumu

Tiirkiye’de Sanayi ve Ticaret Bakanligi’nin 2005 verilerine gore 177 adet Toptanct Halinden 172 adeti
faal durumdadir (Albayrak, 2009). Bu Toptanci Hallerinin; bilisim sistemleri, modern depolama,
tasnifleme, ambalajlama vb. hizmetleri eksiksiz bir bi¢imde sunabilmesi igin altyapi eksikliklerinin
tam olarak giderilmis olmasi gerekir. Nitekim faal olan 172 adet Halden toplam 7.830 adet isyerinin
27 adetinde (%16) bilgisayar, 16 adetinde (%9) soguk hava deposu, 7 adetinde (%4) fiyat panosu ve
64 adetinde de (%37) diger tip (manuel) fiyat mekanizmalar1 bulunmaktadir. 2010 yilinda ise 203 adet
Toptanci Hali olup bunlarin tamami faal durumdadir (Anonim, 2011¢). Bu faal olarak ¢alisan Toptanci
Hallerinde, 11.823 adet isyeri, 7.974 adet komisyoncu, 65 adet iiretici ve 21 adet Uretici Birligi
faaliyet gostermektedir. Genelde Hallerdeki altyapi arzulanan seviyelere ulasilamamig, ancak 2005
yilindaki veriler 2010 yilindaki verilerle kiyaslandiginda bir degisme oldugu goriilmektedir. 203 adet
Toptanct Halinin yaklasik %16’sinda bilgisayar, %25’inde soguk hava deposu, %54’iinde fiyat panosu
ve %2’sinde laboratuar bulunmaktadir. Yas sebze ve meyvenin cabuk bozulabilirligi ve fiyat
dalgalanmalar1 da dikkate alindiginda, depolamanin 6nemi yadsinamaz. Ayrica Hallerde olusan
fiyatlarin aninda/en kisa siirede {iriinlerin ticaretini yapanlara ulastirilmasi ve pazarda seffaflik
acisindan fiyat panolarinin 6nemli islevleri bulunmaktadir. Bu nenenle, Hallerdeki altyapinin
iyilestirilmesi gerekmektedir (Albayrak, 2009).

Hallerin sadece 7 adetinde toplam 65 adet iiretici faaliyette bulunmaktadir. Faal olan Hallerde, 7.974
adet komisyoncu calismaktadir. Goriildiigii iizere, yas sebze ve meyve pazarlamasinda iiretici ve
kooperatiflerin agirligi arzulanirken, komisyoncularin etkin oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum
iireticilerin Orgiitsiiz olmasimin ve mevcutlarinda yeterince etkin olmadigin1 gostermektedir.

Isyeri say1s1 ve komisyoncu kapasitesi en fazla olan Haller; Antalya, Mersin, Adana, Ankara, Sanlurfa
ve Tarsus Belediye Halleridir.

Mevcut Hallerden 6zellikle 1580 sayili Kanuna gore kurulmus olanlarin birbirine ¢ok yakin oldugu
bilinmektedir. Ayrica yeterli alt yapiya sahip olmayan kiigiik belde ve ilgelerde bulunan Hallerin
birlestirilmesi yararli goriilmektedir. Bu baglamda, Hallerin sayisini arttirmak yerine, altyapisi giiglii
Hallerin kurulmasi tesvik edilmelidir.

22776 sayili ve 3 Ekim 1996 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanan Toptanct Hallerin Kurulus Esaslar
Hakkinda Yonetmelik’te belirtilen tip proje kriterlerine gore, mevcut Haller siniflandirilarak
degerlendirilmeye calisilmistir. Yonetmelik, kurulacak Halleri; alan biiylikligi, satis yeri sayist ve
kuruldugu yerin niifusuna gore biiyiik, orta ve kii¢iik olmak iizere 3 grupta incelenmistir (Cizelge 5.1).

Cizelge 5.1. Toptanci Hallerde Biiyiikliik Kriterleri

OZELLIKLER
GRUP Alan Biiytikligii (da) Satig Yeri Sayisi (adet) Kuruldugu Yerin Niifusu (kisi)
- Biyiik 20’den biiytik 150 ve 150’den fazla 500.000’den fazla
- Orta 20-10 arasinda 149-100 arasinda 50.000 — 500.000
- Kiigiik 10°dan kiiciik 99-20 arasinda 50.000°den az
- Diger - 19°dan az -

Kaynak: Anonim, 2009b.

Bu calismada, mevcut Hallerin hangi gruba dahil olabilecegi arastirilmis ve satig yeri sayisina gore
yapilan siniflamada Yonetmelige dahil olmayan bir diger sinif ortaya ¢ikmustir. Sonugta, yas sebze ve
meyve Hallerinin yaklasik %65,52’si kiiciik, %3,94’0 orta, %5,42’si biiyiik ve %25,12’si ise diger
grup Toptanci Hali oldugu belirlenmistir (Cizelge 5.2).
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Cizelge 5.2. Toptanci Hallerinin Satig Kriterine Goére Dagilimi (2009)

GRUP Satis Yeri Sayist (adet) Oran (%)
- Biiyiik 11 5,42
- Orta 8 3,94
- Kiigiik 133 65,52
- Diger 51 25,12
TOPLAM 203 100,00

Kaynak: Anonim, 2011e.

Yasa, Ozel ve tiizel kisilere de Hal kurma olanagi saglamasina ragmen, 6zel sektor bu alanda ¢ekimser
davranmistir. Hal tesis kurma maliyeti, daha 6nceden 6rnekleri bulunmayan bir ¢aligma alani1 olmasi
ve belediye karsisinda rekabet edememe diisiincesi caydirict etki yaratmig olabilir. Son yillarda ise,
Kayseri Toptanct Hali (Kaysem A.S., 01.07.2008) 6zellestirirken, Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi’ne
bagl Merkez ve Kadikdy/Igerenkdy Sube Halleri ve Sanayi ve Ticaret Bakanligi'nca kurulmasina izin
verilen Mega-Center ve Sultanbeyli Ozel Halleri istanbul genelinde faaliyet gostermektedir (Ozsu,
2005). Sanayi ve Ticaret Bakanlig1 kayitlarina gore, Burdur, Isparta, Denizli ve Samsun Halleri de
Ozellestirilmistir. Belediyelerin agtigi iHaleler yoluyla ozellestirilen Toptanci Hallerde, altyapiya
yonelik ¢aligmalar dikkat cekmektedir (Albayrak, 2009).

5.3. Toptanci1 Hallerinde Yasanan Sorunlar

Tiirkiye’deki Toptanci Hallerinde bir takim sorunlarla karsi karsiya kalinmaktadir. Bu sorunlarin neler
olduguna bakilacak olursa 5 baglik altinda toplanabilir. Bunlar;

1. Yasal Diizenlemeler

> Tiirkiye’de Toptanci Halleri idaresi 5957 sayili “Sebze ve Meyveler Ile Yeterli Arz ve Talep
Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun” ile Bakanlik
tarafindan belediyelere verilmistir. Ancak, Haller belediyeler i¢in bir gelir kaynagi olmaktan
Oteye gidememistir (Albayrak, 2009).

» Maliye Bakanligi’nin 91 Seri No. Katma Deger Vergisi (KDV) Tebligi’ne gore; Toptanci
Hallerinde faaliyette bulunanlara ve bunlar tarafindan ger¢ek usule tabi KDV miikelleflerine
yapilan taze sebze ve meyve (mamulleri hari¢) teslimlerinde uygulanan %1 KDV orani,
Toptanc1 Hallerinde faaliyet gosterenlerin Hallerden temin ettikleri taze sebze ve meyveleri
Hal disindaki {initelerinde satmalar1 halinde de uygulanmaktadir. Bunlarin gergek usulde KDV
miikellefi olmayanlara satisimda ise KDV oram1 %8 olarak uygulanmaktadir. Toptanci
marketlerin %1 KDV ile Hallere yakin bolgelerde dahi nihai tiiketici ve perakendecilere sebze
ve meyve satist yapilabilmesini olanakli kilan bu diizenleme, sektdrde haksiz rekabete yol
acan uygulamalar arasinda gosterilmektedir (Ozsu, 2005).

» 4367 ve 5957 sayili kanunlarda; gercek ve tiizel kisilerin de Hal kurabilecekleri ve
isletebileceklerine dair hiikiim bulunmasina ragmen, gegen siire i¢inde birkag¢ tane 6zel Hal
kurulmustur. Bu da 6zel Hal kurulmasi konusunda ¢ekincelerin hala devam ettigini
gostermektedir.

» Kanunda “Hal Miidiirlerinin illerde en az lisans, diger yerlesim yerlerinde ise en az lise
mezunu olmast zorunludur” denmesine ragmen Toptanci Hallerinde bu uygulamaya hala
gecilememistir (Albayrak, 2009).

» 5957 sayili Kanunun 3. maddesi 1. bendinde “Toptanci Hallerinin belediyeler ile gercek veya
tiizel kigiler tarafindan kurulacagi” belirtiliyor. Aym1 madde 8. bentte “Hal yerlerinin
belediyeler tarafindan yap-islet, yap-islet-devret ve iist hakki tesisi modelleri ile ger¢ek veya
tiizel kisilere devredilebilecegi”, 9. maddede ise “belediyelerin kurduklar: Toptanct Hallerinin
isletilmesini, belediye meclisince belirlenecek siire bedelle devredebileceklerini” belirtiyor. Bu
durum Hallerin hizli bir bigimde 6zellestirilmesine imkan tanimaktadir (Ozkaya, 2010).
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5652 Sayili Kanunun 3. maddesi 3. fikras1 “Toptanct Hallerinde bulunan isyerlerinin %10 u
iiretici birliklerine kontenjan olarak ayrilir. Uretici birliklerine kiralanmis isyerlerinin
herhangi bir nedenle bosalmas: durumunda, diger iiretici birliklerine tahsis yapilir. Uretici
birliklerine ayrilan isyeri sayisi kadar talep olmamas: halinde, diger talep sahiplerine
kiralama yapilir” seklindedir. Burada belirtilen %10 orani yeni yasayla birlikte %20’ye
cikartilmistir. Bu maddeyle tretici birliklerine kontenjan ayrilmast olumlu olmakla birlikte bu
alanda {iretici birliklerinin gelismemis olmasi1 bu kontenjanlarin kullanilabilirlik sorununu
giindeme getirmektedir. Kontenjanlarin kullanilamamasi durumunda ayrilan igyerleri diger
talep sahiplerine stireklilik gosterecek sekilde kullandirilmaktadir. Bu durumun gelecekte
tiretici birliklerinin gelismesi ve talepleri halinde mevcut kapasiteler dl¢iisiinde isyeri teminin
miimkiin olamamasina neden olacag diisliniilmektedir.

Yeni Hal Yasasinin 14. maddesinde “Cezalar” baslig1 altinda, getirilen diizenlemelere aykirt
hareket edecek olanlara uygulanacak yaptirimlar verilmistir. Bu boliimdeki cezalarin
Odenebilir olmasi ¢ok Onemlidir. Bu acidan bazi cezalarin, fiilin parasal boyutuyla
karsilastirildiginda yiiksek oldugu sdylenebilir. Ornegin 5-10 kasa domatesi dogrudan
iireticiden satin alarak perakende satan bir kisinin 6demesi geren ceza miktar1 (d) bendi
geregince 3.000 TL olacaktir. ilave olarak iiriin bedelinin %25’i oraninda isletme pay1 olarak
kesilecektir. Bu ve benzeri durumlar cezalarin uygulanabilirligini giliglestirecektir. Diger
taraftan ceza miktarinin kanunda yer almasi zaman i¢inde bu cezalarin enflasyon nedeniyle
caydiriciligini kaybetmesine neden olacaktir (Yilmaz, 2008).

2. Altyapt Durumu

>

Kanun ile Toptanci Hallerinin mal sahibi, isletme yetki ve sorumlulugu kendisine verilen
belediyeler, kantardan girig {icreti, {liriinlerden riisum, isyerlerin tahsis iicreti ve isgaliye adi
altinda cesitli paralar tahsil edilmekte iken, altyapt hizmetlerini geregi gibi yerine
getirememektedir. Nitekim belirtilen gelirlerin %10’unun Hal ihtiyaglarinda kullanilmak iizere
bir fonda toplanilmasi ve bunun baska bir yerde kullanilmamasi kanunda gilivence altina
alinmasina ragmen, belediyelerin bu fonlar1 Toptanci Hal ihtiyaglari igin kullanmadigi ve 6zel
giivenlik sorunlarinin ¢6ziilemedigi bilinmektedir

552 sayilh KHK’nin 4. maddesi ve 5957 sayili Kanunun 1. maddesinin 1. fikrasina gore,
“Toptanct Hallerinin depolama, tasnifleme, ambalajlama, standart ve kalite denetim
laboratuarlart iceren tip projeler ¢ercevesinde kurulabilecegi” ongoriillmektedir. Toptanci
Hallerinin kurulus esaslarini belirleyen yonetmelikte Hallerin tasimasi gereken altyapi
donanimina iliskin 6zellikler ayrintili olarak yer almakla birlikte, Tiirkiye’de Toptanci Halleri
belirtilen ozellikleri tam olarak tasimamaktadir. Dolayisiyla 6zellikle saglik ve hijyen
standartlar1 agisindan gerekli kosullar1 saglamaktan uzak konumdaki Toptanci Hallerinin
islevlerini saglikli olarak yerine getirdiklerini sdylemek miimkiin degildir.

Yonetmelikte belirtilen “Hal Denetim, Mal Tespit, Kontrol ve Istatistik Birimleri” ya hig
olusturulamamis ya da etkin bir sekilde gérev yapamamaktadir.

Fiziki mekan olmadan, sadece kayit islemi yapilan ya da misyonunu tamamlamis Haller
bulunmaktadir. Bu kurulus yeri se¢iminin 6nemini ortaya koymaktadir (Albayrak, 2009).

Hallerin giris ve ¢ikislarin daha rahat yapilabilmesi ve pazar yerlerinin denetimi i¢in Hal
zabitast gorevlendirilmistir. Hal zabitalarinin bu gorevlerini etkin bir sekilde yerine
getirememesi, Hallerin giivenligi agisindan nemli bir eksikliktir (Y1lmaz, 2008).

Halde cikislarda nakliye irsaliyesi kesilmektedir. Bu irsaliye kesilirken yasalara aykiri
diizenlemelere (aymi irsaliye ile birden c¢ok giris ¢ikis, farkli kisilere irsaliye yazma vb.)
rastlanmaktadir (Saym ve Mencet, 2007).

3. Pazardaki Etkinligi

>

Yas sebze ve meyve ticareti Toptanct Hallerde higbir destek ve tesvik gérmeden taraflarca
yiiriitiilmeye ¢alisilmaktadir.
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> Uretim merkezlerinden biiyiik tiiketim merkezlerine getirilen iiriinler market, manav, semt
pazarlarinda ya da kiigiik araglariyla Halde islem gormeden kayit altina alinmadan da
pazarlanabilmektedir (Albayrak, 2009).

4. Taraflarin Hallerde Temsil Giicii

» Yeterli ve etkin iiretici orgiitlerinin olusturulamamasi pazarda paydaslarin (iiretici, tiiketici vs.)
cikarlarinin korunamamasina neden olmaktadir.

» Yasalar gercevesinde, Hallerde iiretici birliklerine sadece %20 oraninda yer verilmesi,
birliklerin temsil giiciinii zayiflatmaktadir.

> Kooperatiflerin genel yapisi, bunlarin Hallerdeki varligmma da yansimaktadir. Incelenen
Hallerin birkaginda kooperatiflerin satis yerleri bulunmamaktadir. Bu da fiyat olusumunda
kooperatiflerin giiclinii ortaya koymaktadir.

» Tirkiye’de fiiretici orgiitleri ve tarim isletmelerinin yapisi dikkate alindiginda, pazarlama
zincirinde ve Ozelde Toptanct Hallerinde gesitli aracilarin temsil yetenekleri ve fiyat
olusumundaki hakimiyetleri daha fazladir (Albayrak, 2009).

5. Toplumsal Faydaya Katkist

» Toptanc1 Hallerin ticarete konu olan yas sebze ve meyvenin ekonomiye katkisini arttirmak
icin, kayit altina alinmasina olanak saglamaktadir. Ancak, yasalardaki tutarsizliklar Hallerden
kacisa firsat yaratmaktadir. Bu durum, hem ekonomik kayba ve hem de haksiz rekabete neden
olmaktadir.

» Hallerde ozellikle analiz laboratuarlari, tirtinlerin dereceleme/standardizasyonun saglanmast,
paketleme ve depolama gibi alanlarda altyapinin gelistirilememesi tiiketicilerin aldig: {iriinler
hakkinda siiphe duymalarina neden olmaktadir. Hallerin bu hizmetleri saglayarak, toplumda
sosyal fayda yaratmasi gerekmektedir (Albayrak, 2009).
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6. ARASTIRMA BULGULARI VE TARTISMA

6.1. Toptanci Hal Sisteminin Tokat ili Merkez flcedeki Komisyoncular A¢isindan
Degerlendirilmesi

Gerek Merkez Ilge ve gerekse diger kasabalarda (Emirseyit, Giiryildiz ve Biiyiikyildiz) anket yapilan
komisyoncularin tamami erkeklerden olusmustur.

Arastirma bolgesindeki Toptanci Hallerinin yapisina iliskin veriler Cizelge 6.1°de verilmistir.
Merkezdeki (Tokat Belediyesi) 22 bin m?lik alana yapilan ve 66 adet diikkandan olusan yas sebze ve
meyve Toptanci Halinde, bir diikkanin genisligi 84 m” olup, 6niinde sundurmalarimn bulundugu yer
72 m°, her diikkanin arkasinda diikkan sahiplerinin sahsina ait olmak iizere 40 m® Gzel kasalik alani
olup toplam 196 m® kullanilabilecek alan bulunmaktadir. Bu diikkanlarin miilkiyeti Tokat
Belediyesi’ne aittir. Komisyoncular tarafindan isletilen yerler, belediye tarafindan her yil belirlenen
iretici fiyat endeksi oraninda artiy uygulanarak belediyeye kiralarmmi (tahsis {cretlerini)
odemektedirler. Halde yas sebze ve meyveleri toptan tartmak i¢im 1 adet kantar bulunmakta, Halden
¢ikislar1 kontrol etmek ve Halin giivenligini saglamak i¢im 2 zabita gérev yapmaktadir. Halde gerekli
evraklarin1 tamamlayarak Hal disinda satis yapacak kisilerin haklarin1 korumak ve haksiz rekabeti
onlemek amaciyla 1 tane denetim ve kontrol yeri bulunmaktadir. Uretim bolgesindeki diger Toptanct
Hallerinin yapisi incelediginde ise; Biiyiikyildiz Kasabasi’ndaki Toptanct Halindeki 21 adet igyerinin
7 adeti, Giryildiz Kasabasi’ndaki Toptanci Halindeki 21 adet isyerinin tamami, Emirseyit
Kasabasi’ndaki Toptanci Halinin ise 12 adet isyerinin 9 adetinin faal olarak ¢alistig1 tespit edilmistir.
Bu Hallerin diikkdn genislikleri incelendiginde ise sirasiyla; 60 m% 65 m? ve 70 m? oldugu
saptanmistir. Diger yandan satisi yapilacak yas sebze ve meyvelerin araclara yiiklenerek ne kadar mal
satin aldiklarini tespit etmek amaciyla Hallerde kantarlar bulunmaktadir. Giiryilldiz ve Emirseyit
Toptanci Hallerinde giivenligi saglayan 1’er zabita bulunurken, Biiyiikyildiz Toptanci Halinde hig
zabita eleman1 bulunmamaktadir.

Cizelge 6.1. Tokat Ili Merkez Ilgedeki Toptanci Hallerinin Yapisi

TOPTANCI HALLERI

Merkez Emirseyit Giiryildiz Biiyiikyildiz

- Toplam Isyeri Sayis1 (adet) 66 12 21 21
- Faaliyette Olan Isyeri Sayis1 (adet) 66 9 21 7
- Bos Bulunan Isyeri Sayis1 (adet) 0 3 0 14
- Diikkén Genislikleri (m?) 84 70 65 60
- Kantar Sayis1 (adet) 1 1 1 1
- Zabita Sayisi (adet)

- Kontrol ve Denetim Noktas1 Sayisi (adet) 1 0 0 0

Arastirma bolgesindeki Toptanct Hallerinde faaliyette bulunan komisyoncularin yas gruplarma gore
dagilimi Cizelge 6.2°de verilmistir. Buna gore, ankete katilan komisyoncularin yaslar1 incelendiginde;
biiyiik bir ¢ogunlugunun 30 ile 50 yas arasinda olduklar1 saptanmigtir. En fazla orani olusturan yas
grubu; Merkez ilgede 41-50 yil (%30,44), Emirseyit Kasabasi’'nda 41-50 yil (%42,85), Giiryildiz
Kasabasi’nda 31-40 y1l (%50,00), Biiyiikyi1ldiz Kasabasi’nda yar1 yariya 31-40 ile 41-50 yil ve genel
ortalamada da (tim komisyoncular ortalamasi) 41-50 yil (%31,75) olarak tespit edilmistir.
Komisyoncularin yas ortalamasi; en yiiksek olarak Merkez ilgede (44,72 yil) ve en diisiik olarak ise
Giiry1ldiz Kasabasi’nda (32,17 yil) olup, genel ortalamada 43,08 yil’dir. Daha 6nce yapilmis olan
caligmalarda komisyoncularin ortalama yaslar sirasiyla; Antalya ilinde 40 yil (Yilmaz, 2008),
Antalya, Istanbul, Izmir, Bursa ve Antalya illerinde 41 y1l (Cetin, 2009) ve Tokat Merkezindeki yas
sebze ve meyve Toptanci Halinde 47,9 yil (Glindiiz, v.d. 2005) olarak tespit edilmistir.
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Cizelge 6.2. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Yas Gruplarina Gore Dagilimi
TOPTANCI HALLERI

EIF\?LSJPL ARI Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
(y1l) Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%)  (adet) (%)  (adet) (%)  (adet) (%)  (adet) (%)
20-30 8 17,39 1 14,29 2 3333 0 0,00 11 17,46
31-40 10 21,74 2 2857 3 50,00 2 50,00 17 26,98
41-50 14 30,44 3 42,85 1 16,67 2 50,00 20 31,75
51-60 8 17,39 1 14,29 0 0,00 0 0,00 9 1429
61- + 6 13,04 0 0,00 0 0,00 0 0,00 6 9,52
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
Ortalama (y1l) 44,72 43,14 32,17 40,50 43,08

Komisyoncularin egitim durumlarina iligkin bilgiler Cizelge 6.3’te verilmistir. En yiliksek egitim
diizeyine sahip kisilerin Merkez ilgede, en diisiik egitim diizeyine sahip kisilerin ise Biiyiikyildiz
Kasabasi’nda oldugu saptanmistir. En yiiksek grubu olusturan egitim durumu; Merkez ilgede lise
(%34,78), Emirseyit Kasabasi’nda ortaokul (%57,14), Giiryilldiz Kasabasi’nda ortaokul (%50,00),
Biiyiikyildiz Kasabasi’nda yar1 yariya ilkokul ve ortaokul, genel ortalamada ise ortaokul (%33,33)
olarak belirlenmistir. Komisyoncular arasinda az da olsa Yiiksekokul ve Fakiilte mezunlarinin olmasi,
buna karsin tiim komisyoncularin en az ilkokul mezunu olmalari kayda deger bir durumdur.
Tiirkiye’nin degisik illerinde yas sebze ve meyve ticareti alaninda yapilmig olan bazi aragtirmalar
incelendiginde; komisyoncularin egitim diizeyi en fazla sirasiyla; %53,8 ortaggretim (Y1lmaz, 2008),
%53 lise (Cetin, 2009) ve %40 lise (Giindiiz, v.d. 2005) olarak tespit edilmistir.

Cizelge 6.3. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Egitim Diizeyi ve Dagilimi

TOPTANCI HALLERI

OGRENIM Merkez (46) Emirseyit (7)  Giiryilldiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
DURUMU Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Tlkokul 12 26,09 2 28,57 1 16,67 2 50,00 17 26,98
- Ortaokul 12 26,09 4 57,14 3 50,00 2 50,00 21 33,33
- Lise 16 34,78 1 14,29 2 33,33 0 0,00 19 30,16
- Yiiksekokul 5 10,87 0 0,00 0 0,00 0 0,00 5 7,94
- Lisans 1 2,17 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 1,59
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Anket yapilan kisilerin “komisyonculuk™ isini belirli bir siire herhangi bir sebze-meyve Halinde
olmaksizin yaptiklari, bolgelerinde Hal agildiktan sonra da burada islerini devam ettirdikleri
belirlenmistir. Komisyoncularin mesleki tecriibeleri incelendiginde; ortalama olarak Merkez
ilcedekilerin 28,61 yil, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin 25,58 y1l, Giiryildiz Kasabasi’ndakilerin 20,00
yil, Biiyiiky1ldiz Kasabasi’ndakilerin 22,50 yil ve genel ortalamada da 27,06 yi’dir komisyonculuk
yaptiklari ifade edilmistir.

Bununla birlikte, arastirma bolgesinde bulunan Toptanci Hallerinde faaliyet gosteren komisyoncularin
deneyim siireleri Cizelge 6.4’te verilmistir. Komisyoncularin deneyim siireleri; en fazla Merkez ilgede
(25,30 yil/kisi) ve en az Biiyiikyildiz Kasabasi’nda (2,00 yil/kisi) olup, genel ortalamada bu deger
21,57 yil/kisi olarak saptanmistir. Antalya ilinde yapilan ¢alismada ise komisyoncularin ortalama
deneyim siiresi 18,3 yil olarak tespit edilmistir (Yilmaz, 2008).

Komisyoncularin biiyiik bir ¢ogunlugunun (Merkez ilcede %93,48, diger kasabalarda %100,00 ve
genel ortalamada ise %95,24) pazarlama konusunda herhangi bir egitim almadiklar1 saptanmistir
(Cizelge 6.5). Egitim aldiklarimi ifade eden komisyoncular, bu egitimleri Yiiksekokul (%33,33) ve
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Fakiilte (9%66,67) egitimleri siiresince almiglardir. Dolayisiyla, pazarlama konusunda faaliyet gosteren
komisyoncularin cogunlukla kendi tecriibeleri ile bu isi yaptiklart belirlenmistir.

Cizelge 6.4. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Deneyim Siiresi

TOPTANCI HALLERI

DENEYIM — . — GENEL (63)
SURESI Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
(y1l) Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
1-5 3 6,52 0 0,00 0 0,00 4 100,00 7 1111
6-10 3 6,52 1 14,28 6 100,00 0 0,00 10 15,87
11-15 5 1087 0 0,00 0 0,00 0 0,00 5 7,94
16 - 20 8 17,39 3 42,86 0 0,00 0 0,00 11 17,46
21-25 3 6,52 3 42,86 0 0,00 0 0,00 6 9,52
26 -30 10 21,74 0 0,00 0 0,00 0 0,00 10 15,87
31-35 2 4,35 0 0,00 0 0,00 0 0,00 2 3,18
36-+ 12 26,09 0 0,00 0 0,00 0 0,00 12 19,05
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
Ortalama (y1l) 25,30 20,29 7,50 2,00 21,57

Cizelge 6.5. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Pazarlama Konusunda Egitim Alma Durumu

TOPTANCI HALLERI

ii}}\"/lf'IA\M Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
DURUMU Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 3 6,52 0 0,00 0 0,00 0 0,00 3 4,76
- Hayir 43 93,48 7 100,00 6 100,00 4 100,00 60 9524
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
Egitim Kurulugu
- Yiiksek Okul 1 3333 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 3333
- Lisans 2 66,67 0 0,00 0 0,00 0 0,00 2 66,67

Bununla birlikte, goriisiilen komisyoncularin ¢ok az bir kisminin (sadece Merkez ilcede olmak iizere
%8,70) pazarlama konusunda egitim almis kisileri c¢alistirdiklar1 tespit edilmis olup, c¢aligtirilan
kisilerin tamami lisans mezunudur (Cizelge 6.6). Yilmaz (2008) tarafindan yapilan calismada ise
egitimli personel ¢aligtirma durumu ortalama %7,7 olarak tespit edilmistir.

Cizelge 6.6. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Pazarlama Konusunda Egitimli Eleman
Calistirma Durumu

EGITIMLI TOPTANCI HALLERI

ELEMAN Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
CALISTIRMA  "Frgkans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
DURUMU (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 4 8,70 0 0,00 0 0,00 0 0,00 4 6,35
- Hayir 42 91,30 7 100,00 6 100,00 4 100,00 59 93,65
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Baz1 komisyoncular (tiim kasabadakiler) isyerlerinde sadece 1 adet is¢i calistirirken, bazilar ise
(Merkez ilgedekiler) 1 adet ve daha fazla is¢i galisirmaktadirlar (Cizelge 6.7). Nitekim Merkez
ilgedeki komisyoncularin %32,26’s1 1, %29,03’1 2, %6,45°1 3, %9,68’1 4 ve %22,58’i ise 5 adet ve
daha fazla is¢i ¢alistirdiklarini ifade etmislerdir. Caligtirilan ortalama is¢i sayisi; Merkez ilgede 3,03
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kisi, kasabalarda 1,00 kisi ve genel ortalamada ise 2,54 kisi olarak hesaplanmistir. Tokat ilinde yapilan
calismada ise Toptanci Hallerinde istihdam edilen is¢i sayisi ortalama 2,7 kisi olarak tespit edilmistir
(Giindiiz, v.d. 2005).

Cizelge 6.7. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Calistirdigi Eleman Sayist

TOPTANCI HALLERI

ELEMAN —— GENEL (63
SAYISI Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) (63)
(kisi) Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

1 10 32,26 4 100,00 4 100,00 2 100,00 20 48,78
2 9 29,03 0 0,00 0 0,00 0 0,00 9 2195
3 2 6,45 0 0,00 0 0,00 0 0,00 2 4,88
4 3 9,68 0 0,00 0 0,00 0 0,00 3 7,32
5> 7 22,58 0 0,00 0 0,00 0 0,00 7 17,07
TOPLAM 31 100,00 4 100,00 4 100,00 2 100,00 41 100,00
Ortalama (kisi) 3,03 1,00 1,00 1,00 2,54

Arastirma bolgesindeki Hallerde bazi komisyoncular tek baslarina isletmelerini yonetirken, bazilari ise
1 ya da 2 kisi ile daha ortaklik yapmak suretiyle faaliyetlerini siirdiirmektedirler (Cizelge 6.8).
Ornegin, Merkez ilgedeki Halde bulunan isyerlerinin %58,70’i 1, %30,43’ii 2 ve %10,87’si ise 3
komisyoncu tarafindan isletilmektedir. Kasabalardaki Hallerde yer alan isyerlerinin tamami 1 ya da 2
kisi ile yonetilmektedir. Tek kisi tarafindan isletilen igyeri sayisi; Emirseyit Kasabasi’nda %71,43,
Giiryildiz Kasabasi’nda %50,00 ve Biiyiikyildiz Kasabasi’nda %75,00’tir. Genel ortalama itibariyle
ise, igyerlerinin %60,32’si 1, %31,75’1 2 ve %7,93’1 3 kisi tarafindan yonetilmistir. Konu diger bir
acidan irdelenirse, Hallerdeki mevcut isyerlerini yoneten ortalama komisyoncu sayisi; Merkez ilgede
1,52 kisi, Emirseyit Kasabasi’'nda 1,29 kisi, Giliryildiz Kasabasi’'nda 1,50 kisi, Biiylikyildiz
Kasabasi’nda 1,25 kisi ve genel ortalama itibariyle 1,48 kisi olarak hesaplanmustir.

Cizelge 6.8. Incelenen Toptanci Hallerindeki Isyerlerinin Ortaklik Durumu

TOPTANCI HALLERI

YONETICI — ~ - GENEL (63)

SAYISI Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

(kisi) Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

1 27 58,70 5 71,43 3 50,00 3 75,00 38 60,32
2 14 30,43 2 28,57 3 50,00 1 25,00 20 3175
3 5 10,87 0 0,00 0 0,00 0 0,00 5 7,93

TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Ortalama (kisi) 1,52 1,29 1,50 1,25 1,48

Hallere gore degismekle birlikte, kis mevsiminden yaz mevsimine gegiste is yogunlugunun arttigi
(bolgede iiretilen iiriinlerin pazarlanmasina baslanmasi nedeniyle) belirtilmistir. Bu artisin oldugunu
belirten komisyoncularin orani, bolgedeki Hallere gore sirasiyla; %80,43, %100,00, %66,67, %100,00
ve %82,54°tiir (Cizelge 6.9). Is yogunlugunu arttigini belirten komisyoncularin biiyiik bir cogunlugu
(Merkez ilgede %86,49, kasabalarin tamaminda %100,00 ve genel ortalamada %90,38) ¢alistirdiklari
isci sayilarini artirdiklarini ifade etmislerdir. Isci sayisini artiran isletmelerin yaklasik yarisi 1, geriye
kalanlar ise 2 ve daha fazla is¢i ¢alistirmislardir.

Aragtirma bolgesinde gerek Merkez ilge ve gerekse kasabalarda goriisiilen komisyoncularin tamami,
belediye tarafindan sebze-meyve Hallerinde kendilerine tahsis edilmis olan isyerlerinde faaliyetlerini
stirdirmektedirler. Merkez ilgedeki Halde komisyoncularin %86,96’s1 1, %10,87’si 2 ve %2,17’si ise
4 adet igyerine sahiptir (Cizelge 6.10). Emirseyit ve Biiyiikyildiz kasabalarindaki Hallerdeki
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komisyoncularin tamami 1, Giiryildiz Kasabasi’ndaki Halde ise komisyoncularin yarisi 1 ve diger
yarist da 2 adet isyeri isletmektedirler. Genel ortalama itibariyle, anket yapilan komisyoncularin
%85,71’inin 1, %12,70’inin 2 ve %1,59 unun ise 4 adet igyeri islettikleri tespit edilmistir.

Cizelge 6.9. Incelenen Toptanci Hallerinde Kis Mevsiminden Yaz Mevsimine Gegiste Is Yogunlugu ve Isci
Sayilarinda Artis Durumu

TOPTANCI HALLERI GENEL (63)
Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiylikyildiz (4)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

is Yog. - Evet 37 80,43 7 100,00 4 66,67 4 100,00 52 8254
Artis - Hayir 9 19,57 0 0,00 2 3333 0 000 11 17,46
Durumu TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
isci Say. - Var 32 86,49 7 100,00 4 100,00 4 100,00 47 90,38
Artis - Yok 5 1351 0 000 0 000 0 000 5 962
Durumu ToPLAM 37 100,00 7 100,00 4 100,00 4 100,00 52 100,00

1 16 50,00 3 4286 3 7500 2 50,00 24 51,06
Gie‘?iiCi 2 13 40,63 3 4286 1 25,00 2 50,00 19 40,43
S,f;m 3> 3 937 1 14,28 0 000 0 000 4 851

TOPLAM 32 100,00 7 100,00 4 100,00 4 100,00 47 100,00

Cizelge 6.10. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Hal Igerisinde Kullandiklar1 Isyeri Sayist

TOPTANCI HALLERI

Isa{\ﬁl;{ Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biyiikyildiz (4) GENEL (63)
(adet) Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
1 40 86,96 7 100,00 3 50,00 4 100,00 54 85,71
2 5 10,87 0 0,00 3 50,00 0 0,00 8 12,70
4 1 2,17 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 1,59
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Ankete katilan komisyoncularin ¢ogunlugu (genel ortalama itibariyle %76,19) komisyoncu sayisinin
pazarda ihtiya¢ duyulan gerekli miktarda iiriinii sunmada yeterli ve %17,46’s1 ¢ok yeterli, buna karsin
%6,35’1 ise yetersiz oldugunu belirtmistir (Cizelge 6.11). Toptanci Halleri itibariyle, bu konuda
komisyoncu sayisini ¢ok yeterli gorenlerin oram Merkez ilgede %19,57, Emirseyit Kasabasi’'nda
%14,29 ve Giiryildiz Kasabasi’nda %16,67; yeterli gorenlerin oran1 Merkez ilgede %73,91, Emirseyit
Kasabasi’nda 9%85,71, Giiryilldiz Kasabasi’nda %66,67 ve Biiylikyilldiz Kasabasi’nda %100,00;
yetersiz gorenlerin oran1 ise Merkez ilgede %6,52 ve Giiryildiz Kasabasi’'nda %16,67’dir. Goriildiigi
tizere, komisyoncularin gogunlugu Hallerdeki komisyoncu sayisini yeterli olarak gérmektedirler.

Cizelge 6.11. Incelenen Toptanct Hallerindeki Komisyoncu Sayisinin Pazarda Ihtiyag Duyulan Gerekli Miktarda
Uriinii Sunmadaki Yeterliligi

TOPTANCI HALLERI

YETERLILIK Merkez (46) Emirseyit (7) Giirylldiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
DURUMU Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Cok Yeterli 9 19,57 1 14,29 1 16,67 0 0,00 11 17,46
- Yeterli 34 7391 6 8571 4 66,66 4 100,00 48 76,19
- Yetersiz 3 6,52 0 0,00 1 16,67 0 0,00 4 6,35
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
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Giiryildiz ve Biiyilikyildiz Kasabalarindaki komisyoncularin tamami, buna karsin Merkez ilgedekilerin
%45,65’1, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin %71,43’{i ve genel ortalama itibariyle de %57,17ii Haldeki
yiikleme-yaklagsma-bosaltma peronlarinin ihtiyact karsilama acisindan yeterli oldugunu ifade
etmislerdir (Cizelge 6.12). Trabzon ilinde yapilan calismada ise, yiikleme-yaklasma-bosaltma
peronlart ihtiyaci karsilamadaki yeterliligi yar1 yariya olarak tespit edilmistir (Bayuk, 2000).

Cizelge 6.12. Incelenen Toptanci Hallerindeki Yiikleme-Yaklasma-Bosaltma Peronlarmin Ihtiyaci Karsilama

Durumu
PERONLARIN TOPTANCI HALLERI GENEL (63)
THTIYACI Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
KARSILAMASI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Yeterli 21 45,65 5 71,43 6 100,00 4 100,00 36 57,14
- Yetersiz 25 5435 2 2857 0 0,00 0 0,00 27 42,86
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Anket yapilan komisyonculardan; Merkez ilgedekilerin %39,13’ii, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin
%14,29°u teknik donanima sahipken, Giiryildiz ve Biiyiikyildiz Kasabalarindakilerin ise higbiri
bolgelerindeki sebze-meyve Hallerinde teknik donanimun (forklift, fiyat panosu vb.) mevcut
olmadigini ifade etmislerdir (Cizelge 6.13). Bu oran genel ortalamada %30,16’dir. Hallerdeki bu
durum yiikleme ve bosaltmalarin insan giicli ile gergeklestirildigi, dolayisiyla hem maliyet hem de
zaman kaybi agisindan 6nemli bir noksanligin oldugu saptanmustir.

Cizelge 6.13. incelenen Toptanci Hallerinin Teknik Donanim Durumu

TOPTANCI HALLERI

TEKNIK Merkez (46) Emirseyit (7) Giirylldiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
DONANIM Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Mevcut 18 39,13 1 14,29 0 0,00 0 0,00 19 30,16
- Yok 28 60,87 6 8571 6 100,00 4 100,00 44 69,84
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
Arastirma  bolgesindeki ~ komisyonculardan ~ Merkez  ilgedekilerin  %60,87’si,  Emirseyit
Kasabast’ndakilerin ~ %85,71°1, Giirylldiz ~ Kasabasi’ndakilerin ~ tamamu, Biiyiikyildiz

Kasabasi’ndakilerin %75,00’i ve genel ortalama itibariyle ise %68,251 tiriinlerini muhafaza edecekleri
depolarmin bulunmadigini belirtmislerdir (Cizelge 6.14). Cetin (2009) tarafindan yapilan arastirmada
ise komisyoncularin %65’inin depolama olanaginin olmadig: tespit edilmistir.

Cizelge 6.14. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Uriinleri Muhafaza Ettigi Depolarin Varligt

TOPTANCI HALLERI

DEPO Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)

VARLIGI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Mevcut 18 39,13 1 14,29 0 0,00 1 25,00 20 31,75

- Yok 28 60,87 6 8571 6 100,00 3 75,00 43 68,25

TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
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Depoya sahip olduklarmi belirten komisyoncular, bu depolarin biiyiik cogunlugunun (Merkez ilgede
%88,89 ve genel ortalama itibariyle %80,00) soguk sistemli, buna karsin geriye kalanlarin ise (Merkez
ilcede %11,11, Emirseyit ve Biiylikyildiz Kasabalarinda tamami, genel ortalamada ise %20,00) dogal
depolar olduklarimi beyan etmislerdir (Cizelge 6.15).

Cizelge 6.15. Incelenen Toptanci Hallerinde Yas Sebze ve Meyvelerin Muhafazasinda Kullanilan Depolarin
Ozellikleri

TOPTANCI HALLERI
DEPOLARIN Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryilldiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

OZELLIKLERI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Dogal 2 1111 1 100,00 0 0,00 1 100,00 4 20,00
- Soguk Sistemli 16 88,89 0 0,00 0 0,00 0 0,00 16 80,00
TOPLAM 18 100,00 1 100,00 0 0,00 1 100,00 20 100,00

Kullanilan depolarin biiyiik ¢cogunlugunun (Emirseyit ve Biiyiikyildiz Kasabalarinda tamami, Merkez
ilcede %77,78 ve genel ortalamada ise %80,00’i) kapasite agisindan yeterli durumda olduklar
belirtilmistir (Cizelge 6.16).

Cizelge 6.16. Incelenen Toptanci Hallerinde Komisyoncular Tarafindan Kullanilan Depolarin Kapasite
Durumlari

TOPTANCI HALLERI
DEPO — - — GENEL (63)
KAPASITE Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6) Biiyiikyildiz (4)

DURUMLAR| Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Yeterli 14 77,78 1 100,00 0 0,00 1 100,00 16 80,00
- Yetersiz 4 2222 0 0,00 0 0,00 0 0,00 4 20,00
TOPLAM 18 100,00 1 100,00 0 0,00 1 100,00 20 100,00

Arastirma bolgesindeki komisyoncularin tamamina yakinimin (Merkez ilgedekilerin %91,30’u, diger
bolgedekilerin tamami, genel ortalamada ise %93,65’1) tiretim ve tiiketim bolgelerindeki Haller ile
haberlesmede telefonu kullandiklar tespit edilmistir (Cizelge 6.17). Buna karsin, komisyonculardan
Merkez ilgedekilerin %23,91’inin, Giiryildiz Kasabasi’ndakilerin %33,33’{iniin, genel ortalama
itibariyle ise %20,63’{iniin liriin alim ve/veya sattiminda interneti kullandiklar1 saptanmustir. Trabzon
ilinde yapilan ¢alismada komisyoncularin diger Hallerle haberlesme araglari sirasiyla, telefon ve faks
da %100 ve kurye ve direkt goriismede %14 olarak tespit etmistir (Bayuk, 2000).

Cizelge 6.17. Incelenen Toptanct Hallerindeki Komisyoncularin Uretim ve Tiiketim Bélgesindeki Hallerle
Haberlesme Durumu

TOPTANCI HALLERI
ILETISIM Merkez (46) Emirseyit (7) Giirylldiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

ARACLARTI* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Internet 11 23091 0 0,00 2 3333 0 0,00 13 20,63
- Telefon 42 91,30 7 100,00 6 100,00 4 100,00 59 93,65

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

Ankete katilan komisyonculardan; Merkez ilgedekilerin %41,30’u, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin
%42,86’s1, Giiryildiz Kasabasi’ndakilerin %66,67’si, Biiyiikyildiz Kasabasi’ndakilerin %50,00’si ve
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genel ortalama itibariyle ise %44,44’# bolgelerindeki Hal igerisindeki hijyen (temizlik) durumunun
yeterli oldugunu ifade etmistir (Cizelge 6.18).

Cizelge 6.18. Iincelenen Toptanci Hallerindeki Komisyonculara Gére Hal Igerisindeki Hijyen Kosullart

TOPTANCI HALLERI
HIJYEN Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

KOSULLARI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Yeterli 19 41,30 3 42,86 4 66,67 2 50,00 28 44,44
- Yetersiz 27 58,70 4 57,14 2 33,33 2 50,00 35 55,56
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Arastirma bolgesindeki Toptancit Hallerinde komisyoncularin kendi adlarmma ve/veya belli bir
komisyon karsihiginda c¢alistiklart tespit edilmistir. Nitekim Merkez ilgede komisyoncularin
%30,44’1inilin sadece kendi hesabina, %13,04’iiniin sadece komisyon esasina ve %56,52’sinin de her
iki sekilde ticaret yaptiklari tespit edilmistir (Cizelge 6.19). Buna karsin, Giiryildiz ve Biiylikyildiz
Kasabalarindaki ~ komisyoncularin ~ tamami  komisyon esasina; Emirseyit Kasabasi’ndaki
komisyoncularin ise %57,14’iiniin sadece komisyon esasi, %42,86’sinin da kendi hesab1 + komisyon
esast iizerinden alim-satim yaptiklar1 belirlenmistir. Genel ortalama itibariyle ise, yaklasik olarak;
komisyoncularin 1/5’1 sadece kendi hesabina, 1/3’i belli bir komisyon karsilig1, yariya yakini da her
iki sekilde ticaret yapmaktadirlar.

Cizelge 6.19. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncular Calisma Sekli

TOPTANCI HALLERI

. GENEL (63
KOMISYONCU Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) (63)
TURLERI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Kendi hesabina 14 3044 0 0,00 0 0,00 0 0,00 14 2222
caligan
- Komisyon esasi 6 1304 4 5714 6 100,00 4 100,00 20 3175
tizerine calisan
- Her ikisini 26 56,52 3 4286 0 000 0 0,00 29 46,03
yapan
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Aragtirma bdlgesindeki komisyoncularin biiyiik bir ¢ogunlugunun (Merkez ilgede %93,48, tiim
kasabalarda %2100,00 ve genel ortalamada %95,24) iiriinlerinin dogrudan giftcilerden aldiklari ifade
edilmistir (Cizelge 6.20). Bununla birlikte, Merkez ilgede bazi komisyoncularin diger komisyoncular
(%43,48) ve tiiccarlardan (%17,39) da mal satin aldiklar1 saptanmistir. Ayrica, az bir oranda da olsa,
baz1 komisyoncularin daha iiriin tarlada veya bahcede iken satin alma islemini yaptiklari tespit
edilmistir. Tiirkiye’nin degisik illerinde yas sebze ve meyve ticareti yapan komisyoncularmn {iriin
temin ettikleri yerlerin sirasiyla; Trabzon ilindeki komisyoncularin %50’si iireticilerden, %30’u
komisyonculardan, %?20’si aracilardan (Bayuk, 2000); Tokat ilindeki komisyoncularm %351
ireticiden, %45’1 komisyoncudan, %20’si her ikisinden (Giindiiz, v.d. 2005); Antalya ilindeki
komisyoncularin %84,6’s1 iireticilerden ve %15,41i ise komisyoncu, tiiccar ve bahgeden (Yilmaz,
2008); Antalya, Istanbul, Izmir, Bursa ve Antalya illerindeki komisyoncularin %352’si tiiccardan,
%441 tireticiden ve %4’1i bahgeden (Cetin, 2009) temin ettikleri tespit edilmistir.

Ankete katilan komisyoncularin pazarladiklar {iriinleri genellikle her yil ayn1 kisilerden satin aldiklar
saptanmistir.  Nitekim, komisyonculardan; Merkez ilgedekilerin  %72,56’smin, Emirseyit
Kasabasi’ndakilerin  %73,57’sinin, Giiryilldiz Kasabasi’ndakilerin %65,83’liniin, Biiyiikyildiz
Kasabasi’ndakilerin %72,50’sinin ve genel ortalama itibariyle ise %72,00’sinin her yil aym
ireticilerden {irlin satin aldiklar1 saptanmustir.
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Cizelge 6.20. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Kaynagma Gére Uriin Temin Yerleri

TOPTANCI HALLERI

URUN TEMIN  Merkez (46) Emirseyit (7) Giirylldiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)

YERI* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Ciftei 43 93,48 7 100,00 6 100,00 4 100,00 60 95,24

- Komisyoncu 20 43,48 0 0,00 0 0,00 0 0,00 20 31,75

- Tiiccar 8 17,39 0 0,00 0 0,00 0 0,00 8 12,70

- Bahge / Tarla 7 15,22 1 14,29 0 0,00 1 25,00 9 14,29

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

Arastirma bolgesindeki Emirseyit, Giiryildiz ve Biiylikyildiz Kasabalarindaki Hallere getirilen yas
meyve sebzelerin tamaminin kendi kasaba ve/veya yakin kdylerden geldigi tespit edilmistir. Buna
karsin, Merkez ilgedeki Hale ise, satilmak tizere; Merkez ve/veya Merkeze bagli koyler (%82,61), ilin
diger ilgeleri (%15,22), komsu iller (%43,48) ve diger illerden (%58,70) yas meyve ve sebze geldigi
ifade edilmistir (Cizelge 6.21).

Cizelge 6.21. Incelenen Toptanci Hallerine Yas Sebze ve Meyvelerin Getirildigi Yerler
TOPTANCI HALLERI

gg%%f&lgl Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
YERLER* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
Merkez 38 8261 7 100,00 6 100,00 4 100,00 55 87,30
Tokat lceleri 7 15,22 0 0,00 0 0,00 0 0,00 7 11,11
Komsu Iller 20 43,48 0 0,00 0 0,00 0 0,00 20 31,75
Diger lller 27 58,70 0 0,00 0 0,00 0 0,00 27 42,86

*Birden fazla secenek isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’t gegmektedir.

Goriisillen komisyonlarin {riinlerini satin aldiklar1 bolgelerde yogunlagma sebepleri farklilik arz
etmektedir. Ornegin “iiretimin sadece iiriin satin alinan bélgede yapilmast” kriteri sadece Merkez
ilgede gegerli olup, komisyoncularin %71,74’{inlin buna 6nem verdikleri tespit edilmistir (Cizelge
6.22). Bununla birlikte, “siriinlerin daha ucuz temin edilmesi” kriterine en fazla Emirseyit Kasabasi
(%100,00) ve en az ise Merkez il¢edeki (%36,96) komisyoncularin 6nem verdikleri saptanmistir.
Ayrica, “ulasim imkdanlarimin elverigli olmasi” basta Emirseyit (%85,71) olmak iizere Giiryildiz
(%66,67) ve Biiyiikyildiz (%50,00) Kasabalarindaki komisyoncular tarafindan énemsenmektedir. En
az ise “‘iiretilen iiriinlerin kaliteli olmasi” kriteri dnemsenmektedir ve buna iligkin oranlar Merkez
ilgede %17,39 ve Biiylkyildiz Kasabasi’nda ise %25,00’tir.

Aragtirma bolgesindeki Hallere iiriinlerin bir kismu dreticiler tarafindan derecelendirme (biytikliik,
kalite vb.) yapildiktan sonra, bir kismu ise herhangi bir isleme tabii tutulmadan direkt olarak satiga
getirilmektedir. Komisyonculardan; Merkez il¢edekilerin %65,22’si, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin
%85,71°1, Guryildiz Kasabasi’ndakilerin tamami, Biiylikyildiz Kasabasi’ndakilerin %75,00°1 ve genel
ortalama itibariyle %71,43°1 treticiler tarafindan derecelendirilmis, geriye kalanlar ise herhangi bir
isleme tabi tutulmamus iirlinleri satin aldiklarimi ifade etmisglerdir (Cizelge 6.23). Bununla birlikte,
herhangi bir isleme tabi tutulmamis olan iiriinleri satin alan komisyonculardan Merkez ilgedekilerin
%93,75’1, Emirseyit ve Bilyiikyilldiz Kasabalarindakilerin ise tamami bu firiinleri daha sonra
derecelendirdiklerini ve ambalajladiklarin1 belirtmislerdir. Daha Once yapilmis olan arastirmalarda
Toptanct Haline getirilen iriinleri herhangi bir isleme tabi tutmadan dogrudan satin alan
komisyoncularin, orani sirasiyla; Antalya ilinde %57,7 (Yilmaz, 2008) ve Tokat ilinde %82,5
(Giindiiz, v.d. 2005) olarak tespit edilmistir.
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Cizelge 6.22. Incelenen Toptanct Hallerindeki Komisyoncularin Uriinlerin Getirildigi Bolgelerde Yogunlasma
Sebepleri

TOPTANCI HALLERI
SEBEPLER* Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Uretimin sadece

o0 bolgede 33 71,74 0 0,00 0 0,00 0 0,00 33 52,38
yapilmast

- Uriinlerin daha
ucuza temini
- Ulagim
imkaninin 3 6,52 6 8571 4 66,67 2 50,00 15 2381
elverigli olmasi

- Uretilen

riinlerin kaliteli 8 17,39 0 0,00 0 0,00 1 25,00 9 14,29
olmasi

17 36,96 7 100,00 5 8333 3 75,00 32 50,79

*Birden fazla segenck isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’l gegmektedir.

Cizelge 6.23. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Hale Gelen Uriinleri Satin Alma Sekli

TOPTANCI HALLERI
SATIN ALMA Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryilldiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

SEKLI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Herhangi bir

isleme tabi 16 34,78 1 14,29 0 0,00 1 2500 18 28,57
tutmadan

- Derecelenmis 30 65,22 6 8571 6 100,00 3 7500 45 71,43
bir sekilde

TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Ankete katilan komisyonculardan, Merkez ilgedekilerin %89,13°li, Emirseyit ve Biiyiikyildiz
Kasabalarindakilerin %100,00’1, Giiry1ldiz Kasabasi’ndakilerin %83,33’{i ve genel ortalama itibariyle
ise 990,481 iirtin temin ederken birtakim sorunlarla karsilastiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 6.24).
Karsilasilan sorunlar; istenilen ¢esit ve kalitedeki malin istenilen zaman ve miktarda temin
edilememesi olarak belirlenmistir.

Cizelge 6.24. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Uriin Temin Ederken Karsilastiklar1 Zorluklar

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Gliry1ldiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Evet 41 89,13 7 100,00 5 8333 4 100,00 57 90,48
éfrﬂ:skl - Hayir 5 10,87 0 0 1 16,67 0 000 6 952
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
- Istenilen cesit 21 5122 0 000 0 000 1 2500 22 38,60
tirtin bulamama
& - Istenilen kalite 21 51,22 2 2857 3 60,00 1 2500 27 4737
=~ uriin bulamama
=} - .
g _Istenilenzaman ;5,5 5 7143 4 80,00 4 10000 34 5965
N triin bulamama
- Istenilen miktar 5 59 57 2 2857 3 60,00 3 7500 20 35,09

iirtin bulamama

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°ii gegmektedir.
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Ankete katilan komisyoncularin ireticilerden satin aldiklart {iriinlerin bedellerini farkli sekillerde
Odedikleri tespit edilmistir. Bu kapsamda iiriin bedelleri daha ¢ok sadece pesin sekilde 6denirken
(Merkez ilgede %41,86, Emirseyit Kasabasi’nda %57,14, Giryildiz ve Biiyiikyildiz Kasabalarinda
%50,00 ve genel ortalama itibariyle %45,00), bunu karisik (pesin ve/veya vadeli) ve vadeli satis sekli
izlemektedir (Cizelge 6.25). Komisyoncularin iiriin bedellerini iireticilere 6deme sekilleri sirasiyla;
Yilmaz (2008) tarafindan yapilan arastirmada %23,1°i pesin, %57,7’si vadeli ve %19,2’si karisik;
Giindiiz, v.d. (2005) tarafindan yapilan aragtirmada ise %60’i pesin, %251 ise vadeli ve %15’1 karigik
olarak satis yaptiklar tespit edilmistir.

Cizelge 6.25. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Uriin Bedelini Odeme Sekli

TOPTANCI HALLERI

ODEME Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryilldiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
SEKLI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Pesin 18 41,86 4 57,14 3 50,00 2 50,00 27 45,00
- Vadeli 9 20,93 1 14,29 1 16,67 1 25,00 12 20,00
- Karisik 16 37,21 2 2857 2 33,33 1 25,00 21 35,00
TOPLAM 43 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 60 100,00

Ureticilerin {iriinlerini satin alan ve iiriin bedellerini sadece vadeli olarak ddeyen komisyoncularin
vade stirelerini; arastirma bolgesindeki kasabalarda 21 giin (3 hafta), Merkez ilgede ise %44,45 ile 7
giin, %33,33 ile 14 giin, %22,22 ile 21 giin oldugu tespit edilmistir (Cizelge 6.26). Ilgili Hallerdeki
iirlin bedeli 6demedeki ortalama vade siiresi, sirasiyla; 12,44 giin, 21,00 giin, 21,00 giin, 21,00 giin ve
14,58 giin’diir.

Cizelge 6.26. Incelenen Toptanci Hallerinde Sadece Vadeli Sattiklar1 Uriinlerin Vade Siiresi

TOPTANCI HALLERI

VADE SURESI  Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)
(giin) Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
7 4 44,45 0 0,00 0 0,00 0 0,00 4 33,33
14 3 3333 0 0,00 0 0,00 0 0,00 3 25,00
21 2 22,22 1 100,00 1 100,00 1 100,00 5 41,67
TOPLAM 9 100,00 1 100,00 1 100,00 1 100,00 12 100,00
Ortalama (giin) 12,44 21,00 21,00 21,00 14,58

Ankete katilan komisyonculara gore, yas sebze ve meyveler Halde satilmak iizere kamyon, kamyonet,
pikap ve traktor kullanilarak getirilmektedir (Cizelge 6.27). Arastirma sahasindaki kasabalarda {iriin
nakliyesinde kiiglik araclarin (kamyonet, pikap ve traktor), buna karsin Merkez ilgede ise kiigiik
araglar ile birlikte biiylik araglarin da kullanildig1 dikkati ¢ekmektedir. Genel ortalama itibariyle,
komisyoncularin %33,33°i kamyon, %22,22’si, kamyonet, %14,29’u pikap, %14,29’u traktor ve
%15,87’si ise kamyont+kamyonet ile Hale iiriinlerin getirildigini belirtmislerdir. Giindiiz, v.d. (2005)
yapmis oldugu arastirmada yas sebze ve meyvelerin Toptanci Hallerine getirilmesinde kullanilan
araglar sirasiyla, kamyon (%65), kamyonet (%22,5), kamyon+kamyonet (%12,5) olarak saptanmustir.

Hal’e {riin getirmede kullanilan araglarin miilkiyet durumlari incelendiginde, bu araglarn
cogunlugunun (Merkez ilgede %56,52, Emirseyit ve Gliryildiz Kasabalarinda %100,00, Biiyiikyildiz
Kasabasi’nda %75,00 ve genel ortalamada %66,66) komisyoncularin sadece kendi araglari oldugu,
geriye kalanlarin ise sadece kiralik veya kendi araci ve kiralik oldugu saptanmistir (Cizelge 6.28).
Daha once yapilmis olan ¢alismalarda yas sebze ve meyve ticaretinde kullanilan araglarin miilkiyet
durumlar incelendiginde, Tokat ilinde yapilan ¢alismada kendi araglarinin kullananlarin orani %62,5
ve kendi araci ve kiralama yoluyla iiriin temin edenlerin oram1 %22,5 (Giindiiz, v.d. 2005); Antalya,
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Istanbul, Izmir, Bursa ve Antalya illerinde yapilan ¢alismada ise kendi araglarii kullananlarin oram
%54 iken kendi araci ve kiralama yoluyla iiriin getirenlerin oram %40’ tir (Cetin, 2009).

Cizelge 6.27. incelenen Toptanci Hallerine Yas Sebze ve Meyvelerin Getirilmesinde Kullanilan Araglar

TOPTANCI HALLERI

ARAC Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)

TURLERI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Kamyon 21 45,65 0 0,00 0 0,00 0 0,00 21 33,33

- Kamyonet 12 26,09 2 28,557 0 0,00 0 0,00 14 22,22

- Pikap 3 6,52 3 42,86 2 33,33 1 25,00 9 14,29

- Traktor 0 0,00 2 28,57 4 66,67 3 75,00 9 14,29

- Kamyon + 10 21,74 0 000 0 000 0 000 10 15,87

Kamyonet

TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Cizelge 6.28. incelenen Toptanci Hallerinde Uriinleri Getirmede Kullanilan Araglarin Miilkiyet Durumu

TOPTANCI HALLERI
ARAC Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

MULKIYETI  Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Kendi Aract 26 56,52 7 100,00 6 100,00 3 75,00 42 66,66
- Kiralik 11 2391 0 0,00 0 0,00 1 2500 12 19,05
- Kendi Aract + 9 1957 0 000 0 000 0 000 9 1429
Kiralik

TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Sebze ve meyvelerin Hal’e tasinmasinda kullanilan araglara ait tasima giderleri; biiyiik bir gogunlukla
(Biiyiiky1ldiz Kasabas1 hari¢) komisyoncuya (Merkez ilgede %86,96, Emirseyit Kasabasi’nda %71,43,
Giiry1ldiz Kasabasi’nda %83,33 ve genel ortalama itibariyle %79,37), geriye kalanlari ise saticiya ait
oldugu saptanmistir (Cizelge 6.29).

Cizelge 6.29. incelenen Toptanci Hallerine Uriin Getirmede Kullanilan Araglarin Tagima Giderlerinin Kime Ait
Oldugu

TOPTANCI HALLERI
TASIMA Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

GIDERLERI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Komisyoncu 40 86,96 5 7143 5 8333 0 0,00 50 79,37
- Satic1 6 13,04 2 28,57 1 16,67 4 100,00 13 20,63
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Arastirma bdlgesinde yas sebze ve meyvelerin Toptanci Hallerine getirilmesinde iiriin kaybinin
cogunlukla yok denecek kadar az veya hi¢ olmadig ifade edilmistir (Cizelge 6.30). Uriin kaybinin,
orani az da olsa, siirekli oldugu yerin Merkez il¢ce oldugu goriilmektedir. Bu durum, Merkez il¢edeki
Halde iiriin sirkiilasyonunun diger Hallere oranla daha yiiksek olmasi ile agiklanabilir

Hal’e getirilen yas sebze ve meyveler, oranlar1 bolgedeki Hallere gore degismekle birlikte; tiiccar,
seyyar satici, pazarci, manav, market ve toplu tiiketim merkezlerine (stipermarketler) satilmaktadir
(Cizelge 6.31). Ozellikle manav, pazarci ve seyyar saticilara yapilan satislar énemli oranlardadir.
Genel ortalama itibariyle, iiriin satis kanallar1; %84,13 ile pazarci ve manav, %63,49 ile seyyar satici,
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%44,44 ile tiiccar, %36,51 ile market ve %4,76 ile de toplu tiiketim merkezleridir. Veriler
incelendiginde, fireticiler ile tiiketiciler arasindaki araci sayisinin bazi durumlarda az (1 adet araci)
bazi durumlarda ise fazla (1’den fazla araci) oldugu goriilmektedir. Cetin (2009) yilinda yaptigi
caligmada komisyoncular tarafindan {irlinlerin satildig1 yerlerin sirasiyla, market ve pazar %32, manav
%21, digerleri %9 ve disar1 %6 olarak tespit edilmistir.

Cizelge 6.30. incelenen Toptanci Hallerindeki Uriinleri Toptanci Haline Getirirken Uriin Kayb1 Yasanma

Durumu
TOPTANCI HALLERI
— " — GENEL (63)
URUN KAYBI Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Siirekli 2 4,35 0 0,00 0 0,00 0 0,00 2 3,18
- Bazen 6 13,04 0 0,00 0 0,00 25,00 7 1111
- Yok denecek 25 5435 3 4286 3 50,00 2 50,00 33 5238
kadar az
- Hi¢ yok 13 28,26 4 57,14 3 50,00 1 25,00 21 33,33
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
Cizelge 6.31. Incelenen Toptanci Hallerinden Pazarlama Kanallarina Gére Uriin Satis Durumu
TOPTANCI HALLERI
o — - — GENEL (63)
URUN SATIS Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyikyildiz (4)
KANALLARI* "Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Tiiccar 12 26,09 7 100,00 5 83,33 4 100,00 28 44,44
- Seyyar Satict 33 71,74 4 57,14 2 33,33 1 25,00 40 63,49
- Pazarc 37 80,43 7 100,00 5 83,33 4 100,00 53 84,13
- Manav 42 91,30 5 71,43 3 50,00 3 75,00 53 84,13
- Market 23 50,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 23 36,51
- Tiiketim Merkezi 3 6,52 0 0,00 0 0,00 0 0,00 3 4,76

*Birden fazla secenek isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’t gegmektedir.

Ankete katilan komisyonculardan; Merkez ilgedekilerin %68,22’si, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin
955,711, Giiryildiz Kasabasi’ndakilerin %62,50’si, Biiyiiky1ldiz Kasabasi’ndakilerin %52,50°si ve
genel ortalama itibariyle %65,29’u bulunduklar1 yas sebze ve meyve Halinden her yil ayni kisilere
satig yaptiklarini ifade etmislerdir. Bu durum, satis yapilan kisilerin %50’den fazlasinin bilinen ve
giivenilen kisiler oldugunu gostermektedir.

Aragtirma bolgesinde {irlin satiglarinin bazi bolgelerde c¢ogunlukla vadeli, bazi bdlgelerde ise
cogunlukla pesin oldugu saptanmugtir. Pesin olarak satilan triinlerin orani; Merkez il¢cede %39,89,
Emirseyit Kasabasi’nda %33,57, Giiryilldiz Kasabasi’nda %64,17, Biiylikyildiz Kasabasi’'nda %57,50
ve genel ortalamada ise %42,62°dir (Cizelge 6.32). Vadeli satilan iiriinlerde vade siireleri, Haller
itibariyle sirasiyla; 66,65 giin, 105,71 giin, 60,00 giin, 82,50 giin ve 71,37 giin olarak tespit edilmistir.

Cizelge 6.32. incelenen Toptanci Hallerindeki Uriinlerin Satis Sekli ve Vade Siiresi

TOPTANCI HALLERI GENEL (63)
Merkez (46) Emirseyit (7)  Glryildiz (6) Biyiikyildiz (4)
. - Pesin 39,89 33,57 64,17 57,50 42,62
[SEEE ?;351 _Vadeli 60,11 66,43 35,83 42,50 57,38
TOPLAM 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00
Vade Siiresi (giin) 66,65 105,71 60,00 82,50 71,37
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Aragtirma bolgesindeki komisyonculardan Merkez ilge ile birlikte Emirseyit ve Biiyiikyildiz
Kasabalarindakilerin tamaminin, Giiryildiz Kasabasi’ndakilerin ise %66,67’sinin {iriin sattiklari
alicilarin iiriin bedellerini bazi yillar 6dememeleri gibi bir durumla karsilastiklar1 (genellikle yilda 1
kez karsilagilmakta) ifade edilmistir (Cizelge 6.33). Boyle bir durumla karsilasildiginda ise, tiim zarar
komisyoncular tarafindan karsilanmaktadir.

Cizelge 6.33. Incelenen Toptanc1 Hallerinde Alicilar Tarafindan Uriin Bedelinin Odenmeme Durumu

URUN TOPTANCI HALLERI

o —— ” — GENEL (63)
BEDELININ Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
ODENMEME Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
DURUMU (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 46 100,00 7 100,00 4 66,67 4 100,00 61 96,83
- Hayir 0 0,00 0 0,00 2 33,33 0 0,00 2 3,17
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Bolgedeki iiriin satiglarinin bir kisminin vadeli olmasi neticesinde bazi komisyoncularin (Merkez
ilgede %32,61, Emirseyit Kasabasi’nda %85,71, Giiryildiz Kasabasi’nda %33,33, Biiyiikyildiz
Kasabasi’nda %50,00 ve genel ortalamada %39,68) alicilara yo6nelik birtakim islemler (senet
imzalatma, kefil isteme, kaparo alma gibi) gerceklestirdikleri belirlenmistir (Cizelge 6.34). Buna
karsin, satig yapilan bazi kigilerin giivenilir arkadas, akraba ve devamli miisteri olmalar ile birlikte
bazi1 vade siirelerinin kisa olmasi nedeniyle bazi komisyoncularin iiriin satis1 yaptiklari alicilara
herhangi bir islem yapmadiklar1 tespit edilmistir.

Cizelge 6.34. incelenen Toptanci Hallerindeki Uriin Satis Vade Siiresinin Uzunlugu Nedeniyle Komisyoncularin
Saticilara Herhangi Bir Islemde Bulunup Bulunmama Durumu

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

islemde - EVet 15 32,61 6 8571 2 3333 2 50,00 25 39,68
Bulunma - Hayir 31 67,39 1 14,29 4 66,67 2 50,00 38 60,32
Durumu  TOpLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
- Senet imzalatma 7 46,67 0 0,00 0 0,00 0 0,00 7 28,00
_ - Kefil isteme 6 40,00 3 50,00 0 0,00 0 0,00 9 36,00
2 - Kaporaalma 0 0,00 1 16,67 0 0,00 1 50,00 2 800
S - Senet ve kefil 2 13,33 0 0,00 0 0,00 0 0,00 2 800
- Kefil ve Kapora 0 0 2 3333 2 100,00 1 50,00 5 20,00
TOPLAM 15 100,00 6 100,00 2 100,00 2 100,00 25 100,00
_ - Gvenilir 6 19,35 1 100,00 1 25,00 1 50,00 9 23,69
b5 arkadag olmast
& - Devaml 10 32,26 0 0,00 1 25,00 1 50,00 12 3158
% miisteri Olma%m.
g'vadesuresmm 8 2581 0 0,00 0 000 0 0,00 8 21,05
£ kisa olmasi
g - Giivenilir
S arkadas ve akraba 2 645 0 0,00 0 0,00 0 0,00 2 526
© Olmasi
>
O - Guvenilir
=
g akadagve 5 1613 0 000 2 50,00 0 000 7 1842
2 devamli miisteri
olmasi
TOPLAM 31 100,00 1 100,00 4 100,00 2 100,00 38 100,00
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Bolgede Toptanci Hallerine getirilen tiriinler gogunlukla ilin Merkez ilge disindaki ilgelerine ve il
disina  gonderilmektedir (Cizelge 6.35). Nitekim ankete katilan komisyonculardan Merkez
ilgedekilerin  %73,91°1, Giliryildiz Kasabasi’ndakilerin %66,67’si, Emirseyit ve Biiylikyildiz
Kasabalarindakilerin tamami ve tiimiiniin ise %77,78’i iriinlerin yas sebze ve meyve Halinin
bulundugu yerden baska yerlere (diger ilceler, komsu ve uzak iller) pazarlandigini belirtmislerdir.
Diger ilgelere satilan iiriiniin Merkez ilce (en fazla) ve Emirseyit Kasabasi’ndan oldugu; Giiryildiz ve
Biiyiikyildiz Kasabalarindan ise iiriin satiginin tamaminin il digina oldugu dikkati cekmektedir.

Cizelge 6.35. Incelenen Toptanci Hallerine Getirilen Uriinlerin Baska Yerlere Pazarlanip Pazarlanmama Durumu

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Evet 34 73,91 7 100,00 4 66,67 4 100,00 49 77,78
E;Lt;amu - Hayir 12 26,09 0 000 2 3333 0 000 14 2222
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
- Tokat 25 7353 1 1429 0 0,00 0 0,00 26 53,06
ilceleri
Pazar - Komsu 29 85,29 7 100,00 4 100,00 3 75,00 43 87,76
Yerleri* iller
;Igiger 24 70,59 5 71,43 4 100,00 3 75,00 36 7347

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

Bazi komisyoncularin {iriin satisi yaptiklari kisilerden belli nedenlerle sikayet¢i ya da muzdarip
olduklart belirlenmistir. Bolgedeki yas sebze ve meyve Hallerine gore degismekle birlikte, genel
ortalama itibariyle en énemli sikdyet konusu “alicilarin vadesinde ddeme yapmamalari” olup, bunu
sirastyla “satilan mallarin kétiilenmesi ile fiyatlarin diisiiriilmek istenmesi”, “iirtin bedellerini vadeli
odemek istemeleri” ve “satist i¢in anlasitlan mallarin satin alinmamast” izlemektedir (Cizelge 6.36).

Cizelge 6.36. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Satis Yaptig1 Kisilerle Ilgili Sikayetleri
TOPTANCI HALLERI

SIKAYET Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) GENEL (63)

KONULARI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Vadesinde Gdeme 16 34,78 7 100,00 3 50,00 2 50,00 28 44,44

yapmamalart

- Satilan mallar1

kotiileyerek fiyatlari 2 4,35 0 0,00 0 0,00 1 25,00 3 4,76

diistirmek istemeleri

- Vadeli satig 1 217 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 159

istemeleri

- Anlagma Yyapilan

mallar1 daha sonra 1 2,17 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 1,59

almamalar1

Bolgedeki komisyonculara gore, ireticilerin bazilar1 Hal dig1 sebze ve meyve satisi yapmakta olup,
bunun birtakim nedenleri bulunmaktadir. Bu sekildeki satis seklinin en 6nemli sebebinin denetim
yetersizligi oldugu ifade edilirken, bunu sirasiyla ireticilerin iiriin bedellerinden alinacak yasal
kesintilerden (vergi) kaginmasi, alicilarin Hal digindaki iiriin satig fiyatlarin1 daha ucuz bulmalar ve
bazi {ireticilerin iiriinlerini daha tarlada iken satmalari izlemektedir (Cizelge 6.37). Ozellikle ilk iki
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nedenin ¢ok ciddi ve lizerinde 6nemli durulmasi gereken bir husus oldugu ifade edilebilir. Antalya
ilindeki ¢alismada kayit dis1 islemlerin %50 oraninda gerceklestigi tespit etmistir (Y1lmaz, 2008).

Cizelge 6.37. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyonculara Gére Hal Dis1 (Kagak-Korsan) Satiglarin
Sebepleri

TOPTANCI HALLERI
SEBEPLER* Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6) Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Denetim

39 84,78 7 100,00 4 66,67 4 100,00 54 8571
yetersizligi

- Kesintilerden 8 17,39 2 2857 3 50,00 2 5000 15 2381
ka¢inma

- Alicilarin Hal

dist fiyatlart daha 6 13,04 0 0,00 2 3333 1 25,00 9 1429
ucuz bulmasi

- Hasat dnces 1 217 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 1,58

tarlada satilmasi
*Birden fazla segenck isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’t gegmektedir.

Hal dis1 iriin satislarinin olmasi durumunda, komisyoncularin ¢ogunluguna (Merkez ilgedekilerin
%76,09’u, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin %28,57’si, Giiryildiz Kasabasi’ndakilerin %50,00’si,
Biiyiikyildiz Kasabasi’ndakilerin %25,00’1 ve genel ortalama itibariyle %65,08’1) gore Haldeki iiriin
fiyatlar1 diisecektir (Cizelge 6.38). Bir kisim komisyoncu ise bdyle bir durumun {iiriin fiyatlarini
artiracagini, bir kismi ise degistirmeyecegini belirtmistir.

Cizelge 6.38. incelenen Toptanci Halleri Dis1 Satislarin Halde Islem Géren Uriin Fiyatlarina Etkisi
TOPTANCI HALLERI

HALDEKI — - - GENEL (63)
FIYATLARA Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyikyildiz (4)
ETKISI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Arttirir 3 6,52 1 14,29 1 16,67 1 25,00 6 9,52
- Azaltir 35 76,09 2 2857 3 50,00 1 25,00 41 65,08
- Degisme olmaz 8 17,39 4 5714 2 3333 2 50,00 16 25,40
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Yapilan arastirma neticesinde, yas sebze ve meyve Halinde bulunan komisyonculardan Merkez
ilcedekilerin yartya yakininin (%54,35), Emirseyit Kasabasi’ndakilerin %85,71’inin, Gliryilldiz ve
Biiyiiky1ldiz Kasabalarindakilerin ise tamaminin birbirlerine mal satmadiklar1 saptanmistir (Cizelge
6.39). Yirirlikteki Hal Yasasi’'nda Hal igerisindeki komisyoncularin birbirine mal satiglar1 yasak
olmasina ragmen Merkez il¢e ve Emirseyit Kasabasi’nda bu kurala uyulmadigi goriilmektedir.

Cizelge 6.39. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Hal Igerisinde Birbirlerine Mal Alim ve Satim
Yapma Durumu

TOPTANCI HALLERI

ALIM-SATIM — - — GENEL (63)
YAPMA Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
DURUMU Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 21 45,65 1 14,29 0 0,00 0 0,00 22 34,92
- Hayir 25 54,35 6 8571 6 100,00 4 100,00 41 65,08
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
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Aragtirma bolgesindeki komisyoncularin biiylik ¢gogunlugunun iireticileri yas sebze ve meyve cesit ve
tirleri konusunda yonlendirdikleri tespit edilmistir. Nitekim, bu sekilde direticileri yonlendiren
komisyoncu oranmin; Merkez ilcede %71,74, Emirseyit Kasabasi’nda 9%71,43, Giiryildiz
Kasabasi’nda %100,00, Biiyiikyildiz Kasabasi’nda %75,00 ve genel ortalamada ise %74,60 oldugu
saptanmistir. Bu durum, genellikle komisyoncularin pazarlayabilecekleri mallar1 {ireticilere
yetistirdiklerini gdstermektedir.

Yapilan aragtirma neticesinde, bolgelere gore degismekle birlikte bazi komisyoncularin (Merkez
ilgcede %41,86, Giiryilldiz Kasabasi’nda %50,00, Emirseyit ve Biiyiikyildiz Kasabalarinda ise
%100,00) iireticilerden degisik nedenlerle sikayet ettikleri tespit edilmistir (Cizelge 6.40). Bu
sikdyetlerin en Onemlisi treticilerin kaliteli mal {retememeleri ve/veya Hale Kkaliteli mal
getirmemeleridir. Ayrica istenilen miktarda mal iiretilememesi ve iiriin ¢esitlemesinin yeterince
yapilamamasidir.

Cizelge 6.40. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Ureticilerle Tlgili Sikayetleri

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

Ureticiden - EVet 18 41,86 7 100,00 3 50,00 4 100,00 32 53,33
Sikayetgi - Hayir 25 58,14 0 0,00 3 50,00 0 0,00 28 46,67
Olma  TopLAM 43 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 60 100,00

- Cift sirali

kasalarda tist
siranin kaliteli, alt
sirasinin ise koti
mallardan
olugmasi

- Istenilen kalitede
urlinler 11 61,11 6 8571 2 66,67 0 0,00 19 59,38
getirilmemesi

- Istenilen miktar
ve kalitede
urtinlerin Hale
getirilmemesi

- Aynt {irlinlerin
uretilmesi

6 33,33 0 0,00 1 3333 2 50,00 9 2813

Sikayetler

0 0,00 1 1429 0 0,00 2 50,00 3 938

1 5,56 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 3,13

TOPLAM 18 100,00 7 100,00 3 100,00 4 100,00 32 100,00

Arastirma bolgesinde ankete katilan tiim komisyoncular tarafindan, {iireticilerden mal aliminda
kestikleri komisyon oranmnin farkli olmadigi, diger bir ifadeyle tim komisyonlarin ayni oram
uyguladigy ifade edilmistir. Ureticilerden yasal komisyon kesintisi Sanayi ve Ticaret Bakanlhig
tarafindan maksimum %8 olarak belirlenmistir. Buna karsin, ankete katilan komisyoncularin
bazilarinin (sadece Merkez ilcede mevcuttur ve orant %20,93’tiir) %8’den diisiik, genelinin %3,
bazilarinin ise (Merkez ilce, Emirseyit ve Giiryildiz Kasabalarindaki bazi komisyoncular) %8’den
fazla komisyon kesintisi yaptiklar tespit edilmistir (Cizelge 6.41). Bu durum, bazi komisyoncularm
yasalara aykir1 davrandiklarin1 gostermektedir. Antalya ilinde yapilan ¢aligmada komisyon oranlarinin
ayn1 oranda uygulamadiklar1 tespit edilmistir. Farkli komisyon orani uygulamasinin nedeni
arastirildiginda ise komisyoncularin %80,8’1 iirlinleri getirenlerin akraba olmasi, %11,5’1 aralarindaki
anlagmalardan, %7,7’si ise lireticilerin avans almalar1 olarak tespit edilmistir (Y1lmaz, 2008).

Yas sebze ve meyve Halinde komisyonculardan bazi yasal kesintiler (Belediye riisumu, KDV, stopaj
vb.) yapilmaktadir. Komisyoncularin biiyiik bir ¢ogunlugu, bu kesinti oranlarini yiiksek ve/veya orta
diizeyde gormektedirler (Cizelge 6.42). Ozellikle bu kesintileri yiiksek bulanlarin ¢ogunlugu
Emirseyit, Giiryilldiz ve Biiylikyilldiz Kasabalarinda iken, Merkez ilgedekiler ise orta diizeyde
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oldugunu ifade etmislerdir. Trabzon ilinde yapilan caligmada Toptanci Hallerinde uygulanan
kesintileri yiiksek bulanlarin oran1 %9 olarak tespit edilmistir (Bayuk, 2000).

Cizelge 6.41. incelenen Toptanc1 Hallerindeki Komisyoncularin Uyguladiklart Komisyon Oranlari
TOPTANCI HALLERI

KOMISYON Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryilldiz (6)  Bilyiikyildiz (4)

ORANI (%) Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%)  (adet) (%) (adet) (%)  (adet) (%) (adet) (%)

GENEL (63)

8< 9 2093 0 0,00 0 0,00 0 0,00 9 15,00
8 19 44,19 5 7143 3 50,00 4 100,00 31 51,67
8> 15 34,88 2 28,57 3 50,00 0 0,00 20 33,33
TOPLAM 43 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 60 100,00

Cizelge 6.42. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncular Gore Uygulanan Yasal Kesintilerin Durumu

TOPTANCI HALLERI
YASAL Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyikyildiz (4)
KESINTILER  "Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

GENEL (63)

- Cok yiiksek 2 4,35 0 0,00 0 0,00 1 25,00 3 4,76
- Yiiksek 18 39,13 5 7143 5 8333 3 75,00 31 4921
- Orta diizeyde 26 56,52 2 28,57 1 16,67 0 0,00 29 46,03
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Ankete katilan komisyonculardan; Merkez ilgedekilerin %84,78’i, diger kasabadakilerin tamami ve
genel ortalama itibariyle ise %88,89u iiriin satig1 sirasinda iireticilerin herhangi bir miidahalelerinin
olmadigimi ifade etmislerdir. Ozellikle Merkez ilgedeki Halde iiriin satisinda iiretici miidahalesinin
olmas1 dikkat ¢ekicidir. Bu durum, kendi adina mal satin alan degil iiretici adina mal alim-satimi
yapan komisyoncularin {iriin satiglarinda {ireticinin istedigi fiyattan asagiya mal satmamasi ile
agiklanabilir.

Yapilan arastirmada, Toptanct Hallerinde {irin fiyatlarinin piyasa (serbest rekabet) sartlarinda
olustugu veya pazarlik usulii ile belirlendigi tespit edilmistir. Uriin fiyatlarmin serbest rekabet
sartlarinda olustugunu ifade eden komisyoncularin orani; Merkez ilgede %80,43, Emirseyit
Kasabasi’nda %42,86, Giiryildiz Kasabasi’nda %66,67, Biiylikyildiz Kasabasi’nda %100,00 ve genel
ortalamada ise %76,19 olarak saptanmistir (Cizelge 6.43). Geriye kalanlar ise, lirin fiyatlarinin
pazarlik usulii belirlendigini belirtmislerdir. Antalya ilinde yapilan g¢alismada Toptanci Halinde
fiyatlarin %72,5’1 serbest piyasa ortaminda belirlenirken, %27,5’1 pazarlik usuliiyle {irlinlerin fiyatlar
belirlendigi tespit edilmistir (Y1lmaz, 2008).

Cizelge 6.43. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyonculara Gére Uriin Fiyatlarinin Olusumu
TOPTANCI HALLERI
FIYAT Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
OLUSUMU Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

GENEL (63)

- Piyasa sartlart 37 8043 3 42,86 4 66,67 4 100,00 48 76,19
- Pazarlik usulii 9 1957 4 5714 2 3333 0 0,00 15 2381
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Komisyoncular, Halde iiriiniin satisinda ve fiyatinin belirlenmesinde etkili olan en dnemli kisilerin
“komisyoncular” oldugunu (Merkez ilgede %82,61, Emirseyit Kasabasi’nda %57,14, Giiryildiz
Kasabasi’nda %83,33, Biiyiikyildiz Kasabasi’'nda %75,00 ve genel ortalamada %79,37) ifade

45



etmislerdir (Cizelge 6.44). Bununla birlikte, az da olsa {iretici ve tiiccarlarin da bunda etkili oldugu
belirtilmistir. Bu durum, iireticiler ile kiyaslandiginda komisyoncularin iiriin satis1 ve iiriiniin fiyatinin
olusmasinda ne kadar etkili oldugunu gostermektedir. Antalya ilinde yapilan c¢alismada, Toptanci
Halinde fiyatlarin; komisyoncular (%57,7), komisyoncu ve tiiccar (%30,8), komisyoncu ve Hal
yonetimi (%7,7) ile iiretici ve komisyoncu (%3,8) tarafindan tespit edildigi ortaya konulmustur
(Yilmaz, 2008).

Cizelge 6.44. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyonculara Gére Uriiniin Satiginda ve Fiyatin
Belirlenmesinde Etkili Olan Kisiler

TOPTANCI HALLERI

o GENEL (63
ETKILI OLAN Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4) (63)
KISILER Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Komisyoncu 38 82,61 4 57,14 5 83,33 3 75,00 50 79,37
- Komisyoncu ve 6 13,04 0 000 0 000 1 2500 7 1111
iretici
- Komisyoncu ve 2 435 3 42,86 1 16,67 0 000 6 952
tiiccar
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00

Ankete katilan komisyonculara gore, Haldeki yas sebze ve meyvenin fiyatini etkileyen en onemli
unsur, Hallere gore degismekle birlikte, genel ortalama itibariyle; {iriiniin kaliteli ve taze olmasi
(%74,60) olup, bunu sirastyla Haldeki alic1 sayis1 (%68,25), Hale gelen mal miktar1 (%66,67), malin
cesidi (%6,35) ve iscilik (%6,35) izlemektedir (Cizelge 6.45). Bu veriler, 6zellikle kaliteli ve taze mal
oldukca komisyoncularin daha fazla para kazanabileceklerini gostermektedir.

Cizelge 6.45. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyonculara Gére Uriin Fiyatim Etkileyen Unsurlar

TOPTANCI HALLERI
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

GENEL (63)

- Hale gelen mal 25 5435 7 100,00 6 100,00 4 100,00 42 66,67
miktar1

- Haldeki aliot 36 78,26 1 14,29 5 8333 1 2500 43 6825
Ssayisi

- Malin gesidi 4 870 0 0,00 0 0,00 0 0,00 4 635
- iscilik 4 870 0 0,00 0 0,00 0 000 4 635
- Kalite ve tazelik 34 7391 6 8571 3 50,00 4 100,00 47 7460

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i ge¢gmektedir.

Arastirma bolgesindeki Hallerdeki komisyoncularin tamami, Toptanci Hallerinde fiyat panosunun
olmadigim ifade etmislerdir. Buna karsin, Sanayi ve Ticaret Bakanligi’min I¢ Ticaret Genel Miidiirliigii
kayitlarinda Tokat—Merkez ilgesindeki yas sebze ve meyve Halinde (Biiyiikyildiz Toptanci Hali haric)
fiyat panosunun oldugunu belirtilmektedir.

Merkez ilce ve kasabalara gore farkli oranlarda olmak {izere, goriisme yapilan komisyoncularin
yaklagik yarisinin ¢aligtiklari (iiriin satin aldiklar) tireticilere {iriin satin almadan 6nce avans verdikleri
tespit edilmistir (Cizelge 6.46). Bunun altinda yatan en 6nemli neden satin alinacak olan iiriin
miktarii garanti edebilmektedir. Bununla birlikte, iireticilerin maddi ihtiyaglarini karsilama ve kaliteli
iiriin temin edebilme beklentisi de avans verme de gegerli olan nedenler arasindadir. Antalya ilindeki
caligmada komisyoncularin %88,5’inin {ireticilere avans verdikleri tespit edilmistir (Y1lmaz, 2008).
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Cizelge 6.46. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Calistiklar1 Ureticilere Avans Verme Durumlari
ve Nedenleri

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

GENEL (63)

Avans - Evet 21 48,84 5 71,43 1 16,67 1 2500 28 46,67
Verme - Hayir 22 51,16 2 2857 5 8333 3 7500 32 5333
Durumu TopLAM 43 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 60 100,00
- Uriin garantisi 11 5238 5 100,00 0 000 1 100,00 17 60,71
- Ureticilerin
« ihtiyacini 8 3810 0 000 1 100,00 0 000 9 3214
3 karsilamak
g - Kaliteli iirin 6 28,57 3 60,00 1 100,00 1 100,00 11 39,29
> te[nml
- Uriin garantisi
ve kaliteli {iriin 3 14,29 0 000 0 000 0 000 3 1071
temini

*Birden fazla segenck isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’t gegmektedir.

Ureticilere avans veren komisyoncularin yaklagik yarisimin (Giiryildiz ve Biiyiikyildiz Kasabalarinda
ise tamaminin) Ureticilere bazi sartlar kargiliginda (iiriiniin avans alinan komisyoncuya satilmasi,
istenilen avansin iirlin hasat zamanina yakin olmasi ve talep edilen avans miktarinin az olmasi) avans
verdikleri tespit edilmistir (Cizelge 6.47). Antalya ilinde yapilan calismada komisyoncularin
iireticilere avans verme nedenleri igerisinde en dénemli kriterin {irlin garantisi (%57,7) oldugu tespit
edilmistir (Yilmaz, 2008).

Cizelge 6.47. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularm Ureticilere Avans Verirken Sart Kosma
Durumlar1 ve One Siirdiikleri Sartlar
TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

GENEL (63)

Sart - Evet 10 47,62 3 60,00 1 100,00 1 100,00 15 53,57
Kosma - Hayir 11 52,38 2 40,00 0 0,00 0 0,00 13 46,43
Durumu  TopPLAM 21 100,00 5 100,00 1 100,00 1 100,00 28 100,00

- Uriinii avans

alian

. 5 50,00 3 100,00 1 100,00 1 100,00 10 66,67

komisyoncuya

satmak
5 - Avans talebinin
£ hasat zamanina 1 10,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 6,66
o> yakin olmast

- Talep edilen

miktarin az 4 40,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 4 26,67

olmasi

TOPLAM 10 100,00 3 100,00 1 100,00 1 100,00 15 100,00

Ureticilere verilen avans tiiriiniin biiyiik bir gogunlukla (kasabalarin tamaminda) nakdi (para) seklinde
oldugu saptanmistir (Cizelge 6.48). Sadece Merkez ilgedeki komisyoncularin bir kisminin ayni sekilde
de avans verdikleri tespit edilmistir. Verilen avans miktar1; nakdi olarak 2.000 ile 5.000 TL arasinda
degismekle birlikte genel ortalamada 2.481,48 TL; ayni olarak ise 500 TL olarak belirlenmistir.
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Cizelge 6.48. Incelenen Toptanct Hallerindeki Komisyoncularin Ureticilere Verdikleri Avans Tiirii ve Miktar1

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Nakdi 20 95,24 1 100,00 1 100,00 5 100,00 27 96,43
A%‘lf;?js - Ayni 1 476 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 357

TOPLAM 21 100,00 1 100,00 1 100,00 5 100,00 28 100,00
Avans - Nakdi 2.450 5.000 3.000 2.000 2.481,48
(TL) - Ayni 500 0 0 0 500

Aragtirma bolgesinde Hallere gore degismekle birlikte, genel ortalama itibariyle tireticilere avans
veren komisyonculardan %28,57’sinin avans verme karsiliginda islem yaptigi belirlenmistir (Cizelge
6.49). Yapilan islemler; ¢ogunlukla tahsilat makbuzu kesmek seklinde olmakla birlikte, ¢ek alinmakta
veya senet imzalattirilmaktadir. Antalya ilinde yapilan c¢alismada avans veren komisyoncularin
%80,2’si avans verme karsiliginda islem yaptiklar tespit edilmistir (Yilmaz, 2008).

Cizelge 6.49. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncular Tarafindan Avans Alan Ureticilere Herhangi Bir
Islemde Bulunup Bulunmama Durumu ve Uygulanan Islemler

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

iglem - Evet 6 28,57 1 20,00 0 0,00 1 100,00 8 2857
Yapma - Hayir 15 71,43 4 80,00 1 100,00 0 0,00 20 71,43
Durumu - topLAM 21 100,00 5 100,00 1 100,00 1 100,00 28 100,00
- Tahsilat makbuzu— 4 g 44 1 100,00 0 000 1 100,00 6 7500
. kesilmekte
LE’ - Cek alinmakta 1 16,67 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 12,50
2 - Senet
Z 1 16,67 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 12,50
imzalatilmakta
TOPLAM 6 100,00 1 100,00 0 0,00 1 100,00 8 100,00

Goriiglilen komisyonculardan; Merkez ilgedekilerin %28,57si avans verdikleri tireticilerin iirettikleri
iiriinlerini bagka bir komisyoncuya satabildiklerini; buna karsin, Merkez ilgedekilerin %71,43 ve diger
kasabadakilerin tamami ise bdyle bir durumun olmadigini, bunun nedeni olarak da komisyoncu-iiretici
arasindaki giivenin sarsilacagi endisenin oldugunu ifade etmislerdir

Arasgtirma  bolgesindeki  komisyonculardan; Merkez ilgedekilerin = %45,65’inin, Emirseyit
Kasabasi’ndakilerin %85,71’inin, Giiryilldiz ve Biiyiikyildiz Kasabalarindakilerin tamaminin, genel
ortalama itibariyle ise %58,73 {iniin Yeni Hal Yasasi’ndan haberdar olduklar tespit edilmistir (Cizelge
6.50). Bu konudaki haber alma kaynaklari; Emirseyit, Giiryildiz ve Biiylikyildiz Kasabalarindakilerde
cogunlukla es-dost-akraba olmak iizere televizyon; Merkez ilgcede ise ¢ogunlugu televizyon olmak
tizere es-dost-akraba, Hal Dernegi ve Hal Yo6netimi olarak saptanmustir. Bu durum, Merkez ilgedeki
Hal Denegi ve Yonetimi’nin komisyonculari Yeni Hal Yasasi konusunda bilgilendirme galismasi
igerisinde olduklarin1 gostermektedir.

Ankete katilan komisyonculardan; Merkez ilgedekilerin %15,22°si, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin
%42,86’s1, Giiryildiz Kasabasi’ndakilerin 16,67’si, Biiyilikyildiz Kasabasi’ndakilerin higbiri ve genel
ortalamada ise %17,46’s1 yiiriirliikteki Hal Yasasinin (eski Hal Yasasi) uygulanabilir oldugunu; buna
karsin geriye kalanlar ise denetim agisindan (denetimin tam olarak gergeklestirilememesi gibi) mevcut
kanunun uygulanamaz oldugunu diisiinmektedirler.
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Cizelge 6.50. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Yeni Hal Kanunu’ndan Haberi Olup Olmama
Durumu ve Haber Kaynaklar1

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

Haberi - Evet 21 4565 6 8571 6 100,00 4 10000 37 5873
Olma - Hayr 25 54,35 1 1429 0 0,00 0 000 26 4127
Durumu TopLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 10000 63 100,00

- Eg/dost/akraba 6 2857 5 83,33 4 66,67 3 7500 18 4865
2 - Televizyon 10 47,62 1 16,67 2 3333 1 2500 14 3784
Z - Hal Dernegi 4 19,05 0 000 0 0,00 0 000 4 1081
2 - Hal Yonetimi 1 476 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 270

TOPLAM 21 100,00 6 100,00 6 100,00 4 10000 37 100,00

Arastirma yapilan Hallere gore degismekle birlikte, Yeni Hal Kanunu’ndan haberdar olan
komisyoncularin yaklasik yarisinin ilgili kanunun igerigi hakkinda da bilgi sahibi olduklar
belirlenmistir (Cizelge 6.51). Komisyoncularmn ilgili kanunun igerigi hakkinda bildikleri konular
bolgelere gore farklilik arz etmektedir. Ancak Merkez ilgedeki komisyoncularin daha fazla konu
hakkinda bilgi sahibi oldugu goriilmektedir.

Cizelge 6.51. incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularmn Yeni Hal Kanunu’ndan Bilgilerin Olup Olmama
Durumu ve Bildikleri Konular

TOPTANCI HALLERI
Merkez (46) Emirseyit (7) Giiryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)

GENEL (63)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)  (adet) (%)

Bilgileri - Evet 13 61,90 3 50,00 2 3333 2 5000 20 54,05
Olma - Hayir 8 38,10 3 50,00 4 66,67 2 50,00 17 45,95
Durumu  TopLAM 21 100,00 6 100,00 6 100,00 4 100,00 37 100,00
- Soguk hava
X depolarimin 8 6154 2 66,67 1 50,00 0 0,00 11 55,00
& kurulmasi
2 - Toptanci Haline
§/_’ bildirimde 2 15,38 0 0,00 1 50,00 1 50,00 3 15,00
S bulunma
£ - Kiinye
E 2 15,38 0 0,00 0 0,00 1 50,00 3 15,00
- uygulamasi
g - Hal risumunda 0 0,00 2 66,67 0 0,00 1 50,00 3 15,00
2 indirim
S : Cs
S - Isyeri kiralama 1 769 0 000 0 000 1 50,00 2 10,00
¥ Ve satig durumlari
‘_IU - Ureticilere
6denen paralarin 1 7,69 0 0,00 0 0,00 0 0,00 1 5,00

vade siiresi

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°#i ge¢mektedir.

Arastirma bolgesinde bulunan Hallere gore farkli oranlarda olmak iizere, komisyoncularin yaklasik
yarisinin (Giiryildiz Kasabasi’nda %80’in tizerinde) Toptanci Hali ile ilgili sikdyetinin oldugu tespit
edilmistir (Cizelge 6.52). Bu sikayetler; Hal i¢i ve disinda ¢evre diizenlemesinin olmamasi, Halin sehir
merkezine uzak olmasi, denetim eksikligi ve Haldeki igyerlerinin standartlarda olmayist seklinde
saptanmustir.
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Cizelge 6.52. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularin Toptanci Hali ile Tlgili Sikayetleri

TOPTANCI HALLERI

—— " — GENEL (63)
Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
o - Evet 22 47,83 3 42,86 1 16,67 2 50,00 28 44,44
gmﬁ - Hayir 2% 5217 4 57,14 5 8333 2 5000 35 5556
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
- Hal i¢i ve dis1
%, ¢evre
8 i .. 5 22,73 3 100,00 1 100,00 1 50,00 10 35,72
— dizenlemelerinin
% olmamasi
=< - Halin sehir
;} merkezine 8 36,36 0 0,00 0 0,00 0 0,00 8 2857
‘& uzakhg
"5 - Hal yonetimi
= tarafindan gerekli
Eﬁ denetimlerin 8 36,36 0 0,00 0 0,00 0 0,00 8 28,57
5 Yapimamasi
§ - Satig yapilan
2, igyerlerinin
2 istenilen standartta 1 4,55 0 0,00 0 0,00 1 50,00 2 7,14
Olmamasi

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°t gegmektedir

Merkez ilgedeki komisyoncularin biiyiik bir ¢ogunlugunun (%97,83), Emirseyit ve Biiyiikyildiz
Kasabalarindakilerin yaklagik yarisinin, Giiryildiz Kasabasi’ndakilerin ise 1/6’smin ise herhangi bir
kurum veya kurulusa iiye olduklar tespit edilmistir (Cizelge 6.53). Kasabalardaki iiye olunan kurulus
sadece “Komisyoncular Dernegi” iken, Merkez ilcedekiler daha fazla sayida kurum/kurulusa iiye
durumundadirlar ve orgiitlenme diizeyleri daha yiiksektir. Ozellikle, Tiirkiye Sebze ve Meyve
Komisyoncular Federasyonu (TUSEMKOM)’na iiye olan komisyoncularin varligi dikkat ¢ekici bir
husus olarak goriilmelidir.

Cizelge 6.53. Incelenen Toptanci Hallerindeki Komisyoncularm Uye Oldugu Kurum ve Kuruluslarin Varhig:

TOPTANCI HALLERI

— - _— GENEL (63)
Merkez (46) Emirseyit (7) Giryildiz (6)  Biiyiikyildiz (4)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
. - Evet 45 97,83 3 42,86 1 16,67 2 50,00 51 80,95
S{jyrzlrﬁ‘u - Hayir 1 217 4 5714 5 8333 2 5000 12 19,05
TOPLAM 46 100,00 7 100,00 6 100,00 4 100,00 63 100,00
« - Bakkallar,
: - -
= Tuhafiyeciler ve 3 667 0 000 0 0,00 0 000 3 588
2 Manifaturacilar
ﬁ Dernegi
§ - Hal Dernegi 37 82,22 0 0,00 0 0,00 0 0,00 37 72,55
O - TUSEMKOM 4 8,89 0 0,00 0 0,00 0 0,00 4 7,84
(0] .
;5 - Komisyoncular 1 222 3 100,00 1 100,00 2 100,00 7 1373
Dernegi
TOPLAM 45 100,00 3 100,00 1 100,00 2 100,00 51 100,00
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6.2. Toptanc1 Hal Sisteminin Tokat ili Merkez Ilcedeki Ureticiler A¢isindan
Degerlendirilmesi

6.2.1. incelenen isletmeler Hakkinda Genel Bilgiler
6.2.1.1. Niifus ve Egitim Durumu

Niifus, tiretim olgusunun temel elemanlarindan biridir. Konu, tarim agisindan ele alindiginda; tarimin
kendine Ozgii yapisi, tarim isletmesi ile ¢iftci ailesi arasinda siki ve yakin iliskilerin bulunmasi,

isletmelerdeki niifusun sosyal ve ekonomik nitelikleriyle incelenmesini zorunlu kilmaktadir (Esengiin,
1990).

Incelenen isletmelerde niifusun yas gruplari ve cinsiyete gore dagilim Cizelge 6.54’te verilmistir.
Isletme basia diisen ortalama niifus miktar1, isletme biiyiikliik gruplaria gore cok biiyiik farkliliklar
gostermemekle birlikte, 4,19-5,52 kisi arasinda degismektedir ve isletmeler ortalamasi 4,74 kisi’dir.
Samsun ili Carsamba ilgesinde yapilan arastirmada, yas sebze ve meyve yetistiriciligi yapan
isletmelerde igletme basina diisen ortalama niifus miktar1 6,31 kisi olarak tespit edilmistir (Yulafci,
2004).

Cizelge 6.54. incelenen Isletmelerde Niifusun Yas Gruplar1 ve Cinsiyete Gore Dagilin

YAS GRUPLARI (y1l)

TOPLAM
0-6 7-14 15 - 49 50 - 64 65 - +

- Erkek 0,07 0,26 1,56 0,37 0,15 2,41

1. GRUP - Kadmn 0,04 0,15 1,00 0,44 0,15 1,78
(27)  TOPLAM 0,11 0,41 2,56 0,81 0,30 4,19
Oran (%) 2,62 9,79 61,10 19,33 7,16 100,00

- Erkek 0,03 0,30 1,73 0,37 0,23 2,66

2 GRUP - Kadmn 0,03 0,17 1,30 0,43 0,13 2,06
(30) TOPLAM 0,06 0,47 3,03 0,80 0,36 4,72
Oran (%) 1,27 9,96 64,19 16,95 7,63 100,00

- Erkek 0,00 0,42 1,68 0,26 0,37 2,73

3. GRUP - Kadmn 0,00 0,37 1,74 0,31 0,37 2,79
(19)  TOPLAM 0,00 0,79 3,42 0,57 0,74 5,52
Oran (%) 0,00 14,31 61,96 10,33 13,40 100,00

' - Erkek 0,03 0,32 1,66 0,34 0,24 2,59
(I)SRLT' - Kadin 0,03 0,21 1,30 0,41 0,20 215
(76) _TOPLAM 0,06 0,53 2,96 0,75 0,44 4,74
Oran (%) 1,27 11,18 62,45 15,82 9,28 100,00

Isletme basmna diisen niifus yas gruplar itibariyle incelendiginde; isletmelerin %62,45°1 15-49 yas,
%15,82’si 50-64 yas, %11,18’1 7-14 yas, %9,28’1 65 ve lizeri yas, %1,27’si 0-6 yas gruplarinda yer
almaktadir. Tiim gruplarda 15-49 yas arasi niifus (aktif niifus) en yiiksek paya sahiptir.

Incelenen isletmelerde niifusun cinsiyete gore dagilimi incelendiginde, 1. ve 2. grup isletmelerde erkek
niifusun kadin niifustan daha fazla oldugu, 3. grup isletmelerde ise bunun tam tersi bir durum oldugu
goriilmektedir (Cizelge 6.55). Ayrica incelenen isletmelerde ¢esitli yas gruplarindaki erkek ve kadin
niifus oranlar arasinda 6nemli farklar s6z konusu olmamaktadir. Genel ortalamada erkek ve kadin
niifus igin sirastyla %54,64 ve %45,36°dir. Incelenen isletmelerde isletme biiyiikliik gruplari ile faal
niifus orani arasinda belirgin bir iliski goriilmemistir. Nitekim faal niifus oraninin en yiiksek 2. grup
isletmelerde (%80,99), en az ise 3. grup isletmelerde (%72,38) yer almaktadir. 15-64 yas aras1 olarak
kabul edilen faal niifus oran1 isletmeler ortalamasinda %78,33 olarak tespit edilmistir.

51



Cizelge 6.55. Incelenen Isletmelerde Niifusun Cinsiyete Gore Dagilimi ve Faal Niifus Orani

ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)

1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

Niifus Miktar1 Niifus Miktari Niifus Miktari Niifus Miktari

adet % adet % adet % adet %
- Erkek 2,41 57,52 2,66 56,36 2,73 49,46 2,59 54,64
- Kadin 1,78 42,48 2,06 43,64 2,79 50,54 2,15 45,36
TOPLAM 4,19 100,00 4,72 100,00 5,52 100,00 4,74 100,00
- Faal Niifus Orani1 (%) 80,53 80,99 72,38 78,33

7 ve daha yukar yastaki niifusun egitim durumu incelendiginde, okur-yazarlik oraninin ¢ok yiiksek
diizeylerde oldugu (isletmeler ortalamasinda %99,44) goriilmektedir (Cizelge 6.56). Isletme gruplart
icerisinde 1. gruptaki erkek niifusun okur-yazarlik orani, kadin niifusa gore daha yiiksek oldugu; 2. ve
3. gruptaki isletmelerde ise erkek niifusun okur-yazarlik oraninin kadin niifusa esit oldugu
belirlenmistir. Incelenen isletmelerdeki okur-yazarlik oranmin yiiksek olmasi, iireticilerin tarimsal
iiretimde yeniliklere karsi agik olacagini ve daha bilingli bir iiretim gerceklestireceklerini gdstermesi
bakimindan 6nemlidir.

Cizelge 6.56. i__ncelenen Isletmelerde 7 ve Daha Yukar1 Yastaki Niifusun Okur-Yazarlik Oran1 ve Ortalama
Ogrenim Siireleri

ISLETME ERKEKLER KADINLAR ORTALAMA
GRUPLARI % vl % il % Yil

1. GRUP (27) 98,41 8,89 97,87 7,50 98,18 8,30
2. GRUP (30) 100,00 7,80 100,00 7,11 100,00 7,50
3. GRUP (19) 100,00 7,25 100,00 6,47 100,00 6,86
{SL.ORT. (76) 99,48 7,90 99,38 6,98 99,44 7,51

Niifusun 6grenim siiresi tiim isletme gruplarinda 6,86-8,30 yil arasinda degismekle birlikte, ortalama
7,51 yil’dir. Aile fertlerinden, en yiiksek 6grenim siiresine 1. grup isletmelerinde (8,30 yil), en diisiik
Ogrenim siiresine ise 3. grup isletmelerde (6,86 yil) rastlanmistir. Bununla birlikte cinsiyete gore
Ogrenim siireleri incelendiginde, tiim isletme gruplar itibariyle erkeklerin kadinlardan daha uzun siire
ogrenim gordiikleri tespit edilmistir. 1. grup isletmelerde, gerek erkek (8,89 yil) ve gerekse kadin
niifus (7,50 y1l) en fazla 6grenim siiresine sahiptir.

6.2.1.2. Isletme Yoneticisinin Yas1 ve Ogrenim Durumu

Isletme yoneticilerinin kigisel niteliklerinin veya sosyal ozelliklerinin, isletmelerin yonetim bigimi,
organizasyonu, teknolojik yenilikleri benimseme ve uygulamasi gibi tiim isletme faktorleri tizerinde
etkili oldugu ifade edilmistir (Esengiin, 1990). Bu diisiinceden hareketle, isletme yoOneticisinin yas ve
Ogrenim siiresi belirlenmistir.

Incelenen isletmelerde isletme yoneticisinin yas1 44,89-48,50 yil arasinda degismekle birlikte, tiim
isletme gruplar ortalamasinda 46,86 yil; 6grenim siiresi ise isletmeler ortalamasinda 6,71 yil olarak
saptanmistir (Cizelge 6.57). Isletme yoneticisinin yas1 en yiiksek 2. grup isletmelerde iken, dgrenim
siiresi en yiiksek 1. grup isletmelerdedir. Incelenen isletmelerde, isletme yoneticisinin yas1 ile isletme
biiyiikliigli arasinda belirgin bir iliski goriillememistir. Ayn1 durum isletme yoneticisinin egitim siiresi
icinde s6z konusu olmaktadir. Daha 6nce yapilmis olan arastirmalarda yas sebze ve meyve tretimi
yapan igletme yoneticilerinin ortalama yasi ve 6grenim stireleri, sirasiyla; Antalya ilinde 38,2 ile 6,06
yil (Y1ilmaz, 2008) ve Samsun ilinde ise 48,0 ile 5,3 y1l (Yulafci, 2004) olarak tespit edilmistir.
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Cizelge 6.57. incelenen Isletmelerde Isletme Yoneticisinin Yas1 ve Ogrenim Siiresi

ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
- Yas (y1l) 46,41 48,50 44,89 46,86
- Ogrenim Stiresi (y1l) 7,67 6,23 6,11 6,71

6.2.1.3. incelenen Isletmelerde Arazi Mevcudu ve Kullamim Durumu

Tarimda arazi, tarim isletmeleri icin sadece kurulus yeri degil, ayn1 zamanda tarimsal {iretimin
yapildigr alandir (inan, 2006). Bununla birlikte, arazinin kit ve ¢ogaltilamaz olmasi, ona olan talebin
niifus artigina paralel olarak daha da yogunlagmasi, tarimsal liretimde arazi miilkiyetinin ve kullanma
seklinin 6nemini gittikce arttirmaktadir (Sayili, 2001). Bu nedenle bu kisimda, incelenen isletmelerin
arazi mevcudu, tasarruf durumlari, arazi nev’ileri itibariyle dagilimi ve arazilerin kullanilis sekilleri
isletme biiylikliik gruplan itibariyle incelenmis ve ortaya konulmustur.

6.2.1.3.1. Arazi Mevcudu, Tasarruf Sekli ve Arazilerin Parcalihlk Durumu

Isletmelerde iiretime tahsis edilmis olan toplam arazi ya da isletme arazisi, miilk arazisinin yaninda
kira ile tutulan, ortak¢ilikla veya diger sekillerde isletilen araziyi kapsamaktadir (Sayili, 2001).

Aragtirma sonucuna gore incelenen isletmelerde, isletme basina diisen ortalama isletme arazisi, igletme
biiytikliik gruplari itibariyle 9,00 da ile 43,63 da arasinda degismekte ve isletmeler ortalamasi olarak
22,88 da olmaktadir (Cizelge 6.58).

Cizelge 6.58. incelenen Isletmelerde Ortalama Arazi Mevcudu ve Tasarruf Sekli

ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)

1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

da % da % da % da %
- Bizzat Isletilen Miilk Arazi 7,22 80,22 20,30 91,32 40,00 91,68 20,58 89,95
- Kiraya Tutulan Arazi 1,30 14,45 1,23 5,53 2,26 5,18 1,51 6,60
- Ortaga Tutulan Arazi 0,48 5,33 0,70 3,15 1,37 3,14 0,79 3,45
ISLETME ARAZISI 9,00 100,00 22,23 100,00 43,63 100,00 22,88 100,00

Isletmeler ortalamasina gore arazi tasarruf sekli incelendiginde; bizzat isletilen miilk arazisinin
%89,95 ile toplam isletme arazisi igerisinde en biiyiik paya sahip oldugu, buna karsin toplam igletme
arazisi igerisinde kiraya tutulan arazi miktarinin %6,60 ve ortaga tutulan arazi miktarinin ise %3,45
gibi cok kiiciik oranlarda yer aldig1 saptanmistir.

Isletmelerin basarisim ve ileride yapilacak olan planlamayi etkileyen énemli bir unsur da, isletmelerin
sahip olduklar1 isletme arazilerinin daginik veya toplu olusu ya da parsel sayisidir (Sayili, 2001). Bu
nedenle incelenen isletmelerde, toplam isletme arazisinin parcalilik durumu Cizelge 6.59°da
verilmistir. Tiim igletme gruplari itibariyle ortalama parsel sayis1 6,55 adet ve ortalama parsel genisligi
de 3,49 da olarak tespit edilmistir. Isletme biiyiikliigiiniin artmasina paralel olarak ortalama parsel
sayisinin arttign goriilmektedir. Isletme arazilerinin oldukga parcali ve cok kiiciik parseller halinde
bulunmasi, isgiicli ve makine giiciiniin verimi olarak kullanilmamasini olumsuz yonde etkilemektedir.

Cizelge 6.59. incelenen Isletmelerde Isletme Arazisinin Par¢alilik Durumu

ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3.GRUP (19)
- Isletme Arazisi (da) 9,00 22,23 43,63 22,88
- Ortalama Parsel Sayisi (adet) 3,22 6,53 11,32 6,55
- Ortalama Parsel Genisligi (da) 2,80 3,40 3,85 3,49
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6.2.1.3.2. Arazi Nev’ileri ve Dagihis1

Incelenen isletmelerde arazi nev’ileri olarak; tarla arazisi, meyve arazisi ve bahge arazisi (sebzelik)
tespit edilmistir. Isletmelerin arazi nev’ileri ve oransal dagilimi, isletme biiyiikliik gruplar itibariyle
Cizelge 6.60°da verilmistir. Isletmeler ortalamas: itibariyle, isletme arazisi igerisinde en biiyiik pay1
tarla arazisi (%45,85) almaktadir. Bunu sirasiyla %32,87 ile bahge arazisi, %21,28 ile meyve arazisi
izlemektedir. Isletmelerde, cayir-mera, agaclik ve ormanlik arazilere ise hig rastlanilmamistir.

Cizelge 6.60. Incelenen Isletmelerde Arazi Nevi’leri ve Isletme Arazisi Igerisindeki Dagilimi

ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)
1.GRUP (27)  2.GRUP (30) 3. GRUP (19)
da % da % da % da %
- Sulu Arazi 037 411 035 157 158 362 067 2,93
Z";‘;'Z"’Esi - Kuru Arazi 1,00 11,11 992 4463 22,21 50091 9,82 42,92
TOPLAM 137 1522 1027 4620 2379 5453 10,49 4585
- Meyve Bahesi 208 2311 470 21,14 821 1882 465 20,32
Xg‘i’; - Bag Alant 033 367 006 027 031 071 022 09
TOPLAM 241 26,78 476 2141 852 1953 4,87 21,28
Bahce Arazisi (Sebzelik) 522 5800 7,20 32,39 11,32 25094 752 32,87
ISLETME ARAZISI 9,00 100,00 22,23 100,00 43,63 100,00 22,88 100,00
6.2.1.3.3. isletme Arazisinin Kullanilis Sekli

Isletme arazisinin kullanilis sekli ile ilgili olarak, diger bir yaklasimla isletmelerde yetistirilen bitkisel
iirtiinlerin gerek {irlin gruplar1 ve gerekse iirlinler itibariyle ekilis-dikilis alanlar1 ve oransal dagilimi
Cizelge 6.61°de verilmistir. Tarla irilinleri ekilis alani, toplam ekilis alanlar1 igerisinde ilk sirayi
alirken (%78,72), bunu meyveler (%21,28) takip etmektedir. Tarla tirinleri igerisinde iriin gruplar
itibariyle en biiyiik pay1 tahillar (%41,22) almakta, bunu sirasiyla tarla sebzeleri (%32,87), endiistri
bitkileri (%2,58) ve yem bitkileri (%2,05) izlemektedir. Meyveler igerisinde ise isletme biiyiikliik
gruplar itibariyle aratan bir seyir izlemekle beraber, isletme ortalamasinda en fazla seftali (%7,34)
yetistirilirken, bunu sirasiyla vigne (%7,12), kiraz (%2,97), elma (%2,01), bag (tiziim) (%0,96) ve erik
(%0,88) takip etmektedir.

6.2.1.3.4. incelenen Isletmelerde Yetistirilen Uriinlerin Uretim Durumu ve Kullanim
(Degerlendirilme) Sekli

Incelenen isletmelerde, isletme gruplari itibariyle, isletme basina diisen tarla iiriinleri ve meyvelerin
iiretim miktarlar1 ekilis alanlarina bagli olarak degismekte ve iirlinlerin birgogunda isletme biyiikliigii
ile artan bir seyir izlemektedir (Cizelge 6.62). Diger bir yandan, isletme basina sebze ve meyve
tiretiminde miktar olarak domatesin ilk sirada yer aldigi, bunu sirasiyla biber, seftali, visne, patlican
takip ettigi goriilmektedir.

Yas sebze ve meyvelerin dekara verimlilikleri incelendiginde; domates, fasulye, yesil sogan,
maydanoz ve seftali kiigiik 6lcekli isletmelerde; hiyar, patlican, marul, vigne, kiraz, erik ve bag (lizlim)
orta 6l¢ekli isletmelerde; biber, 1spanak ve elma ise biiyiik 6lgekli isletmelerde verimlilik yoniinden 6n
sirada yer aldig1 goriilmektedir. Genel olarak kiiciik ve orta olgekli isletmeler, verimlilik yoniinden
bliylik olcekli isletmelere gore daha iyi durumdadirlar. Biiyiik 6lcekli isletmelerde verim artigina
yonelik uygulamalarin diger gruplara oranla etkin olarak yerine getirmedigi ve isgiicii verimliliginin
azaldig1 anlasilmaktadir.

Incelenen isletmelerde bitkisel iiriinlerin degerlendirilis sekli isletme biiyiikliik gruplari itibariyle
Cizelge 6.63’te verilmistir. Bitkisel {irlinler iiretim faaliyetinin pazara yonelik bir nitelik tasidig
sOylenebilir. Nitekim igletmeler ortalamasi olarak toplam iiretim miktarinin %95,25’1 pazara arz
edilirken, %2,93’1 isletmede kullanilmakta, %1,44°1 ailede tiiketilmekte ve %0,38’1 gibi az bir kismi
ise ig¢ilere verilmektedir.
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Cizelge 6.61. incelenen Isletmelerde Yetistirilen Uriinlerin Ekilis-Dikilis Alanlar1 ve Oransal Dagilimi

ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
da % da % da % da %

-Bugday sulu) 022 244 000 000 000 000 008 035
-Bugday (kuru) 1,00 11,11 9,05 40,71 1994 4570 892 38,99

Tahillar e (kuru) 000 000 050 225 095 218 043 188
TOPLAM 122 1355 955 4296 20,89 47,88 943 41,22

Endiistri - Sckerpancani 0,15 1,67 035 157 158 362 059 2,58

= Bitkisi  TOPLAM 015 167 03 157 158 362 059 258
. ~Domates 241 2678 373 1678 568 1302 375 16,39
- - Hiyar 000 000 010 045 016 037 008 035
2 _TazeFasulye 004 044 056 252 126 289 055 2,40
e - Biber 108 1200 130 58 227 520 146 638
< Tarla - Patlican 092 1022 030 135 064 147 06l 267
= Sebzeleri - Ispanak 048 533 047 211 026 059 042 184
< ~Yesil Sogan 0,07 078 027 122 021 048 018 0,79
= - Marul 015 167 047 211 084 192 044 192
- Maydanoz 007 078 000 000 000 000 003 0,13

TOPLAM 522 5800 720 3239 1132 2504 7,52 32,87

Yem Bitkisi - Yonca 000 000 037 166 132 303 047 205
TOPLAM 6,59 7322 1747 7859 3511 80,47 1801 7872

~ Visne 104 104 210 945 126 2,89 163 7,12

- Kiraz 000 000 08 391 132 303 068 297

- Seftali 074 074 133 598 405 928 168 7,34

Meyveler -Elma 030 030 027 122 100 229 046 201
- Erik 000 000 013 059 058 133 020 0,88

-Bag (Uzim) 033 033 006 027 031 071 022 096

TOPLAM 241 241 476 2142 852 1953 487 21,28

GENEL TOPLAM 9,00 100,00 2223 100,00 43,63 100,00 22,88 100,00
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Cizelge 6.62. Incelenen Isletmelerde Yetistirilen Uriinlerin Uretim Miktarlar1 ve Verim Durumu
ISLETME GRUPLARI

1.GRUP (27)  2.GRUP(30)  3.GRUP (19)

Uretim Verim Uretim Verim Uretim Verim Uretim Verim
(kg) (kg/da) (kg) (kg/da) (kg) (kg/da) (kg)  (kg/da)

iSL.ORT. (76)

- Bugday (sulu) 74 336 - - - - 26 325

Tahillar - Bugday (kuru) 463 463 3607 399 7.58 359 3.378 379

- Arpa (kuru) - - 233 466 737 776 276 642

; E‘I‘t‘ll(‘:sslm - Sekerpancari 593 3.953 1500 4.286 6.842 4330 2513 4.259
- - Domates 9.019 3742 11.000 2.949 15579 2743 11.441 3.051
Z - Hiyar - - 600 6.000 526 3288 368 4.600
= - Taze fasulye 56 1400 550 982 1527 1212 618 1.124
- Biber 2419 2240 3.083 2372 5447 2400 3438 2.355

< g:g'z"’:aleri - Patlican 1733 1.884 667 2223 1421 2220 1234 2.023
= - Ispanak 456 950 477 1015 395 1519 449  1.069
» - Yesil sogan (bag) 130 1.857 317 1174 368 1752 263 1.461
- Marul (bag) 150  1.060 583 1240 1.032 1229 545 1.239

- Maydanoz 148 2.114 - - - - 53 1.767

Yem Bitkisi - Yonca - - 400 1.081 1789 1355 605 1.287

- Visne 1433 1378 3307 1575 1368 1.086 2.157 1.323

- Kiraz - - 1130 1299 1474 1117 815 1.199

Meyveler - Seftali 1333 1.801 1577 1186 6316 1560 2675 1.592
- Elma 611 2037 553 2.048 2263 2263 1.001 2.176

- Erik - - 267 2054 1184 2041 401 2.005

- Bag (iiziim) 172 521 183 3.050 142 458 169 768

Cizelge 6.63. Incelenen Isletmelerde Bitkisel Uriinlerin Kullanilis Sekli ve Oransal Dagilimi

ISLETME GRUPLARI
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
Miktar Oran Miktar Oran Miktar Oran Miktar Oran
(kg) (%) (ka) (%) (kg) (%) (kg) (%)

ISL.ORT. (76)

- Ailede Tiiketilen 444 2,36 478 1,59 460 0,83 466 1,44
- Iscilere Verilen 100 0,53 110 0,37 170 0,31 122 0,38
- Isletmede Kullanilan 41 0,22 870 2,90 2.364 4,25 952 2,93
- Satilan 18.214 96,89 28.576 95,14 52.575 94,61 30.885 95,25
TOPLAM 18.799 100,00 30.034 100,00 55.569 100,00 32.425 100,00

6.2.2. incelenen isletmelerde Simflandirma

Uriinlerin simiflandiriimas1 énemli pazarlama faaliyetlerindendir. Siniflandirma; agirhik, hacim, renk,
tat, koku, ¢ap, bicim gibi derece 6zellikleri agisindan ayni kalitede olan firiinlerin secilerek gruplar
halinde toplanmasidir. Dereceleme pazarlamada dnemli yararlar saglar. Uriinlerin derecelere ayrilmasi
tilketici isteklerinin kolayca karsilanmasina, mal alig-verislerinin hizlanmasina, {iretiminin
yonlendirilmesine ve pazarlama masraflarimin diisiiriilmesine neden olur (inan, 2006). Ayn1 zamanda
iiriinlere fiyat takdir edilmesini kolaylastirir.

Aragtirma yapilan igletmelerde siniflandirma orami olduk¢a diisiiktiir (Cizelge 6.64). Nitekim 1.
gruptaki igletmelerin %22,22’sinin, 2. gruptaki isletmelerin %16,67sinin, 3. gruptaki isletmelerin
%21,05’inin ve isletmeler ortalamasi itibariyle %19,74’{inlin siniflandirma yaptiklari tespit edilmistir.
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Hale gotiiriilen tirtinlerde siniflandirma oranimin diigiikliigiine karsilik, pazarda satisi yapilan {irlinlerde
siniflandirma islemi daha fazladir.

Cizelge 6.64. Incelenen Isletmelerde Smiflandirma Durumu

ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
SINIFLANDIRMA 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19) ' '
DURUMU Frekans  Oran Frekans Oran  Frekans Oran  Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 6 22,22 5 16,67 4 21,05 15 19,74
- Hayir 21 77,78 25 83,33 15 78,95 61 80,26
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Aragtirma alaninda incelenen 15 adet {iriinden 7 tanesinde siniflandirma yapilmaktadir (Cizelge 6.65).
Smiflandirma uygulamasinin en fazla oldugu iriin domatestir. Nitekim 1. gruptaki isletmelerin
%14,81’inde, 2.gruptaki isletmelerin %10,00’unda, 3. gruptaki isletmelerin %21,05’inde ve isletmeler
ortalamasi itibariyle %14,47’sinde siniflandirma yapildig belirlenmistir. Siniflandirma yapilan diger
driinler sirasiyla seftali (%9,21), kiraz (%6,58) ve visne (%6,58) takip etmektedir. Samsun ili
Carsamba ilgesinde yapilan calismada, 16 adet {irlinlin 7 tanesinde siiflandirma yapildigr ve
siniflandirma yapilan en fazla iiriiniin seftali oldugu tespit edilmistir (Yulafci, 2004).

Cizelge 6.65. Incelenen Isletmelerde Simiflandirma Yapilan Uriinler ve Simiflandirma Yapan Isletme Oram

ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
SINIFLANDIRILAN 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19) ' '
URUNLER Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Domates 4 14,81 3 10,00 4 21,05 11 14,47
- Biber 1 3,70 1 3,33 0 0,00 2 2,63
- Patlican 1 3,70 0 0,00 0 0,00 1 1,32
- Seftali 3 11,11 2 6,67 2 10,53 7 9,21
- Kiraz 0 0,00 3 10,00 2 10,53 5 6,58
- Visne 2 7,41 2 6,67 1 5,26 5 6,58

Simiflandirma yapilan {irliinlerde ortalama simif sayis1 2,35 adet’tir. Simiflandirma irilik (biiytikliik)
esasina gore yapilmaktadir. Seftali ve domateste {irlinil 3 sinifa ayiran iireticiler mevcuttur. Domateste
ve seftalide ilk 2 simif sofralik olup, son sinif ise domateste salga ve seftalide ise meyve suyu yapilmak
iizere satilmaktadir.

Incelenen isletmelerde iireticilerin iiriinleri siniflandirma yapmama nedenleri farklilik arz etmektedir
(Cizelge 6.66). “Halde baoyle bir talebin olmamast” kriteri 1. grupta %61,90, 2. grupta %40,00, 3.
grupta %31,58 ve genel ortalamada ise %40,79°dur. “Uretimin fazlahgindan dolay simiflandirmanin
fazla is¢ilik getirmesi” Kriteri en fazla 3. grupta (%21,05) ve en az 2. grupta (%19,05) saptanmustir.
“Uriinlerin taze ve kaliteli olup simiflandirmaya ihtivag olmama” inanci 1. ve 2. gruplarda %33,33, 3.
grupta %15,79 ve genel ortalamada ise %26,32°dir. “Siniflandirma yapildiginda 2. ve 3. sinif tiriinlerin
satilamamas:” endisesi 1. grupta %9,52, 2. grupta %10,00, 3. grupta %26,32 ve genelde de
%13,16’dir. “Swniflandirma ahskanhgimin olmamasr” faktorii ise 1. grupta hi¢c bulunmamakta, 2.
gruptakiler igin %13,33, 3. gruptakiler i¢in %26,32 ve isletmeler ortalamasi i¢in ise %7,89’dur.
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Cizelge 6.66. Incelenen Isletmelerde Simflandirma Yapilmama Nedenleri

ISLETME GRUPLARI .

SINIFLANDIRMA ISL.ORT. (76)
YAPILMAMA 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
NEDENLERI* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Halde bdyle bir talebin olmamasi 13 61,90 12 40,00 6 31,58 31 40,79
- Uretimin fazlaligindan dolay1
siniflandirmanin fazla isgilik 4 19,05 3 10,00 4 21,05 11 14,47
getirmesi
- Uriinlerin taze ve kaliteli olup 7 3333 10 33,33 3 1579 20 26,32
siiflandirmaya ihtiyag olmamasi
- Simflandirma yapildiginda 2. ve 2 952 3 10,00 5 26,32 10 13,16
3. smif tirtinlerin satilamamast
- Siniflandirma aligkanliginin 0 0,00 4 1333 2 1053 6 7.89

olmamasi
*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

6.2.3. incelenen Isletmelerde Ambalajlama

Ambalajlama, iiriiniin tiiketiciye ulasincaya kadar kalite ve 6zelligini koruyacak sekilde koruyucu
malzemeyle sarilmasi veya uygun kaplar i¢ine yerlestirilmesi islemidir (Tiirk, v.d. 1997).

Incelenen isletmelerin bilyiik bir ¢ogunlugu iiretmis olduklar1 {iriinlerini ambalajladiklarim
belirtmislerdir (Cizelge 6.67). Nitekim, iiriinlerini ambalajlayan isletmelerin orani; 1. grupta %70,37,
2. grupta %83,33, 3. grupta %78,95 ve genel ortalamada ise %77,63 olarak saptanmustir.

Cizelge 6.67. Incelenen Isletmelerde Ambalajlama Durumu
ISLETME GRUPLARI

ISL.ORT. (76)

AMBALAIJLAMA 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

DURUMU Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Evet 19 70,37 25 83,33 15 78,95 59 77,63

- Hayir 8 29,63 5 16,67 4 21,05 17 22,37

TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Ambalajlama yapan igletmelerin 11 adet iiriinde ambalajlama yaptiklar1 tespit edilmistir (Cizelge
6.68). Isletme biiyiikliikleri itibariyle en fazla ambalajlanan iiriinler, 1. grup isletmelerde %44,44 ile
domates, %33,33 ile visne, %18,52 ile seftali; 2. grup isletmelerde %60,00 ile domates, %46,67 ile
vigne, %30,00 ile biber; 3. grup isletmelerde %57,89 ile domates, %47,37 ile seftali, %31,58 ile biber,
kiraz, elma; isletmeler ortalamas: itibariyle ise %53,95 ile domates, %34,21 ile visne, %27,63 ile
seftali olmaktadir. Uriinler y18in halinde tasimaya uygun olmadiklarindan (biber haric) agac kasa ve
plastik kasalara konulmak suretiyle Hale ve/veya pazara gotiiriilmektedir.

Uriinlerin ambalajlanmasida kullanilan malzemeler; domates ve elmada aga¢ kasa, visne, kiraz,
seftali ve patlicanda ise en fazla plastik kasadir. Bunun yaninda diger ambalajlama malzemeleri
fasulyede fileli ¢uval, biber ve erikte naylon ¢uval ve marulda ise naylon posettir.

Incelenen isletmelerde, isletme biiyiikliikleri itibariyle iireticilerin ambalajlama yapmama nedenleri
farklilik gostermektedir (Cizelge 6.69). Nitekim “diriniin fazlaligi” kriteri 1. grup isletmelerin
tamaminda, 2. grup isletmelerin %40,00’inda, 3. grup isletmelerin %75,00’inde etkili oldugu
saptanmustir. Bununla birlikte, “aliskanlik olmama” kriteri en fazla 3. grupta (%75,00) ve en az ise 2.
grupta (%40,00) yer alan iireticiler tarafindan ambalajlama yapilmama nedeni belirtilmistir. Ayrica
“ambalajlanan iiriiniin altinda kalitesiz mal bulunabilir diisiincesi” kriteri basta 3. grup (%50,00)
olmak iizere 2. grup (%20,00) ve 1. grup (%12,50) isletmelerdeki iireticiler tarafindan
onemsenmektedir. Diger bir taraftan “iiriinlerin deger fiyatindan satilamamasi” ve “fazla is¢ilik
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getirmesi” kriterleri ise sadece 2. grup isletmeler tarafindan (oranlar sirasiyla %40,00 ve %20,00)
ambalajlama yapilmama gerekcesi olarak ileri siirtilmektedir. Son olarak “ambalajlanan iiriinlerde
kizisma olur” diisiincesi kriteri dnemsenmektedir ve buna iliskin oranlar 1. grup isletmelerde %12,50
ve 2. grup isletmelerde ise %20,00’dir.

Cizelge 6.68. Incelenen Isletmelerde Ambalajlama Yapilan Uriinler ve Ambalajlama Yapan Isletme Orami

ISLETME GRUPLARI .

AMBALAJ ISL.ORT. (76)

YAPILAN 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

URUNLER* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Domates 12 44,44 18 60,00 11 57,89 41 53,95
- Biber 3 11,11 9 30,00 6 31,58 18 23,68
- Patlican 3 11,11 3 10,00 3 15,79 9 11,84
- Fasulye 1 3,70 4 13,33 1 5,26 6 7,89
- Salata 0 0,00 2 6,67 0 0,00 2 2,63
- Marul 0 0,00 1 3,33 2 10,53 3 3,95
- Vigne 9 33,33 14 46,67 3 15,79 26 34,21
- Kiraz 0 0,00 8 26,67 6 31,58 14 18,42
- Seftali 5 18,52 7 23,33 9 47,37 21 27,63
- Elma 2 7,41 2 6,67 6 31,58 10 13,16
- Erik 0 0,00 3 10,00 0 0,00 3 3,95
*Birden fazla segenck isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’l gegmektedir.
Cizelge 6.69. incelenen Isletmelerde Ambalajlama Yapilmama Nedenleri

ISLETME GRUPLARI .
AMBALAILAMA ISL.ORT. (76)
YAPILMAMA 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
NEDENLERI* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Ambalajlanan iriinlerde 1 12,50 1 20,00 0 0,00 2 11,76
kizigma olur

- Fazla iscilik getirmesi 0 0,00 1 20,00 0 0,00 1 5,88
- Uriiniin fazlalig1 8 100,00 2 40,00 3 75,00 13 76,47
- Aliskanlik olmamasi 4 50,00 2 40,00 3 75,00 9 52,94
- Uriinlerin deger fiyatindan 0 0,00 2 40,00 0 0,00 2 11,76
satilamamasi

- Ambalajlanan {irtiniin altinda

kalitesiz mal bulunabilir 1 12,50 1 20,00 2 50,00 4 23,53
diislincesi

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°#i ge¢mektedir.

6.2.4. Incelenen Isletmelerde Depolama

Depolama, mallara zaman faydasi kazandiran bir fiziksel dagitim islevidir (Yiikselen, 2003). Bu islev
cercevesinde iriinler ¢ok oldugu donemlerde depolarda saklanmakta, kit olan mevsimlerde ise
tilketime arz edilmektedir. Bu mekanizma iiretimin fazla oldugu dénemlerde arzi kismakla fiyatlarin
fazla diigmesini onledigi gibi, iiretimin olmadigi donemlerde de depolanan mal tiikketime sunularak
fiyatlarin fazla yiikselmesini 6nlenmis olmaktadir (Karacan, 1979).

Incelenen isletmelerin tamaminin iiriinlerini depolamadiklar: tespit edilmistir. Hasad: yapilan iiriinler
en ge¢ 1-2 giin i¢inde Hale ve/veya pazara gotiiriilerek satisa sunulmaktadir. Isletmelerin iiriinleri
depolamama nedenleri, isletmeler ortalamasi itibariyle; %52,63 ile ireticilerin borglar1, %28,95 ile
iireticilerin acil nakit ihtiyaci, %15,79 ile depolamanin getirecegi ilave masraflar ve %14,47 ile ¢abuk
bozulabilir {irlinler olmasi olarak tespit edilmistir (Cizelge 6.70).
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Cizelge 6.70. incelenen Isletmelerin Uriinleri Depolamama Nedenleri

ISLETME GRUPLARI iSLO 6
DEPOLAMAMA LGRUP(27) 2.GRUP(30) 3.GRUP(g) -ORT-(70)
NEDENLERI* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Ureticilerin acil nakit ihtiyaci 7 2593 10 33,33 5 26,32 22 28,95
- Ureticilerin borglar 14 51,85 15 50,00 11 57,89 40 52,63
- Depolamanin getirecegi ilave 4 1482 5 16,67 3 1579 12 1579
masraflar

- Cabuk bozulabilir iirtinler olmasi 6 22,22 4 13,33 1 5,26 11 1447

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolay, toplam %100,00°i gegmektedir.

6.2.5. Incelenen Isletmelerde Nakliye

Nakliye, tarimsal iiriinlerin {iretim bolgelerinden isleme ve tiiketim merkezlerine ulastiriimasidir (Inan,
2006). Tasima hizmeti genel olarak “kisa mesafeli tasima (verel pazarlara tasima)” ve “uzun mesafeli
tasima” olmak tiizere 2 gruba ayrilir. Aragtirma alaninda {irtinlerin nakliyesi tamamen karayolu ile
yapilmaktadir.

Kisa mesafeli tasima; tarim {irlinlerinin iiretim bolgelerinden toplama yerlerine, alim merkezlerine,
ambalajlama evlerine, Toptanc1 Hallerine ya da perakendeci magazalara tasinmasidir (inan, 2006).
Incelenen isletmelerdeki iireticilerin tamami {iriinlerini Toptanci Hallerine, pazarlara ve
perakendecilere tasima islemi gergeklestirdikleri saptanmistir. Bu tagimada en fazla kullanilan tasima
araci 1. grup isletmelerde traktor (%37,04), 2. ve 3. grup isletmeler ve isletmeler ortalamas: itibariyle
de kamyonet ve pikap (sirasiyla %43,34, %57,89 ve %43,42) tiirii araglardir (Cizelge 6.71). Nakil
araglarindan traktoriin en fazla kiigiik isletmeler, kamyonet ve pikap tiirii araclarin ise orta ve biiyiik
isletmeler tarafindan tercih edildigi goriilmektedir. Isletmeler tarafindan bu gibi araglarin tercih
edilmesindeki nedenler; arabalarin gerek hizli olmalar1 ve gerekse kiiciik partiler halinde iriin nakline
elverisli olmalar1 olarak belirlenmistir. Yulafci (2004) ise, Samsun-Carsamba ilgesinde sebze ve
meyve nakliyesinde kullanilan vasita tiiriiniin en ¢ok kamyonet veya pikap oldugunu (isletmelerin
%69,30’u) tespit etmistir.

Cizelge 6.71. Incelenen Isletmelerde Yas Sebze ve Meyve Nakliyesinde Kullanilan Araglar
ISLETME GRUPLARI

ARAC TURLERI 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

ISL.ORT. (76)

- Traktor 10 37,04 10 33,33 2 10,53 22 28,95
- Pikap 2 7,41 4 13,33 2 10,53 8 10,53
- Kamyonet 1 3,70 0 0,00 3 15,79 4 5,26
- Traktor ve Pikap 0 0,00 2 6,67 0 0,00 2 2,63
- Traktor ve Kamyonet 5 18,52 1 3,33 1 5,26 7 9,21
- Kamyonet ve Pikap 9 33,33 13 43,34 11 57,89 33 43,42
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Incelenen isletmelerin biiyiik bir cogunlugunun (1. grup isletmelerde %74,07, 2. grup isletmelerde
%76,67, 3. grup isletmelerde %63,16 ve isletmeler ortalamasi itibariyle %72,37) iriinlerini
pazarlarken istenildigi anda tasima araci bulabildikleri saptanmistir (Cizelge 6.72).
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Cizelge 6.72. incelenen Isletmelerin Uriinlerini Pazarlarken Istenildigi Anda Tasima Araci Bulabilme Durumu

ISLETME GRUPLARI .

TASIMA ARACI ISL.ORT. (76)
BULABILME 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
DURUMU Frekans ~ Oran Frekans ~ Oran Frekans ~ Oran Frekans ~ Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 20 74,07 23 76,67 12 63,16 55 72,37
- Hayir 7 25,93 7 23,33 7 36,84 21 27,63
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Incelenen isletmelerin yarisindan fazlas1 (isletmeler ortalamasi itibariyle %52,63) iiriinlerini Toptanci
Haline ve/veya pazara kiraladiklar1 araglarla tiriinlerini gétiirdiiklerini belirtmislerdir (Cizelge 6.73).
Uriinlerin en fazla tasindiklari araglar incelendiginde; 1. gruptaki isletmelerde %51,85 ile kendi, 2.
grup isletmelerde %70,00 ile kiralik, 3. grup isletmelerde %42,11 ile kendi + kiralik, isletmeler
ortalamasinda ise %52,63 ile ise kiralik araglar yoluyla tiriinlerin Toptanct Hali ve pazara gotiirildigii
tespit edilmistir.

Cizelge 6.73. Incelenen Isletmelerin Uretilen Uriinleri Toptanci Haline veya Pazara Tasima Sekli

o . ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)

URUNLERIN 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

TASINMA SEKLI Frekans  Oran Frekans Oran  Frekans Oran  Frekans  Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Kendi araci 14 51,85 7 23,33 8 42,11 29 38,16

- Kiralik arag 11 40,74 21 70,00 8 42,11 40 52,63

- Ortaklasa tutulan arag 2 7,41 2 6,67 2 10,52 6 7,89

- Kendi aract + Kiralik 0 0,00 0 0,00 1 5,26 1 1,32

TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Arastirma bolgesinde yer alan isletmelerden; 1. gruptakilerin %53,85’1, 2. gruptakilerin %65,22’si, 3.
gruptakilerin %81,82’i ve isletmeler ortalamas itibariyle ise %65,96’s1 tiriinlerini pazarlarken tagima
ticretlerini iiriin satilmadan 6nce nakliye sahiplerine 6dediklerini belirtmislerdir (Cizelge 6.74).

Cizelge 6.74. incelenen Isletmelerin Tagima Ucretlerini Odeme Zamanlar

ISLETME GRUPLARI
TASIMA

UCRETLERININ 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

ODENME ZAMANLARI Frekans  Oran  Frekans Oran  Frekans Oran  Frekans  Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

[SL.ORT. (76)

- Uriinii satmadan énce 7 53,85 15 65,22 9 81,82 31 65,96
- Uriinii sattiktan sonra 6 46,15 8 34,78 2 18,18 16 34,04
TOPLAM 13 100,00 23 100,00 11 100,00 47 100,00

Diger taraftan isletmeler tarafindan O6denen nakliye ticretlerinin ¢ogunlukla tek fiyat lizerinden
odendigi (isletme ortalamasi itibariyle %65,96) tespit edilmistir (Cizelge 6.75).

Uretilen {iriinler pazarlanmak amaciyla satis noktalarina gotiiriiliitken tagima sirasinda {iriin
kayiplarinin yasandigi tespit edilmistir (Cizelge 6.76). Nitekim {iriin kayiplarinin “yok denecek kadar
az” olmasi 1. grup isletmelerin %29,63’linde, 2. grup isletmelerin %40,00’1nda, 3. grup isletmelerin
%31,58’inde ve isletmeler ortalamasi itibariyle ise %34,21’inde belirlenmistir. Bununla birlikte {irlin
kayiplarimin “bazen olma” durumu en fazla 3. grup isletmelerde (%26,32) ve en az ise 1. grup
isletmelerde (%7,41) oldugu saptanmistir. Ayrica irlin kayiplarinin “sirekli olmasi” 1. grup
isletmelerde %3,70 ve 2. grup isletmelerde %10,00 olarak goriilmiistiir.
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Cizelge 6.75. Incelenen Isletmelerde Tagima Ucretlerinin Odenme Sekli

ISLETME GRUPLARI .
TASIMA ISL.ORT. (76)
UCRETLERININ 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
ODENME SEKLI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Kilo hesab1 5 38,46 6 26,09 5 45,45 16 34,04
- Tek fiyat 8 61,54 17 73,91 6 54,55 31 65,96
TOPLAM 13 100,00 23 100,00 11 100,00 47 100,00

Cizelge 6.76. Incelenen Isletmelerde Uriin Tasima Sirasinda Uriin Kaybinm Olup Olmama Durumu

. ISLETME GRUPLARI .

URUN KAYBI ISL.ORT. (76)

YASANMA 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

DURUMU Frekans  Oran  Frekans Oran  Frekans Oran  Frekans  Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Stirekli olmakta 1 3,70 3 10,00 0 0,00 4 5,26

- Bazen olmakta 2 7,41 5 16,67 5 26,32 12 15,79

- Yok denecek kadar az 8 29,63 12 40,00 6 31,58 26 34,21

- Yok 16 59,26 10 33,33 8 42,10 34 4474

TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Incelenen isletmelerin biiyiik bir cogunlugunun nakliye konusunda bir takim problemlerle karsilastig
tespit edilmistir (Cizelge 6.77). En fazla karsilasilan problemler; akaryakit fiyatlarinin yiiksekligi (her
3 grup), uireticilerin nakliyede kullandiklar araglarin trafik ile ilgili noksanliklar1 (en fazla 2. grup),
iirlin tasima kasalarinin uygun olmayist nedeniyle {iriiniin zarar goérmesi (6zellikle 3. ve 2. grup) ve
nakliye ticretlerinin pahaliligi (6zellikle 2. grup) olarak tespit edilmistir.

Cizelge 6.77. Incelenen Isletmelerin Nakliye Konusunda Problem Yasayip Yasamama Durumu ve Yasanan

Problemler
ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
Nakliyede - Evet 17 62,96 19 63,33 11 57,89 47 61,84
Problem - Hayir 10 37,04 11 36,67 8 42,11 29 38,16
Yasanmasi TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00
- Akaryakit fiyatlarmin 13 76,47 7 3684 9 8182 29 6170
yiiksekligi
- Ureticilerin nakliyede
kullandiklar1 araglarin 1 3,70 5 26,32 0 0,00 6 12,77

trafikle ilgili noksanliklari

- Uriin tasima kasalarinin

uygun olmayisi nedeniyle 1 3,70 6 31,58 5 4545 12 25,53
iirtiniin zarar gérmesi

- Pazara uzak oldugundan

Nakliyede Yasanan Problemler*

dolayi, tirlin taginirken zarar 1 3,70 1 5,26 0 0,00 2 4,26
gormesi

- Nakliye dicretlerinin 3 1111 5 2632 1 9,09 9 1915
pahalilig

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°t gegmektedir.
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Uzak mesafeli tagimada ise uriinleri satin alan alicilar tarafindan kamyonlarla gerceklestirilmektedir.
Aragtirma alaninda en fazla mal sevkiyati1 yapilan yerlerin; basta komsu iller (Samsun, Yozgat, Sivas,
Ordu) olmak iizere, Dogu ve Giineydogu Anadolu Bélgeleri (Diyarbakir, Urfa, Mardin, Siirt, Batman,
Erzurum, Erzincan), Karadeniz Bolgesi (Unye, Fatsa, Giresun, Trabzon, Rize) ve Ankara, Kayseri,
Malatya illeri oldugu tespit edilmistir.

6.2.6. incelenen isletmelerde Finansman ve Kredi

Tarimsal kredi, iireticilerin 6z sermayesinin yeterli olmadigi durumlarda her tiirlii {iretim girdilerinin
saglanmasina ve tesislerin kurulmasina yarayan yabanci sermayedir (Arikbay, 1992). Arastirma
alaninda tarimsal faaliyette bulunan yas sebze ve meyve fireticileri arasinda bor¢lanma agisindan
onemli bir fark bulunmamaktadir (Cizelge 6.78). Nitekim 1. grup isletmelerin %55,56’s1, 2. grup
isletmelerin %53,33’1, 3. grup isletmelerin %52,63°1 ve isletmeler ortalamasi itibariyle de %53,95’1
kredi kullanmaktadirlar. Yulaf¢1 (2004) tarafindan yapilan ¢alismada ise, kredi kullanim orani isletme
ortalamasi itibariyle %50,05 olarak tespit edilmistir.

Cizelge 6.78. incelenen Isletmelerin Kredi Kullanma Durumu, Kredi Kaynaklar1 ve Kredi Tiirleri

iSLETME GRUPLARI
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

Frekans  Oran Frekans Oran  Frekans Oran  Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

{SL.ORT. (76)

Kredi - Evet 15 5556 16 53,33 10 52,63 41 5395
Kullamm - Hayir 12 44,44 14 46,67 9 47,37 35 46,05
Durumu TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00
« - T.C.Ziraat Bankasi 6 40,00 4 25,00 3 30,00 13 31,71
& - Diger bankalar 6 40,00 6 37,50 4 40,00 16 39,02
'S - Tanm Kredi Koop. 4 26,67 4 2500 3 30,00 11 26,83
c;v‘ - Komisyoncu 1 667 3 1875 1 10,00 5 12,20
5 - Es/dost/akraba 5 3333 7 43,75 3 30,00 15 36,59
J - Giibre ve ilag bayii 2 1333 1 625 0 000 3 732
- Yatirim kredileri 0 0,00 0 0,00 1 10,00 1 2,44

5 - Alet ve makine 5 3333 7 4375 1 10,00 13 3171
= _ Sulama sistemi 5 3333 4 2500 2 20,00 11 26,83
T -Hayvancilik 2 1333 5 31,25 4 40,00 11 26,83
¥ _ Tohum/giibre/ilag 13 86,67 14 87,50 9 90,00 36 87,80

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00° gegmektedir.

Yas sebze ve meyve iiretimini gerceklestiren isletmelerin kredi kaynaklari incelendiginde; isletmeler
tarafindan kullanilan orgiitlii kredi kaynaklar1 (Ziraat Bankasi ve diger bankalar, Tarim Kredi
Kooperatifi) en yiiksek 1. grup isletmelerde olup, bunu sirasiyla 3. ve 2. grup isletmeler takip
etmektedir. Diger bir yandan isletmelerin kullandiklar1 orgiitsiiz kredi kaynaklar1 (komisyoncu, es-
dost-akraba, giibre ve ilag bayisini) en fazla 2. grup isletmelerde ve en az ise 3. grup isletmelerde tespit
edilmistir. Isletmelerin orgiitlii ve orgiitsiiz kredi kaynaklari, sirasiyla; Giines ve Fidan (1999)
tarafindan yapilan arastirmada %56 ve %44; Yulaf¢1 (2004) tarafindan yapilan arastirmada ise %61,5
ve %38,5 olarak tespit edilmistir.

Incelenen isletmelerin hangi tiir ihtiyaglar1 karsilamak igin kredi kullandiklarina bakildiginda; ilk
olarak tohum-giibre-ilag satin almak amaciyla (1. grup isletmelerin %86,67’si, 2. grup isletmelerin
%87,50’si, 3. grup isletmelerin %90,00’1 ve isletmeler ortalamasi itibariyle ise %87,80’i) kredi
kullanildig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bunun diginda isletmeler ortalamasi itibariyle %31,71’i alet-makine,
%26,831 hayvancilik ve sulama sistemleri, %2,44’1i ise yatirim kredilerini kullanmaktadirlar.

Incelenen isletmelerde, kredi kullanmayan isletmelerin kredi kullanmama nedenleri arastirildiginda,
isletmeler ortalamasi itibariyle en basta gelen kriterin “faiz oranlar: yiiksekligi” (%54,29) oldugu
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saptanmistir (Cizelge 6.79). Diger sebepler ise sirasiyla; geri 6deme gii¢liigii (%37,14), 6z sermayenin
yeterli olmasi (%34,29) ve teminat gosterme zorunlulugu (%20,00) olarak ifade edilmistir.

Cizelge 6.79. Incelenen isletmelerin Kredi Kullanmama Nedenleri

ISLETME GRUPLARI .

KREDI KULLANMAMA LGRUP(27)  2.GRUP(30) 3. GRUP(19)  -ORT-(70)
NEDENLERT* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Oz sermayenin yeterli olmasi 6 50,00 3 2143 3 3333 12 34,29
- Teminat gosterme zorunlulugu 2 16,67 3 2143 2 22722 7 20,00
- Geri 6deme giigligi 3 25,00 5 3571 5 55,56 13 37,14
- Faiz oranlar1 yiiksek 3 25,00 9 64,29 7 77,78 19 54,29

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°t gegmektedir.

6.2.7. incelenen isletmelerde Avans ve Girdi Temini

Yas sebze ve meyve iretimi diger tarimsal driinlere gore daha yogun girdi kullanimim
gerektirmektedir. Bu yogun girdi kullanimu iireticilerin finansal sorunlar yasamasina neden olmaktadir.
Incelenen isletmelerde tohum, fide, fidan, giibre, ilag vb. girdileri satin almak amaciyla kredi
kaynaklar1 incelendiginde; isletmeler ortalamasi itibariyle ilk sirada isletmelerin kendi sermayesi
(%48,68) 6n plana ¢ikmaktadir. Daha sonra bunu komisyoncular (%39,47) ve es-dost-akraba (%35,53)
takip etmektedir (Cizelge 6.80).

Cizelge 6.80. Incelenen Isletmelerin Girdi Satin Alirken Kullandiklar1 Kredi Kaynaklar:
ISLETME GRUPLARI

KREDI KAYNAKLARI* 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

[SL.ORT. (76)

- Kendi sermayesi 17 62,96 15 50,00 5 26,32 37 48,68
- Ziraat Bankasi 3 11,11 4 13,33 4 21,05 11 14,47
- Diger bankalar 3 11,11 6 20,00 4 21,05 13 17,11
- Giibre ve ilag bayii 2 7,41 3 10,00 2 10,53 7 9,21
- Tarim Kredi Kooperatifi 4 14,81 5 16,67 3 15,79 12 15,79
- Es/dost/akraba 6 22,22 10 33,33 11 57,89 27 35,53
- Komisyoncu 7 25,93 13 43,33 10 52,63 30 39,47

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolay, toplam %100,00°1 gegmektedir.

Ureticiler komisyonculardan avans olarak ayni ve nakdi bor¢ temin edebilmektedir. Nitekim goriisiilen
ireticilerin isletme ortalamasi itibariyle %43,42’si avans almaktadir. Alinan avansin %90,91°i
komisyoncudan ve %21,21°i komisyoncu aracilig ile ilag bayiinden alinmaktadir. Avans kullanim
orant isletmelerin biiyiikliik gruplar itibariyle artan bir seyir izlemektedir (Cizelge 6.81).

Ureticiler tarafindan kullanilan ayni avans miktar1 isletme gruplan itibariyle farklilik gostermektedir.
Nitekim 1. grup isletmelerde 1.143 TL, 2. grup isletmelerde 500 TL, 3. grup isletmelerde 1.000 TL ve
isletmeler ortalamasi itibariyle de 803 TL avans kullanildigi saptanmistir. Diger bir yandan
isletmelerin, ayni kredinin yaninda nakdi kredi de kullandiklar1 ve kullanilan nakdi kredi miktarinin
2.000 TL ile 5.000 TL arasinda degistigi saptanmustir. incelenen isletmelerde isletmeler ortalamasina
gore, nakdi avans kullamim miktar1 3.242 TL olarak tespit edilmistir (Cizelge 6.82). Veriler
incelendiginde, alinan avanslarin biiyiik cogunlugunun nakdi avans seklinde oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 6.81. Incelenen Isletmelerin Avans Kullanma Durumu ve Avans Aldiklar1 Yerler

ISLETME GRUPLARI

1.GRUP (27)  2.GRUP(30)  3.GRUP (19)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

iSL.ORT. (76)

~Evet 7 2593 15 50,00 11 5789 33 4342
S\J‘:S; ﬁ'ma - Hayir 20 74,07 15 50,00 8 4211 43 5658

TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 10000 76 100,00
Avans - Komisyoncu 7 100,00 13 86,67 10 9091 30 9001
Alinan - Komisyoncu

Yerler  aracihiyla ilag bayii 2 2857 3 20,00 2 18,18 7 21,21

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

Cizelge 6.82. incelenen Isletmelerde Alinan Avanslarin Cinsi ve Tutarlart

ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
ALINAN AVANS 1.GRUP (27)  2.GRUP(30) _ 3.GRUP (19) PR
CINSI Deger Oran Deger Oran Deger Oran Deger Oran
(TL) (%) (TL) (%) (TL) (%) (TL) (%)
- Ayni 1.143 25,40 500 12,29 1.000 26,82 803 19,85
- Nakdi 3.357 74,60 3.567 87,71 2.728 73,18 3.242 80,15
TOPLAM 4500 100,00 4.067 100,00 3.728 100,00 4.045 100,00

Avans alan treticilerin aldiklar1 avanslarin yeterlilik durumu arastirildiginda, isletmeler ortalamasi
itibariyle Treticilerin %60,61°1 aldiklar1 avansin yeterli, %39,39’u ise yetersiz oldugunu ifade
etmislerdir (Cizelge 6.83). Isletmeler tarafindan istenilen ortalama avans miktar1 ise 5.308 TL olarak
tespit edilmistir.

Cizelge 6.83. incelenen Isletmelerde Avans Tutarlarinin Yeterlilik Durumu ve Ortalama Istenilen Avans Tutar

iSLETME GRUPLARI
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

{SL.ORT. (76)

Avansin - Evet 3 42,86 9 60,00 8 72,73 20 60,61
Yeterlilik - Hayir 4 57,14 6 40,00 3 217,27 13 39,39
Durumu TOPLAM 7 100,00 15 100,00 11 100,00 33 100,00
Ortalama Istenilen Tutar (TL) 5.000 5.500 5.333 5.308

Avans kullanan isletmelerin avans alma nedenleri incelendiginde, isletmelerin tamami (3. grup
isletmeler hari¢) tohum ve giibre ihtiyaglarini karsilamak amaciyla (1. grup isletmelerin %71,43°1, 2.
grup isletmelerin %60,00’1, 3. grup isletmelerin %54,55°1 ve isletmeler ortalamasi itibariyle ise
%60,61°1) avans kullandiklarini belirtmislerdir. Bunu sirasiyla %54,55 ile ¢iftgilerin 6zel ihtiyaglari
(borglarimi 6demek i¢in) ve %9,09 ile fide satin almalar izlemistir (Cizelge 6.84).

Ihtiyaglarini karsilamak amaciyla avans kullanan isletmelerin borglarini iiriin sattiktan sonra ddedikleri
tespit edilmistir (Cizelge 6.85). Nitekim 1. grup isletmelerin %85,71°1, 2. grup isletmelerin %66,67’si,
3. grup isletmelerin %63,64’1 ve isletmeler ortalamasi itibariyle de %69,70’i iiriin satildiktan sonra
avanslarm O6dediklerini belirtmiglerdir. Diger taraftan, avans alan iiretici sadece avans aldig
komisyoncuyla c¢alisabilmektedir. Bu nedenle, avans kullaniminin iireticinin pazarlik gliciinii
zayiflatan bir faktor oldugu ifade edilebilir.
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Cizelge 6.84. Incelenen Isletmelerin Avans Kullanma Nedenleri

ISLETME GRUPLARI .

AVANS ALMA LGRUP(27) _ 2.GRUP(30) _ 3.GRuP(1g)  -ORT-U0)
NEDENLERT* Frekans Oran  Frekans Oran  Frekans Oran  Frekans  Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Fide 1 14,29 1 6,67 1 9,09 3 9,09
- Tohum 5 71,43 9 60,00 6 54,55 20 60,61
- Giibre 5 71,43 9 60,00 6 54,55 20 60,61
- Ozel ihtiyaglar 3 42,86 8 53,33 7 63,64 18 54,55

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

Cizelge 6.85. Incelenen Isletmelerde Kullanilan Avanslarin Geri Odenme Zamani

) ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
AVANS ODEME 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
ZAMANLARI Frekans Oran  Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Uriin satilmadan énce 0 0,00 0 0,00 1 9,09 1 3,03
- Uriin satildiginda 1 14,29 5 33,33 3 27,27 9 27,27
- Uriin satildiktan sonra 6 85,71 10 66,67 7 63,64 23 69,70
TOPLAM 7 100,00 15 100,00 11 100,00 33 100,00

6.2.8. Incelenen Isletmelerde Fiyat ve Uriin Satis1

Fiyat, pazarlama bilesenleri arasindaki en 6nemli faktordiir. Mal ve hizmetler i¢in talep edilen (alinan)
parasal bedel olarak tanimlanir. Diger bir ifadeyle, bir mal veya hizmete sahip olma veya
kullanmaktan kaynaklanan faydalar karsiliginda tiiketicilerin 6dedigi degerler toplamidir (Altumsik,
v.d. 2006).

Aragtirma bolgesindeki isletmelerin iiriinlerini satmadan Once fiyat ve piyasa konusunda bilgi sahibi
olduklar1 saptanmustir (Cizelge 6.86). Ornegin, 1. grup isletmelerin %74,07’si, 2. grup isletmelerin
%76,67’si, 3. grup isletmelerin %63,16’s1 ve igletmeler ortalamasi itibariyle de %72,37’si fiyat ve
piyasa konusunda bilgilendiklerini ifade etmislerdir. Arastirma bdlgesinde yer alan isletmelerin bilgi
kaynaklar1 incelediginde; isletmeler ortalamasi itibariyle isletmelerin %47,27’si iireticilerden,
%30,91°1 Hale telefon agarak, %23,64’1i Hale giderek ve %12,73’1 ise telefon acarak + Hale giderek +
iireticilerden 6grendiklerini ifade etmislerdir.

Cizelge 6.86. Incelenen Isletmelerin Uriinlerini Satmadan Once Fiyat ve Piyasa Konusunda Bilgilenme Durumu

ve Bilgi Kaynaklar1
ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
o - Evet 20 74,07 23 76,67 12 63,16 55 72,37
E'L:?J'n‘zﬁme - Hayir 7 2593 7 23,33 7 36,84 21 27,63
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00
- Telefon 7 35,00 6 26,09 4 3333 17 3091
Haber - Hale giderek 4 20,00 5 21,74 4 3333 13 23,64
Kaynaklart* - Ureticilerden 8 40,00 11 47,83 7 58,33 26 47,27
- Hepsi 1 5,00 5 21,74 1 8,33 7 12,73

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°1 gegmektedir.
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Incelenen isletmelerde, iireticilerin biiyiik bir gogunlugunun iiriinlerini Toptanct Hallerine sattiklart
tespit edilmistir (Cizelge 6.87). Toptanci Hal satislari igerisinde ilk siray1 Tokat-Merkez Hali almakta
olup, bunun orani igletmeler ortalamasi itibariyle %54,80’dir. Bu yoniiyle Tokat-Merkez Hali iiretilen
yas sebze ve meyvelerin en 6nemli pazarlama yeri durumundadir. Hal satiglar1 igerisinde Tokat-
Merkez Halini, Giiryildiz Hali (isletmeler ortalamasi itibariyle %35.91) takip etmektedir. Ancak
Giiry1ldiz Kasabasi’ndaki Hale gotiiriilen {irtin miktar1 Tokat-Merkez ilgedeki Hale nispetle ¢ok kiiciik
bir yer tutmaktadir.

Cizelge 6.87. Incelenen Isletmelerde Yas Sebze ve Meyvelerin Satildig1 Yerler ve Ortalama Satis Miktarlar:

ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
URUNLE[HN 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19) ' '
SATILDIGI YERLER Miktar Oran Miktar Oran Miktar Oran Miktar Oran
(ton) (%) (ton) (%) (ton) (%) (ton) (%)
- Merkez 991 5782 12,71 53,74 20,80 54,10 43,42 54,80
- Emirseyit 0 0,00 0,10 0,42 1,08 2,81 1,18 1,49
Toptanci Giiry1ld 1,30 7,58 1,51 6,39 1,87 4,86 4,68 5,91
Ha.“eri - uryl 1Z y y y y ’ ’ y y
- Biyiikyildiz 0 0,00 1,23 5,20 0 0,00 1,23 1,55
- Turhal 0,89 5,19 0,23 0,97 1,63 4,24 2,75 3,47
Semt Pazar1 - Tokat/Merkez 1,76 10,27 2,02 8,54 2,98 7,75 6,76 8,53
. - Market 0,63 3,68 0,42 1,78 0,60 1,56 1,65 2,08
Perakendeci
- Manav 0,41 2,39 0,03 0,13 0,74 1,92 1,18 1,49
Ttiiccar 1,28 7,47 3,03 12,81 5,32 13,84 9,63 12,15
Fabrika 0,96 5,60 2,37 10,02 3,43 8,92 6,76 8,53
TOPLAM 17,14 100,00 23,65 100,00 38,45 100,00 79,24 100,00

Diger taraftan yas sebze ve meyvelerin iiretim miktarlari itibariyle satildigi yerler incelediginde;
isletme ortalamasi itibariyle isletmelerin %12,15’inin tiiccara, %38,53’linlin semt pazarinda,
%8,53’liniin fabrikaya, %2,08’inin markete ve %1,49’unun ise manava satis yaptiklari tespit
edilmistir.

Isletmelerin iiriin satisinda Toptanci Hallerini tercih etme nedenleri arastinldiginda; 1. grup
isletmelerin %74,07’si, 2. grup isletmelerin %70,00’i, 3. grup isletmelerin tamami (%100,00) ve
isletmeler ortalamas: itibariyle %78,67’si ise Toptanct Hallerinde daha ¢ok iiriin satildigindan dolay1
Hali tercih ettiklerini ifade etmislerdir (Cizelge 6.88).

Cizelge 6.88. incelenen Isletmelerin Uriin Satisinda Toptanci Hallerini Tercih Etme Nedenleri

TOPTANCI HALLERINI ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)

TERCiH ETME 1.GRUP (27) 2.GRUP (30) 3.GRUP (19)

NEDENLERI* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Fiyatlarin yiiksekligi 6 22,22 5 16,67 2 11,11 13 17,33

- Komisyoncu ya da tiiccara yakinlik 5 18,52 5 16,67 4 22,22 14 18,67

- Daha ¢ok iiriin satilmasi 20 74,07 21 70,00 18 100,00 59 78,67

- Dlgef pazarlama olanaklarinin 1 3,70 5 1667 2 1111 8 1067

yoklugu

- Toplu para alinmasi 4 1481 3 10,00 1 5,56 8 10,67

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°#i ge¢mektedir.

Aragtirma bolgesinde yas sebze ve meyvelerin satildigi veya teslim edildigi kisilerin biiyiikk bir
cogunlugunun Toptanci Hal icerisinde faaliyet gosteren komisyoncular oldugu tespit edilmistir
(Cizelge 6.89). Nitekim 1. ve 2. grup isletmelerin tamami (%100,00), 3. grup isletmelerin %94,74°1,
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isletmeler ortalamasi itibariyle de %98,68’1 iirlinlerini komisyonculara sattiklarini ifade etmislerdir.
Bununla birlikte, isletme ortalamasi itibariyle isletmelerin %43,42’sinin iirlinlerini satarken aracisiz
olarak pazarlama faaliyetinde bulunduklar: tespit edilmistir. Ayrica gida sanayisince kullanilan en
onemli tiriinler olan domates, seftali, visne ve kirazin aragtirma bolgesinde faaliyet gosteren salga ve
meyve suyu fabrikalarina da gonderildigi (isletmeler ortalamasi itibariyle %39,47) belirlenmistir.

Cizelge 6.89. Incelenen Isletmelerde Uriinlerin Satildig1 veya Teslim Edildigi Kisiler

- . 3 ISLETME GRUPLARI .

URUNLERIN SATILDIGI ISL.ORT. (76)

VEYA TESLIM EDILDIGi 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

KIiSILER* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Kendisi yerel pazarda 12 44,44 13 43,33 8 4211 33 43,42

- Komisyoncu 27 100,00 30 100,00 18 94,74 75 98,68

- Bahgede tiiccara teslim 6 22,22 11 36,67 8 42,11 25 32,89

- Fabrika 7 2593 14 46,67 9 4737 30 39,47

- Manav 10 37,04 4 1333 2 10,53 16 21,05

- Market 5 1852 1 3,33 1 5,26 7 9,21

*Birden fazla secenck isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’i gegmektedir.

Uriinlerin yaklagik tamaminin {ireticiler tarafindan Toptanct Hal igerisinde faaliyet gdsteren
komisyonculara satildig1 ve bunun en biiylik nedeninin ise komisyoncular tarafindan {irliniin rahatlikla
satilip parasinin ireticilere verilmesi oldugu saptanmistir (Cizelge 6.90). Bu durum komisyoncular
tarafindan biitiin riskler iistlenilerek ciftcilere satis garantisi sagladigini ortaya ¢ikarmaktadir.

Cizelge 6.90. incelenen Isletmelerin Uriin Satisinda Komisyonculari Tercih Etme Nedenleri

KOMISYONCULARI ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)

TERCiH ETME 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

NEDENLERI* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Satis garantisi 25 92,59 29 96,67 11 61,11 65 86,67

- Yasal diizenleme 8 29,63 6 20,00 10 55,56 24 32,00

- Avans temin olanagi 3 111 8 26,67 3 16,67 14 18,67

- Alternatif alic1 bulunmamasi 2 7,41 2 6,67 6 33,33 10 13,33

- Dogrudan pazarlama 1 370 2 667 3 16,67 6 800

olanaklarinin bulunmamasi
*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’i gegmektedir.

Her iiretici komisyoncu segiminde serbesttir. Ureticiler malin1 komisyoncuya satmadan dnce bir takim
kriterleri gz oniinde bulundurarak komisyoncularini se¢gmektedirler. Bu kriterlerin en basinda
“kisilerin giivenilir olmasi” gelmektedir. Bu kriter; 1. grup isletmelerde %48,15, 2. grup isletmelerde
%76,67, 3. grup isletmelerde %78,95 ve isletmeler ortalamasi itibariyle de %67,11 olarak saptanmustir.
Bunu, isletme ortalamasi itibariyle sirasiyla; komisyoncularin deneyimi (%32,89), iyi satis
yapabilmeleri (%31,58), diger iireticilerin tavsiyeleri (%14,47), avans 6demeleri (%10,53) ile akraba
ve tanidik olmasi (%3,95) izlemektedir (Cizelge 6.91).

Yapilan aragtirmada iiriin fiyatinin belirlenmesinde birgok faktoriin etkili oldugu tespit edilmistir
(Cizelge 6.92). S6z konusu faktorlerin; lrliniin kalitesi, tazeligi, ¢esidi, Haldeki mallarin azlig1 ya da
¢oklugu ile alicilarin azligi ya da coklugu oldugu belirlenmistir. incelenen isletmelere gore bu
faktorlerin oransal olarak dagiliminda birinci sirada diriiniin kalitesi (%80,26) yer alirken, bunu
sirasiyla Uriliniin taze olmasi (%60,53), alicilarin azligi ya da c¢oklugu (%25,00), iiriinlerin ¢esit
olmamasi (%7,89) ile Haldeki malin azlig1 ya da ¢oklugu (%5,26) izlemektedir.
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Cizelge 6.91. incelenen Isletmelerin Komisyoncu Segiminde Onem Verdikleri Hususlar

) . ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
ONEM VERILEN 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19) ' ’
HUSUSLAR* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Giivenilir olmasi 13 48,15 23 76,67 15 78,95 51 67,11
- Akraba ve tanidik 0lmasi 0 0,00 3 10,00 0 0,00 3 3,95
- lyi satis yapabilmesi 9 3333 10 33,33 5 26,32 24 31,58
- Diger tireticilerin tavsiyeleri 6 22,22 2 6,67 3 15779 11 14,47
- Avans odemeleri 1 3,70 4 13,33 3 1579 8 10,53
- Komisyoncularin deneyimi 10 37,04 7 23,33 8 4211 25 32,89

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

Cizelge 6.92. Incelenen Isletmelere Gére Komisyoncularm Uriin Bedellerini Tespit Etmede Gz Oniine Aldiklari

Faktorler

FIYATI ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)

ETKILEYEN 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19) T

FAKTORLER* Frekans  Oran  Frekans  Oran  Frekans  Oran  Frekans  Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

- Kalite 21 77,78 24 80,00 16 84,21 61 80,26

- Tazelik 17 62,96 17 56,67 12 63,16 46 60,53

- Cesit 2 7,41 2 6,67 2 10,53 6 7,89

- Haldeki maln azh 1 370 1 333 > 1053 4 52

ya da ¢oklugu

- Alcilarin azhg ya da 5 1852 7 2333 7 3684 19 2500

¢oklugu

*Birden fazla segenck isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’i gegmektedir.

Incelenen isletmelerde fiireticilerin komisyoncularla ¢alisma siireleri 1 ile 30 yil arasinda
degismektedir. Ankete katilan iireticilerin komisyoncularla ¢aligsma siireleri ortalama olarak, 1. grup
isletmelerde 6,44 yil, 2. grup isletmelerde 6,80 yil, 3. grup isletmelerde 9,00 yil ve isletmeler
ortalamasinda ise 7,22 yil olarak tespit edilmistir (Cizelge 6.93).

Cizelge 6.93. incelenen Isletmelerin Komisyoncularla Calisma Siireleri

CALISMA ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
SURELERI 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
(y1l) Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
1-3 6 22,22 9 30,00 2 10,53 17 22,37
4-6 7 25,93 8 26,67 6 31,58 21 27,63
7-9 7 25,93 6 20,00 4 21,05 17 22,37
10-12 7 25,93 4 13,33 3 15,79 14 18,42
13> 0 0,00 3 10,00 4 21,05 7 9,21
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00
Ortalama (y1l) 6,44 6,80 9,00 7,22

Incelenen isletmelerde iireticilerin yaklasik 1/4’iiniin iiriin bedelleriyle ilgili komisyoncular ile
anlagma yaptiklari tespit edilmistir (Cizelge 6.94). Bu oranin oldukea diisiik olmasina karsin ¢iftcilerin
iiriin bedellerinin en iyi fiyattan satabilmek i¢in elinden geleni yapmaktadir.
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Cizelge 6.94. Incelenen Isletmelerin Uriin Bedelleriyle {lgili Bir Anlasma Yapma Durumu

ISLETME GRUPLARI .

ANLASMA ISL.ORT. (76)
YAPILMA 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
DURUMU Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 5 18,52 6 20,00 7 36,84 18 23,68
- Hayir 22 81,48 24 80,00 12 63,16 58 76,32
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Ureticilerin {iriinlerini sattiklar1 komisyonculardan iiriin bedellerini 6grenme zamanlar1 Cizelge 6.95’te
verilmistir. Isletme gruplar itibariyle komisyoncular tarafindan iiriinlerin satildiklarinda iireticilerin
O0grenme zamanlar1 farklilhik arz etmektedir. Nitekim 1. grup isletmelerde iiriin satildiginda
komisyoncu ve aliciyla birlikte orada oldugunu, 2. ve 3. grup isletmelerde ise komisyoncular
tarafindan kendilerine {irlin satisindan birkag giin sonra haber verdiklerini ifade etmislerdir.

Cizelge 6.95. incelenen Isletmelerin Urettigi Uriinleri Komisyoncuya Sattiklarinda Fiyat: Ogrenme Zamanlari

1SLETME GRUPLARI ISL ORT. (76)

FIYATI OGRENME 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19) T
ZAMANLARI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Uriinii satti1 zaman 9 3333 8 2667 6 3158 23 30,26
kendisi de orada bulunuyor
- Ertesi giin komisyoncudan 4 1482 4 1333 0 000 8 1053
dgreniyor ' ' ' '
- Birkag giin sonra 8 29,63 15 50,00 11 57,89 34 4474
komisyoncudan 6greniyor
- Komisyoncunun kendisini 6 22,22 3 10,00 2 10,53 11 14,47
aradiginda ' ' ' '
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Aragtirma yapilan bolgede komisyoncularin iireticilere iiriin bedellerini farkli sekilde 6dedikleri tespit
edilmistir. Bu kapsamda, iiriin bedelleri daha ¢ok pesin 6denirken (1. grup isletmelerde %25,93, 2.
grup isletmelerde %40,00, 3. grup isletmelerde %42,11 ve isletmeler ortalamas: itibariyle %35,53),
bunu vadeli ve karisik (pesin ve/veya vadeli) satis sekli izlemektedir (Cizelge 6.96).

Cizelge 6.96. Incelenen Isletmelere Gére Komisyoncularin Ureticilere Uriin Bedellerini Odeme Sekilleri

ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)
ODEME SEKLI 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
Frekans  Oran  Frekans  Oran  Frekans  Oran  Frekans  Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Pesin 7 25,93 12 40,00 8 42,11 27 35,53
- Vadeli 12 44,44 9 30,00 4 21,05 25 32,89
- Karisik 8 29,63 9 30,00 7 36,84 24 31,58
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Komisyoncularin iiriin bedellerini 6demede {ireticilere yaptiklari vade siireleri 7 ile 28 giin arasinda
degismektedir (Cizelge 6.97). Isletmeler ortalamas itibariyle iireticilerin %8,00’i iiriin bedellerini 7
giin i¢inde aldiklarinmi ifade ederken, %56,00°s1 14 giin, %24,00°1 21 giin ve %12,00’si ise 28 giin
igerisinde iriin bedellerini aldiklarini belirtmislerdir. Oysa yiiriirliikteki Hal Yasasi’na gore, iiriin
bedellerinin en fazla 5 giin igerisinde 6denmesi yasal zorunluluktur. Diger bir yandan, iirlin satiglarimni
karigik olarak gerceklestiren komisyoncular, {irlin bedellerini isletmeler ortalamasi itibariyle %64,38
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ile pesin 6dediklerini ve geri kalan %35,62 ile de vade siirelerine yaydiklarini ve vade siirelerinin 7 ile
28 giin arasinda degistigini belirtmislerdir.

Cizelge 6.97. Incelenen Isletmelere Gére Komisyoncularin Uriin Bedellerini Odemedeki Vade Siiresi

ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
VADE 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
SURESI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
7 giin 2 16,67 0 0,00 0 0,00 2 8,00
.. l4gin 7 58,33 4 44,45 3 75,00 14 56,00
3 21 glin 2 16,67 3 33,33 1 25,00 6 24,00
<Qz 28 giin 1 8,33 2 22,22 0 0,00 3 12,00
> TOPLAM 12 100,00 9 100,00 4 100,00 25 100,00
Ortalama (giin) 15,17 19,44 16,80 16,96
- Pesin 58,75 65,00 70,00 64,38
- Vadeli 41,25 35,00 30,00 35,62
é 'z 7gin 0 0,00 2 22,22 1 14,29 3 12.50
~ E 14 giin 2 25,00 3 33,33 0 0,00 5 20.83
S 8 21gin 3 3750 4 4445 2 2857 9 3750
S 28 giin 3 3750 0 000 4 5714 7 2917
TOPLAM 8 100,00 9 100,00 7 100,00 24 100,00

Ureticilerin biiyiik bir gogunlugu (genel ortalama itibariyle %67,11) komisyoncularla bir sorun
yasamadiklarimi ifade etmislerdir (Cizelge 6.98). Buna karsin, sorun yasayan iireticilerin isletme
gruplarina gore farkli olmakla birlikte en ¢ok karsilastiklar1 sorunlar; lireticiden habersiz fiyat
belirlenmesi, komisyoncularin keyfi fiyat uygulamalari, tiriin bedelinin ge¢ 6denmesi, fiyatlarin Halde
birkag kisi tarafindan yonlendirilmesi, alic1 ile anlagsmali fiyat diisiiriilmesi ve komisyoncularin kendi
adina mal alim1 yapmasadir.

Cizelge 6.98. incelenen Isletmelerin Komisyoncularla Bir Sorun Yasama Durumu ve Yasanan Sorunlar

ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)
1.GRUP (27)  2.GRUP (30) 3. GRUP (19)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

. - Evet 8 29,63 12 40,00 5 26,32 25 32,89
Sorun fle - Hayir 19 70,37 18 60,00 14 7368 51 67,11
Karsilagsma

TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00
- Ureticiden habersiz fiyat 4 50,00 8 66,67 3 60,00 15 60,00
belirlemesi
G et tle anlagmals fiyat 0 000 1 833 0 000 1 400
= usurulmpm . o
g - Halde fiyatlart birkag kisinin 1 1250 1 833 1 20,00 3 12,00
»a yonlendirmesi
§ - Keyfi fiyat uygulamast 7 8750 8 66,67 4 80,00 19 25,00
% - Komisyoncularin kendi adina
>‘3 0 0,00 1 8,33 0 0,00 1 4,00
mal alim yapmalari
- Uriin bedelinin ge¢ 6denmesi 2 25,00 0 0,00 2 40,00 4 16,00

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00i gegmektedir.
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Isletmelerin iiriin satisinda aracisiz pazarlama yapma nedenleri Cizelge 6.99°da verilmistir. Aracisiz
pazarlama yapma nedenleri icerisinde birinci siray1 iireticilerin iiriinleri “yiiksek fiyattan satma”
diisiincesi gelmektedir. Bunu sirastyla isletmeler ortalamasi itibariyle “pazara yakm olma”, “tasimada
tasarruf” ve “komisyoncu-belediye riisumundan tasarruf” izlemektedir.

Cizelge 6.99. incelenen Isletmelerin Uriin Satisinda Aracisiz Pazarlama Yapma Nedenleri

ISLETME GRUPLARI .

ARACISIZ ISL.ORT. (76)
PAZARLAMA YAPMA 1.GRUP(27)  2.GRUP(30)  3.GRUP (19)
NEDENLERi* Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran

(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Komisyoncu ve belediye 0 000 1 769 1 12,50 2 606
riisumundan tasarruf
- Tasimada tasarruf 1 8,33 2 1538 0 0,00 3 9,09
- Pazarmn yaki olmasi 6 50,00 7 53,85 4 50,00 17 51,52
- Yiiksek fiyattan satis 11 91,67 7 53,85 7 8750 25 75,76

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

Arastirma bolgesinde yas sebze ve meyve iiretimi gerceklestiren iireticilerin iiriinlerini gotiirdiikleri
pazar yeri Tokat-Merkez ilcedeki semt pazaridir. Ureticiler bu pazarda gerek kendileri sergi agmak ve
gerekse pazarci esnafina toptan mal satmak suretiyle satis yapmaktadirlar (Cizelge 6.100).

Cizelge 6.100. incelenen Isletmelerde Yerel Pazara Gétiiriilen Uriinlerin Satilma Sekli

1SLETME GRUPLARI ISL ORT. (76)
URUNLERIN 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19) ' '
SATILMA SEKLI * Frekans Oran Frekans Oran  Frekans Oran  Frekans  Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Pazarda sergi agmak 11 84,62 10 76,92 8 100,00 29 87,88
suretiyle satis yapiliyor
- Toptan satilmakta 6 46,15 3 23,08 3 44,44 12 36,36

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00°i gegmektedir.

Pazarda satig yapan iireticiler bir takim problemlerle karsi karsiya kalmaktadirlar (Cizelge 6.101).
Ureticilerin pazar yerleriyle ilgili en dnemli sikayet konusu yer darlig1 (isletme ortalamasi itibariyle
%39,39) olarak tespit edilmistir. Bunu isletmeler ortalamasi itibariyle; alt yapi1 imkanlarinin
yetersizligi (%46,15), zabitalarin keyfi tutum ve davranislart (%23,08) ile pazarlama masraflarinin
yiksekligi (%15,38) izlemektedir.

Yirirlikteki Hal Yasasi, tireticilerin belediyece belirlenen miktar1 agsmamak kaydiyla irettikleri
mallart tretici pazarlarinda Toptanci Hale giris zorunlulugu aranmaksizin dogrudan tiiketicilere
satabilme imkan1 saglamakta ve bununla birlikte semt pazarlarinda bulunan toplam satis yeri sayisinin
en az %?20’si Ozel satis yeri olarak lireticilere ayrilmaktadir. Oysa iireticilerin pazar yerlerindeki yer
darhigindan ve yer bulamamaktan gikayet etmeleri boyle bir alt yapimin heniiz yeterince
olusturulmadigini gostermektedir.

Incelenen isletmelerin biiyiik bir cogunlugu iiretmis olduklari iiriinleri uygun fiyattan satamadiklarini
ifade etmislerdir (Cizelge 6.102). Nitekim 1. grup isletmelerin %88,89’u, 2. grup isletmelerin
%76,67’s1, 3. grup isletmelerin %84,21°1 ve isletmeler ortalamasi itibariyle de %82,89’u iriinlerini
uygun fiyattan satamadiklarini belirtmislerdir.

Bu durumda, arastirma bolgesindeki isletmeler yas sebze ve meyvelerin daha iyi bir fiyat bulmasi i¢in
basta iireticiler arasinda bir orgiitlenmenin olmasi, bununla birlikte planli liretim yapilmast, iiriinlerin
depolanma imkanlarmin artirilmasi/iyilestirilmesi ve gida sanayisinin kurulmasi/gelistirilmesi
gerektigini belirtmislerdir (Cizelge 6.103).
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Cizelge 6.101. Uriinlerini Pazarda Satan Isletmelerin Pazar Satis Yerleriyle flgili Sikdyet Durumlari ve flgili

Sikayetler
ISLETME GRUPLARI .
ISL.ORT. (76)
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)
Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran (%)
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) 0
o - Evet 5 4167 5 3846 3 3750 13 39,39
%ﬁjﬁame - Hayir 7 5833 8 61,54 5 62,50 20 60,61
TOPLAM 12 100,00 13 100,00 8 100,00 33 100,00
- Yer darligt 4 80,00 3 60,00 3 100,00 10 76,92
x - Altyapt imkdnlarinin 2 40,00 3 60,00 1 3333 6 46,15
S yetersizligi
o _
g - Pazarlama masraflarmin 0 0,00 2 40,00 0 000 2 1538
% yiksekligi
(723 .
- Zabitalarin keyfi tutum 1 20,00 2 40,00 0 0,00 3 23,08

ve davranislar
*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00’i gegmektedir.

Cizelge 6.102. incelenen Isletmelerin Uretmis Olduklar: Uriinleri Uygun Fiyattan Satabilme Durumu

RO i {SLETME GRUPLARI .

URUNLERIN S iSL.ORT. (76)
UYGUN 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

FIYATTAN Frekans  Oran  Frekans  Oran  Frekans  Oran  Frekans  Oran
SATILMASI (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 3 11,11 7 23,33 3 15,79 13 17,11
- Hayir 24 88,89 23 76,67 16 84,21 63 82,89
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Cizelge 6.103. Incelenen Isletmelerin Uriinlerini Daha Iyi Fiyattan Satabilmek I¢in Yaptiklar1 Oneriler

iSLETME GRUPLARI
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

ISL.ORT. (76)

ONERILER*
Frekans Oran  Frekans Oran Frekans Oran  Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Gida sanayisinin kurulmasi 5 18,52 1 3,33 1 5,26 7 9,21
- Orgiitlenme 15 55,56 17 56,67 14 73,68 46 60,53
- Planli iiretim 7 25,93 14 46,67 7 36,84 28 36,84
- Depolama 4 14,81 4 13,33 3 15,79 11 14,47

*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00° gegmektedir.

6.2.9. Incelenen Isletmelerde Ureticilerin Satis Yerleriyle Ilgili Sikayetleri

Aragtirma bolgesindeki igletmelerin biiyiikk bir ¢ogunlugu (1. grup isletmelerde %96,30, 2. grup
isletmelerde %90,00, 3. grup isletmelerde %84,21 ve isletmeler ortalamasi itibariyle %90,79) Toptanct
Hallerinde herhangi bir problemle karsilasmadiklarini ifade etmislerdir (Cizelge 6.104).

Bolgede sebze ve meyve arzinin en lUst diizeye ulastigt Temmuz ve Agustos aylarinda iireticiler
tirtinlerini rahatlikla Toptanci Hallerine getirmektedirler. Ayn1 zamanda Hallerde uzun kuyruklarin
yasanmamasi ve bekleme siiresinin kisa olmasi sonucu, Hale getirilen tiriinler tazeligini korumakta ve
kalitesi yiiksek olmaktadir. Diger taraftan Hallerde problem yasayan iireticilerin en fazla sikayet
ettikleri konu Halde yapilan kesintilerin yiiksekligi olup, bunun orani isletmeler ortalamasi itibariyle
%42,86’dir. Bunu sirasiyla; alicilarin azligi (%28,57) ve yer darligt (%28,57) (1. grup isletmeler haric)
takip etmektedir.
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Cizelge 6.104. Incelenen Isletmelerde Toptanci Halleriyle Ilgili Sikayet Durumu ve ilgili Sikayetler
ISLETME GRUPLARI

1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

iSL.ORT. (76)

~ _Evet 1 370 3 10,00 3 1579 7 921
%‘Efgrf]tu - Hayir 26 96,30 27 90,00 16 8421 69 90,79

TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00
_ - Kesintilerin yiksckligi 1 100,00 1 3333 1 3333 3 4286
2 _ Alicilarin azig 0 000 1 3333 1 3333 > 2857
& - Yer darhig 0 000 1 3333 1 3333 > 2857
% TOPLAM 1 100,00 3 100,00 3 100,00 7 100,00

Yas sebze ve meyve iretimi gerceklestiren igletmelerden isletme ortalamasi itibariyle %60,47’si
Toptanc1 Halinde faaliyet gosteren komisyoncularla herhangi bir problem yasamadiklarini ifade
etmislerdir (Cizelge 6.105). Buna karsin komisyoncularla ilgili sorun yasayan ciftcilerin yagadiklari en
biiyiik sorunun komisyoncular tarafindan iireticilere {irlinlerin fiyat tespitinde s6z hakki verilmemesi
ve fiyat tespitinde keyfi davranmalar1 olarak saptanmistir. Diger bir yandan, iireticilerden habersiz
fiyat belirlenmesi, triin bedelinin ge¢ 6denmesi, Halde fiyatlar1 birkag kisinin yonlendirmesi ve
komisyoncularin kendi adina mal almalar1 diger sikdyet edilen noktalardir.

Cizelge 6.105. incelenen Isletmelerin Komisyoncularla Ilgili Sikayet Durumu ve Ilgili Sikayetler

ISLETME GRUPLARI
1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

ISL.ORT. (76)

- - Evet 8 29,63 13 43733 6 31,58 27 3553
%‘b‘fg;tu - Hayir 19 70,37 17 56,67 13 68,42 49 64,47
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00
- Ureticiden habersiz fiyat 4 5000 8 61,54 3 50,00 15 5556
belirlenmesi
» - Halde fiyatlan birkag 1 1250 > 1538 1 1667 4 1481
i kisinin yonlendirmesi
© - Keyfi fiyat uygulamasi 7 87,50 9 6923 5 8333 21 77,78
<« . .
i - Komisyoncularin kendi 0 0,00 1 7.69 0 0,00 1 3,70
adina mal alim yapmalar1
- Urtin bedelinin ge 3 37,50 0 000 4 66,67 7 2593

odenmesi
*Birden fazla segenek isaretlendiginden dolayi, toplam %100,00’i gegmektedir.

6.2.10. incelenen Isletmelerde Ureticilerin Yiiriirliikteki Kanun Hakkindaki Bilgileri

Isletmelerin biiyiik bir ogunlugunun yiiriirliikteki Hal kanunundan haberdar olmadiklar1 saptanmgtir
(Cizelge 6.106). 1. ve 2. grup isletmelerin %66,67’si, 3. grup isletmelerin %42,11°i ve genel olarak ise
960,531 Yeni Hal Kanunundan haberdar degillerdir.

Yeni Hal yasasindan haberdar olan isletmelerin biiyiik bir cogunlugunun (1. grup isletmelerde %66,67,
2. grup isletmelerde %80,00, 3. grup isletmelerde %81,82 ve isletmeler ortalamast itibariyle %76,67)
kanun hakkinda pek fazla bilgi sahibi olmadiklar1 saptanmistir (Cizelge 6.107). Kanun hakkinda
bilgilerinin oldugunu ifade eden isletmelerin bu bilgilerinin neler oldugu incelediginde; en fazla
bilinen konunun “Hale bildirimde bulunarak iiriinler istenildigi yerlerde satilmasi” oldugu, bununla
birlikte “yasal kesintilerde indirim yapilmasi” konusunda da farkli oranlarda da olsa bilindigi
saptanmigtir.
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Cizelge 6.106. incelenen Isletmelerin Yeni Hal Kanunundan Haberdar Olma Durumu

ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76)
HABERDAR OLMA 1. GRUP (27) 2. GRUP (30) 3. GRUP (19) ' '
DURUMU Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 9 33,33 10 33,33 11 57,89 30 39,47
- Hayir 18 66,67 20 66,67 8 42,11 46 60,53
TOPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

Cizelge 6.107. Incelenen Isletmelerin Yeni Hal Kanunu Hakkinda Bilgilerinin Olup Olmadig1 ve Bilinenler
ISLETME GRUPLARI

1.GRUP (27)  2.GRUP(30) 3. GRUP (19)

Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)

iSL.ORT. (76)

Vasa Hakkinda - EVet 3 3333 2 20,00 2 18,18 7 2333
Bilgi Sahibi - Hayir 6 66,67 8 80,00 9 81,82 23 76,67
Olma Durumu  TopLAM 9 100,00 10 100,00 11 100,00 30 100,00
- Hale bildirimde bulunarak
& retilen diriinlerin istenildigi 2 66,67 2 100,00 1 50,00 5 71,43
E, yerde satilmasi
E - Yasal kesintilerde indirim 1 33,33 0 0,00 1 50,00 2 28,57
TOPLAM 3 100,00 2 100,00 2 100,00 7 100,00

6.2.11. incelenen Isletmelerde Orgiitlenme

Tarimi gelismis ve tarimsal driinler ihracati belli seviyelere ulasmig biitiin {ilkelerde mevcut
organizasyonlarin temelini kooperatif sistemleri olusturmaktadir (Giindliz, 1992). Pazarlama
kooperatiflerinin; iiretimin pazar talebine gore ayarlanmasi, standardizasyon, mal arzini diizenleme,
giftcilerin pazarlik giiciinii iyilestirme, pazarlama masraflarinin azaltilmasi gibi fonksiyonlar
bulunmaktadir (Yulafci, 2004).

Aragtirma alaninda yas sebze ve meyve konusunda faaliyet gosteren herhangi bir pazarlama
kooperatifine rastlanmamigtir. Boyle bir orgiitiin kurulmasi durumunda ireticilerden igletmeler
ortalamasi itibariyle %75,00’nin iiye olabilecekleri tespit edilmistir (Cizelge 6.108). Yulaf¢1 (2004)
tarafindan yapilan ¢alismada ise, iireticilerin %86’ sinin iiye olabilecekleri tespit edilmistir.

Ciftcilerin boyle bir kurulusa ihtiyag duyma nedenleri arastirildiginda, iiriinlerinin daha iyi fiyattan
satilabilecegi (%78,95), kooperatifler kanaliyla daha fazla kisiye tirtin satilmasi (%42,11) ve triinlerin
kolayca pazarlanabileceginden dolayr mallarin elinde kalmayacagi (%5,26) diisiincelerinin etkili
oldugu saptanmustir.

Incelenen isletmelerin 1/4’i orgiitlenmeye karst c¢ikmaktadirlar. Bunun en biiyiik nedeni olarak
kooperatiflerin kotii niyetli kisilerin eline gecebilir endisesi olusturmaktadir. Bununla birlikte,
iiriinlerin daha ucuz fiyattan satilabilecegi ve iiriin bedellerinin tahsil edilmesinin zor olmas1 diisiincesi
de orgiitlenmeye kars1 ¢ikmanin diger nedenleridir.
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Cizelge 6.108. Arastirma Bélgesinde Yas Sebze ve Meyve Kooperatifi Kurulmas1 Durumunda Isletmelerin Uye
Olup Olmama Durumu ve Nedenleri

UYE OLUP OLMAMA ISLETME GRUPLARI ISL.ORT. (76
DURUMLARI VE 1.GRUP (27)  2.GRUP (30)  3.GRUP (19) SLORT. (76)
NEDENLERI Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran Frekans Oran
(adet) (%) (adet) (%) (adet) (%) (adet) (%)
- Evet 19 70,37 24 80,00 14 73,68 57 75,00
£ Urinlerdahalyifyatla o, 7368 20 8333 11 7857 45 7895
o satilir
_GE - Kooperatif kanaliyla
2 daha fazla kisiye mal 8 4211 9 37,50 7 50,00 24 42,11
< Satilabilir
g - Uriinler rahatlikla
o Satilacagindan dolay1 3 15,79 0 0,00 0 0,00 3 5,26
>
;5 mallar elde kalmayacaktir
- Hayir 8 29,63 6 20,00 5 26,32 19 25,00
5 - Uriin bedelini tahsil 1 1250 1 16,67 2 40,00 4 21,05
< etmek zor oluyor
-O h P .
2 %iUmnle“” daha ucuz 3 37,50 2 3333 0 0,00 5 26,32
o yattan satilir olmasi
g - Kooperatifler kotii
£ niyetli kisilerin eline 4 50,00 3 50,00 3 60,00 10 52,63
O gegebilir
:% TOPLAM 8 100,00 6 100,00 5 100,00 19 100,00
OPLAM 27 100,00 30 100,00 19 100,00 76 100,00

*Birden fazla secenck isaretlendiginden dolay1, toplam %100,00’i gegmektedir.
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7. SONUC VE ONERILER

Tiirkiye’nin ekolojik olarak sebze ve meyve iiretimine ¢ok elverisli bir {ilke oldugu ve diinya iiretimi
icerisinde ilk siralarda geldigi bir gercektir. Ulke ici iiretimin bilyiik bir kism yine iilke icerisinde
tiikketilmekte, kalite ve ¢esit sorunlar1 nedeniyle ihracat istenilen diizeyde ger¢eklesememektedir.

Yas sebze ve meyve pazarlamasi, iirlinlerin ¢abuk bozulabilir nitelikte olmasindan hassasiyet
gostermekte ve pazarlama siirecinde kirilmamasi gereken bir soguk zincire ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
agidan Triinlerin toplanmasindan ambalajlanmasina, taginmasindan depolanmasina ve tiiketicilere
ulasana kadar gecen siireg iiriiniin degeri agisindan 6nemlidir.

Tirkiye’de tarim sektorii dagitim zinciri icerisinde aracilar daima onemli bir rol iistlenmislerdir.
Aracilar iirlin ve hizmetleri baskalarina kar ile satmak amaci ile ¢alisan kisi ve orgiitler olup, 6zellikle
miilkiyet ve zaman faydasi yaratmaktadir. Aracilar pazarinda “iiretici saticilar”, “yerel toplayicilar”,
“komisyoncular”, “toptancilar/yari toptancilar” ve “perakendeciler” bulunmakla birlikte, bu
pazarlarda genellikle toptanci ve perakendeciler hakim durumda bulunmaktadir. Ozellikle yas sebze ve
meyve pazarlanmasinda Toptanci Halleri énemli bir konuma sahiptir. Uretici diizeyinde yapilan
arastirmalar, yas sebze ve meyvelerin, tiirlere gore, %13 ile %42’sinin Toptanci Halleri araciligi ile
pazarlandigin1 ortaya koymustur. Ancak Toptanci Hallerinde ve sistemde yer alan diger aracilara
uygun depolama kosullar1 bulunmadigindan iiretimin yaklasik %30’unun daha tiiketiciye ulagsmadan
kayba ugradig: bilinmektedir (Cetin, 2009).

Yas sebze ve meyvelere iliskin olarak yapilan bazi ekonomik arastirmalar {iretici-tiiketici diizeyinde en
yaygin olan pazarlama kanallarinin; “Uretici-Toptanci-Toptanct Hali-Perakendeci-Tiiketici” seklinde
oldugunu ortaya koymustur.

Tiirkiye’de yas sebze ve meyve pazarlamasi, ilk defa 12 Eyliil 1960 tarih ve 80 sayili Toptanct Halleri
Sureti Idaresi Hakkinda Kanun ile diizenlenmistir. Bu yasa zaman iginde gelisen pazar kosullarina
yanit verememesi lizerine 27 Haziran 1995 tarih 552 sayili Yas Sebze ve Meyve Ticaretinin
Diizenlenmesi ve Toptanct Halleri Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname ile degistirilerek yiirtirliige
girmistir. Toptanct Hallerinin isleyisi konusunda esas teskil eden 552 sayili KHK’nin bazi1 maddeleri,
1998 yilinda ¢ikartilan 4367 sayili kanun ve 2007 yilinda c¢ikartilan 5652 sayili kanunlarla
degistirilmistir. Bu degisikliklerle; sebze ve meyve ticaretinin kalite, standart ve saglik kurallarina
uygun olarak serbest rekabet sistemi icerisinde yapilmasi, tiretici ve tiiketiciler ile sebze ve meyve
ticaretinin meslek edinenlerin ¢ikarlarinin dengeli ve esit sekilde korunmasi ve Toptanci Hallerinin
modern ¢agdas bir altyap: sistemine kavusturulmasi amaglanmis ancak, aradan gegen yaklasik on dort
yillik siire boyunca bahsi gecen bu amaglara ulagilamamastir.

Yasanan bu sorunlar, 552 sayili KHK ve degisikliklerin sebze ve meyve ticaretini diizenlemekteki
yetersizligi, sebze ve meyve ticaret hacminin biiyiikligi, AB mevzuatina uyumun saglanmasi ve
Toptanci Halleri ile pazar yerlerinin yeniden yapilandirilmas: gerekliligi yeni bir yasanin yapilmasini
zorunlu kilmistir. Bu gercevede 26 Mart 2010 tarihli 27533 sayih “Sebze ve Meyveler Ile Yeterli Arz ve
Talep Derinligi Bulunan Diger Mallarin Ticaretinin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun” Resmi
Gazete’de yayinlanarak yiirirlige girmistir (Anonim, 2010d). Aym zamanda Toptanci Hallerinin
yonetimi ve isleyisiyle ilgili mevzuatlar da mevcuttur.

Ureticiler, tiiketiciler ile yas sebze ve meyve ticaretini meslek edinenlerin ¢ikarlarini esit ve dengeli bir
bi¢imde koruma amaci tasiyan yasa, Hallerin alt yapisinin giiglendirilmesinden, denetimlerin
yogunlastirilmasina, kurallara uymayanlara yonelik yaptirimlarin arttirilmasina kadar bir biitlin olarak
kayitl ekonomiyi 6zendirmeye yonelik bir dizi dnlem icermesine karsmn, yapilan Hal kanunlar
cercevesinde yas sebze ve meyve pazarlama sistemi Halen etkin bir yapiya sahip olamanmustir. Uretilen
yas sebze ve meyvelerin bilyiik bolimii yasal zorunluluklara ragmen Toptanci Hallerinden gegmeden
pazarlanabilmektedir. Toptanct Hallerindeki pazarlama yapisi ise iiretici ve tiiketiciden ¢ok aracilara
hizmet vermektedir. Ayrica yas sebze ve meyve pazarlamasinda yasanan olumsuzluklar iiretimi ve
iilkenin bu iiriinlerden saglayacagi yararlari sinirlandirmaktadir.
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Aragtirma alan1 olarak secilen Tokat ili, yas sebze ve meyve iiretimi bakimindan Tiirkiye’de
iretiminin yaklasik %35’inin gergeklestigi Karadeniz (6zellikle Orta Karadeniz) Bolgesi’nin en dnemli
ili olan Samsun’dan sonra ikinci sirada yer almaktadir (Anonim, 2011d).

Tokat ilinde yapilan s6z konusu iiretimin 6nemli bir kismi i¢ ve dig pazara yonelik olmasina ragmen
pazarlamada biiylik sorunlarla karsilasiimaktadir. Tokat ilinde yas meyve ve sebze fiyatlarinin
olusumu, bir kisminin ambalajlanmasi ve diger bolgelere dagitimi gibi pazarlama hizmetleri Toptanci
Halinde gerceklestirilmekte, ancak Hal vyasasinin uygulanmasinda halen bir¢ok sorunla
karsilasilmaktadir.

Tokat ilinde, yas sebze ve meyve Toptanci Hallerinin yapisi, isleyisi, sorunlar1 ve bunlara iligkin
¢6ziim onerilerini saptanmas1 amaciyla Tokat Ili Merkez ilgedeki Hallerde faaliyet gdsteren 63 adet
komisyoncu ve bu Hallere iiriin tedariki saglayan 76 adet iireticiyle yiiz yiize goriismeler yapilarak
asagidaki sonuglar elde edilmistir:

Komisyoncular:

» Komisyoncularin egitim durumlarn incelendiginde, en yiiksek egitim diizeyine sahip kisilerin
Merkez ilgede, en diisiik egitim diizeyine sahip kisilerin ise Biiyiikyildiz Kasabasi’nda oldugu
saptanmistir. En yiiksek grubu olusturan egitim durumu; Merkez ilcede lise, Emirseyit
Kasabasi’'nda ortaokul, Giiryilldiz Kasabasi’nda ortaokul, Biiyiikyildiz Kasabasi’nda yari
yariya ilkokul ve ortaokul, genel ortalamada ise ortaokul olarak belirlenmistir. Komisyoncular
arasinda az bir oranda da olsa Yiiksekokul ve Fakiilte mezunlarinin olmasi, buna karsin tim
komisyoncularin en az ilkokul mezunu olmalar1 kayda deger bir durumdur.

» Komisyoncularin biiyiik bir ¢ogunlugunun pazarlama konusunda herhangi bir egitim
almadiklar1 saptanmistir. Egitim aldiklarim1 ifade eden komisyoncular, bu egitimleri
Yiksekokul ve Fakiilte egitimleri siiresince almiglardir. Dolayisiyla, pazarlama konusunda
faaliyet gosteren komisyoncularin g¢ogunlukla kendi tecriibeleri ile bu isi yaptiklari
belirlenmigtir.

» Bazi komisyoncular (tiim kasabadakiler) igyerlerinde sadece 1 adet is¢i ¢alistirirken, bazilari
ise (Merkez ilgedekiler) 1°den daha fazla is¢i c¢alistirmaktadirlar. Caligtirilan isci sayilari
dikkate alindiginda, Hallerin istihdam agisindan olduk¢a 6nemli bir yere sahip oldugu ve ayni
zamanda Tokat ili ekonomisine biiyiik katki sagladig1 vazgecilmez bir gercektir.

» Aragtirma bolgesinde gerek Merkez ilge ve gerekse kasabalarda goriisiilen komisyoncularin
tamami, Belediye tarafindan sebze-meyve Hallerinde kendilerine tahsis edilmis olan
igyerlerinde faaliyetlerini slirdiirmektedirler.

» Anket yapilan Hallerin bir kisminin teknik donanima (forklift, fiyat panosu vb.) sahip oldugu,
bir kisminda ise teknik donanimin mevcut olmadigi tespit edilmistir. Hallerdeki bu durum
yiikleme ve bosaltmalarin insan giicii ile gergeklestirildigini, dolayisiyla hem maliyet ve hem
de zaman kaybi agisindan 6nemli bir noksanligin oldugunu gostermektedir.

» Arastirma bolgesindeki Hallerde komisyoncularin tamami, Toptanci Hallerinde fiyat
panosunun olmadigini ifade etmelerine karsin, Sanayi ve Ticaret Bakanhigi’nin I¢ Ticaret
Genel Miidirligii kayitlarinda gore (Biiyiikyildiz Kasabasi hari¢) Halde fiyat panosunun
oldugunu belirtmislerdir.

» Arastirma alanindaki Hallerde fiziki altyapi, hijyen ortami saglama, analiz laboratuari, soguk
hava deposu, sosyal alanlar, kalite ve standart dl¢iilerinin belirlenmesine yonelik belgeleme
olanaklar1 bakimindan yetersizlikler tasimaktadir.

» Arastirma bolgesindeki Emirseyit, Gliryildiz ve Biiylikyildiz kasabalarindaki Hallere getirilen
yas sebze ve meyvelerin tamaminin kendi kasaba ve/veya yakin kdylerden temin edilirken,
Merkez ilgedeki Hale ise Merkez ve/veya Merkeze bagli kdyler, ilin diger ilgeleri, komsu iller
ve diger illerden getirilmektedir.

» Komisyoncular {iriin sevkiyatinda genellikle kendi araglarmi kullanmaktadirlar.
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Satin aldiklart {irtinlerin bedellerini daha ¢ok pesin 6demekle birlikte bunu karigik ve vadeli
satts sekli izlemektedir. Ureticilerin iiriinlerini satin alan ve iiriin bedellerini sadece vadeli
olarak Odeyen komisyoncularin vade siirelerinin 7 ile 21 giin arasinda degistigi tespit
edilmistir.

Komisyoncularin iiriin temininde karsilagtiklar1 en énemli sorun arzu edilen kalitedeki irtinii
bulamamalaridir. Ciftcilerin {iretim teknikleri konusunda bilgi eksikliklerinin giderilmesi, bu
sorunun ¢oziimiinde énemli dlcilide katki saglayacaktir.

Yapilan arastirma neticesinde, yas sebze ve meyve Halinde bulunan komisyonculardan
Merkez ilgedekilerin yartya yakininin, Emirseyit Kasabasi’ndakilerin ise az bir kisminin
birbirlerine mal alim ve satim1 yaptiklar1 saptanmustir.

Sanayi ve Ticaret Bakanlig: tarafindan belirlenen komisyon oranima (maksimum %8) ragmen
Hallerdeki bazi komisyoncularin daha fazla komisyon kesintisi yaptiklari belirlenmistir.

Tokat-Merkez ilgede yer alan Toptanct Hallerin higbirinde ftiretici birlikleri bulunmamaktadir.
Bu durum iiriin fiyatlarinin komisyoncu tekelinde oldugunu gdstermektedir. Bunu énlemek ve
reticilerin {irettigi irlinlerin hak ettigi fiyattan deger bulmasi i¢in iireticileri bilinglendirilerek
tiretici birliklerinin kurulmasi tesvik edilmelidir.

Toptanci Hallerin etkin ¢aligtirilabilmesi igin tiretici ve tiiketici fiyatlar1 arasindaki ¢ok biiyiik
farkin ortadan kaldirilmasi gereklidir. Bunun i¢in de kagak mal hareketlerinin ve satiglarinin
denetim altina alinmas1 gerekir. Iste bu nedenle sabit nokta kontrolleri veya sabit olmayan
sistem seklinde gerceklestirilen kontroller yerine, ani baskin seklinde yeri ve zamani siirekli
olarak degistirilen bir kontrol sisteminin daha etkin bir ¢6ziim getirecektir.

Hal ile ilgili yasay1 biiyiikk oranda bildiklerini beyan eden komisyoncular, yasanin aslinda
olumlu oldugunu ancak denetimlerde yeterli etkinligin saglanamadigindan sikayetci
olmaktadir. Ayrica belediye tarafindan goérevlendirilen memurlarin denetimler sirasinda tehdit
edilmeleri, kolluk kuvvetleri olmadan bu denetimlerin yapilmayacagini gostermektedir.

Yas sebze ve meyve pazarlamasinda Toptanci Halleri yasasi diiriistge isletildigi ve yeterli
diizeyde denetim yapildigi anda, vergi kagaginin, kayit disi ekonomik kayiplarin, fiyat
dalgalanmalarinin azalacagi ifade edilebilir. Bu sonug insanlarin kaliteli {irin tiiketimine
katkida bulunacagi gibi, iilke ekonomisindeki kayiplar1 da azaltacaktir.

Ureticiler;

>

A\

Incelenen isletmelerde ortalama aile niifus yaklasik yar1 yariya erkek ve kadinlardan
olusmaktadir.

Isletmelerdeki faal niifus oran1 %80 civarmdadir.
Isletmelerdeki okur-yazarlik oran1 %100’e yakindir.

Incelenen isletmelerde isletme yoneticisinin ortalama yasi 46.86 yil ve egitim siiresi de
ortalama 6.71 yil’dir.

Incelenen isletmelerde isletme basina diisen ortalama yaklagik 23 da arazinin biyik bir kismi
mal sahibi tarafindan isletilmektedir. Isletme arazileri olduk¢a pargali ve kiigiik parseller
Halindedir.

Isletme arazisi icerisinde en 6nemli pay: tarla arazisi almakta olup, bunu sebze bahgesi,
meyvelik ve bag arazi izlemektedir.

Isletmelerde yetistirilen en 6nemli iiriinler; domates, bugday, biber, seftali, visne, kiraz, elma,
bag (lizlim) ve erik olarak tespit edilmistir.

Bitkisel tiretimin tiim isletme gruplarinda pazara yonelik olarak yapildigi belirlenmistir.

Incelenen isletmelerde simiflandirma oram oldukea diisiik bir seviyededir. Bu durum iireticinin
lirettigi iiriinii daha diisiik bir fiyattan elden ¢ikarmasma neden olmaktadir. Ureticiler bu
konuda bilinglendirilmeli ve smiflandirma yapabilecekleri alanlar olusturulmalidir. Bunun
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disinda ¢ok iiretmenin ¢ok kazang anlamina gelmedigi, asil onemli olanin iretilen iiriiniin
deger fiyattan satilmasi oldugu konusunda tireticilerin egitilmesi gerekir.

Aragtirma bolgesinde yas sebze ve meyveler depolama yapilmamakta, hasadr yapilan {iriinler
en ge¢ 1-2 giin iginde Hale veya pazara gétiirilmektedir. Bu durum belli dénemlerde asirt
iirlin yigilmalarina ve fiyat disiislerine yol agmaktadir. Bu durumu ortadan kaldirmak i¢in
mevcut depolarin sayilari arttirilmali ve uygun fiyattan iireticilere hizmet saglayan bir yaprya
kavusturulmalidir.

Ureticiler tarafindan Toptanci Hallerine getirilen iiriinler kalite ve tazelik esasmna gore
komisyoncular tarafindan deger bigilmektedir. Ureticilerin fiyat tespitindeki rollerinin az
olmasi; biiylik 6lciide Orgiitsiiz olmalari, yorede meyve sebze isleyecek bir gida sanayisinin
bulunmamasi, asir1 ve plansiz bir iiretimden kaynaklanmaktadir. Bu konuda meydana gelecek
olumlu gelisme iireticilerin fiyat tespitindeki pazarlik giiciinii arttiracaktir. Fiyatlarin giin
icerisinde sik sik degismesi iireticileri magdur etmektedir. Fiyat tespitinin sadece komisyoncu
ve alicilarin insiyatifinden ¢ikarilip iireticilerin ve belediyenin de icinde yer alacagi bir
komisyon tarafindan yapilmasinda yarar vardir.

Bolgede iiretilen iiriinler Halen ihrag¢ edilmemektedir. Uretimin yalnizca i¢ tiikketime bagh
olmaktan kurtarilmasi ve daha iyi bir fiyat bulmasi i¢in ihracat imkanlarini aragtirarak cesit,
kalite, standardizasyon ve finansman gibi konularda eksikliklerin hizla giderilmesi gerekir.

Ureticiler yalnizca yazlik iiriinler {iretmek yerine kislik iiriinlere de yonelmelidirler. Ancak bu
konuda en onemli handikaplardan biri Tokat merkez Hali disindaki Hallerin yar1 agik/kapali
olmasidir.

Aragtirma alaninda sebze ve meyve pazarlamasi konusunda faaliyet gdsteren higbir
kooperatife rastlanmamustir. Ureticilerin kooperatiflesme konusunda egitilmesi ve tesvik
edilmesi gerekmektedir. Kurulacak kooperatiflerle birlikte iireticilerin gelirleri artacak ve bu
piyasada soz sahibi olacaktir.
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